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在段卫宾看来，举办市县小型车
展不仅给车商和消费者带来了实惠，
更重要的，随着市县购买车辆的增
多，这对地方经济的拉动也是显著
的。“比如购买一台车花了10万元，后
期的维修、养护，也是一笔花销，所以
车展对促进汽车产业链的发展是一

个切口。”
海南省汽车行业协会秘书长邵长

伟也表示，小型车展有助于汽车经销商
开拓县域汽车市场。邵长伟分析，汽车
巡展给广大参展商提供了主动出击开
发二级市场的机会，在家门口举办汽车
巡展，为消费者提供就近认知、选择、购

买汽车产品的机会，汽车消费增长会推
动该地区汽车业、服务业、会展业的发
展，拉动城市消费，促进城乡基础设施
改善和交通环境优化。

李建智表示，希望小型车展未来可
以更加便捷地服务市县，实现双赢，甚
至多赢的局面。

小型车展出击二级市场
车商扩大销量 消费者获得便利

“金秋十月，
购车好时节！10
月21日-23日，文
昌排球馆广场将
有车展隆重举行
……”“大家别着
急出手！11 月 18
日-20日，2016全
岛行琼海车展即
将在万泉河广场
盛大开幕，数十家
汽车主流品牌将
携厂家优惠齐汇
聚……”近年来，
由我省中小型会
展企业组织的小
型车展在各个市
县兴起，给市县消
费者购车带来诸
多便利的同时，也
让我省各大汽车
品牌车商扩大了
销量。

■ 本报记者 刘操

选址报批后，舞台、灯光、
条幅、拱门、展棚……一系列工
业化的生产流程，一场为期三
天的小型车展布展就完成了。

海口全岛行会展公司从事
小型车展已有10多年时间，在
公司总经理李建智看来，小型
车展最大的优势是汽车品牌的
集群效应，只要有活动，众汽车
品牌便云集而来，所有中低高
端的汽车品牌都就位了。“消费
者可以获得购车方便的服务，
同时，车商带去了汽车相关的
易损配件，老车主们也可以获
得便捷的售后服务。”

李建智介绍，以该公司为
例，每年会面向全岛开展20场
左右的车展，几乎涵盖到了每
个市县。车展选择的时间和
对汽车品牌车型的选择很有
讲究，某市县近期迎来经济作
物上市，车展公司就会前往布
展“捞金”。比如，东线市县交
通状况一般较好，车展会有意
布展3厢轿车；中线市县山路
较多，就有意布展小型SUV。

“非常灵活，但我们会保证每
个市县的车展有30—50个品
牌登台。今年8月在琼海车展
中，三天就取得了47台的订单
量。2016年以东风日产、起亚
汽车为例，前三季度东风日产
在市县车展现场累计订单超
越150台，起亚汽车车展现场
订单超越100台。”提起小型车
展的“骄人业绩”，李建智很是
开心。

小型车展为何适用于人口数较少
的市县，李建智表示，很多市县因为购
车能力有限，如果开办大型车展成本
太高，而设置一个汽车销售网点也至
少需要三五个人的团队运营，加上租
金、人员工资等，要设立一个销售网点
的成本很高，很多汽车品牌的经销商
也不愿意投入。“小型车展既解决了车
商面向市县的销售意愿，又节约了成
本。”

一般说来，市县一场小型车展，每
个汽车品牌会按照每辆车2000元左
右的价格向会展公司交纳参展费，“每

次车展成本都可以很好的控制，一般
只要有车辆成交，就可以收回成本。”
海口某汽车品牌销售人员李先生说，
即使最终没有卖出一辆车，车展期间
对于品牌的推广和宣传也起到了不错
的效果，性价比很高。

而对于各市县的消费者而言，小型
车展办到了家门口，也为他们省了不少
事。“我爸就在10月份买了一辆比亚迪
越野车，优惠了不少，关键是不用专门
跑到海口匆忙购买，当时我爸去车展比
较了三天，还带着亲戚帮忙参谋，心中
有底了才定下来。”文昌女孩符丹丹提

起市县的小型车展，还是很满意的，但
希望品牌更丰富一些。

在海南资深汽车媒体人、海口万
物国际汽车城招商部部长段卫宾看
来，近年来，我省市县消费者购车需求
逐渐增长，车商将销售的“瞄准镜”对
准市县市场已成为趋势。“开办市县小
型车展非常有必要，也符合市场实
际。”段卫宾表示，在销售策略中，如何
更好地服务市县消费者已经成为车商
销售工作的重要课题，而选择积极参
与到各个小型车展里面，是一个重要
的手段。

韩国汽车出口量
连续12个月下滑
10月降13%

据韩联社11月 10日报道，截至10月
份，韩国汽车出口量连续12个月下滑，主要
是因为新兴市场的汽车需求减少，以及本土
最大汽车制造商现代起亚工人罢工的影响。

韩国贸易、工业和能源部部长公布的数
据显示，10月份的汽车出口量为216931辆，
相较于去年同期的249674辆减少了13.1个
百分点。

在全球经济放缓的大背景下，韩国汽车
出口自去年11月以来持续下降，8月份的出
口量仅为140，506辆，达到了最近7年来的
最低值。今年前10个月汽车出口量为207
万辆，暴跌15.1个百分点，出口总值为321
亿美元，同比下降了 14.4个百分点。

韩国政府部门表示，现代起亚的工人罢
工和新兴市场国家需求减弱阻碍了汽车的
出口。近几个月，韩国两家领先的汽车生产
商，现代汽车公司和起亚汽车公司的工会成
员举行罢工，打乱了正常的生产流程，影响
了汽车的出口。由于员工罢工，10月份当地
5家汽车公司的汽车总产量降低了14.2个百
分点，与去年同期的405，167辆相比，跌至
347，470辆。

10月份，包括进口车在内的韩国国内汽
车销量降低了10个百分点，降至148，078
辆，部分原因归结于韩国政府推行的乘用车
税收减免政策于6月底到期。 （环球）

汽车、绿色等消费迎来政策“红包”。记
者获悉，商务部、国家发展改革委等13个部
门日前联合印发《关于开展加快内贸流通创
新推进供给侧结构性改革扩大消费专项行
动的意见》，文件中明确提出“改变汽车品牌
授权销售单一模式，拉动新车消费”，“建立
统一绿色产品标准、认证、标识体系”等多项
扩大消费的具体举措。

记者了解到，商务部牵头12个部门从年
初开始酝酿该文件。从文件的具体内容来
看，将对下一步的消费，尤其是汽车、绿色消
费等方面带来实质性利好。

文件明确提出，取消经营限制，改变汽
车品牌授权销售单一模式，完善汽车平行进
口政策措施，促进二手车便利交易，活跃二
手车市场等。

“由于汽车流通领域长期存在品牌商授
权4S店经营的纵向垄断经营模式，品牌商话
语权过强导致了4S店之间的竞争不充分，从
而使汽车价格处于卖方垄断的市场格局，进
而也制约了消费需求潜力的释放，使消费者
的权益不能得到充分保障。”中国贸促会研
究院国际贸易研究部主任赵萍对记者表示，
这也正是迫切需要供给侧改革解决的体制
性问题。打破品牌授权垄断，促进汽车平行
进口的发展，就会使汽车流通市场竞争更加
充分，价格也有望在有序竞争的情况下回归
合理范围。

经营主体能够在竞争中不断改善服务、
增加品种，消费者也能有更多的选择，权益
得到更好保护。

据了解，为稳住汽车消费，国家已经出
台了减征小排量汽车车辆购置税等一系列
政策措施，而且还在不断加大政策力度。

此外，文件中还提到改进商业企业税
费，加快设立国务院批准的口岸进境免税
店，鼓励进口商品直销，吸引境外消费回落
等举措。值得关注的是，文件中还提出多项
改革创新举措剑指制约消费的深层次机
制。例如，提出加快制定内贸流通领域的权
利清单、部门责任清单和市场准入负面清
单，建立适应大流通、大市场和新消费发展
需要的新型流通管理体制。

（据经济参考报）

13部门“加油”

汽车等消费迎来
新一轮政策利好

汽车电商几年前已经开始出
现，但是目前的模式还在探索期，线
上到线下整个交易流程还不够通
畅，汽车电商之所以没有迅速发展

起来，是一些痛点还没有解决。如
汽车销售相关的服务无法线上完
成。汽车作为特殊商品，其销售还
需要购置税、上牌等服务，这对于首

次购车的客户来说尤其重要，4S店
存在的必要性就是能提供购车相关
的服务，所以线下环节是汽车电商
的重要构成部分。而且，汽车作为

一个交通工具，又是家庭的大宗消
费，消费者在购买之前的体验是绝
对必要的，这一点目前难以提供完
善的服务。

“双11”的 跟汽车有关系吗
1207亿元，时间定格

在2016年 11月 11日午夜
12 点，新的交易纪录诞
生。过去的一天里，天猫
“双11”全球狂欢节的交易
额一路飙升。不止天猫，更
多电商和实体店都在创造
着自己的纪录。

近年来，电商平台越来
越热闹，在势头上早已压制
线下，电商的发展改变了传
统的销售模式和消费者习
惯。电商的火焰已经燃烧
到汽车领域，以易车网、汽
车之家、天猫为代表的汽车
电商平台早就打响了双11
的大战。但是汽车电商作
为一个全新的模式，还面临
着许多困难，消费者的需求
没有得到满足，汽车电商未
来路在何方？

以汽车之家和
易车网为代表的媒
体类电商。这类型
的电商平台最为高
调，凭借作为汽车
媒体所拥有的天然
流量，拥有巨大的
入口，在汽车电商
站稳了脚步。媒体
类电商平台能比较
精准的定位客户，
但是线下经销商配
合度是个问题。

培育二级汽车市场 带动全产业链发展

家门口的小型车展 合市县消费者胃口流动“汽车销售”
取得骄人业绩

捞金

现有汽车经销模式，经销商投
资大、运营成本高，相当数量的经
销商处于亏损状态；同时，线下经
销商网络覆盖不全等问题也让消
费者的购车体验大打折扣。汽车
电商的出现将有可能极大改善这
些痛点，但是前提是不能脱离线
下 的 服 务 ，必 须 线 下 线 上 相 结

合。在几年以前，我们不会尝试
在网上购买手机，现如今，很多大
件的电子产品都会在电商购买，
因为电商更加方便快捷。虽然现
在世界范围内还没有成熟的汽车
电商平台，但是我们相信会有一
些优秀的企业成功，就像以前的
阿里巴巴一样，解决消费者的痛

点，改善购车体验。至于五种类
型的电商平台，我认为垂直电商
构建线下平台成功的可能性最
大，因为这类型电商能接近高比
例的潜客同时与厂家和经销商的
关系最为密切，让我们一起期待
更加完美的汽车流通生态链。

汽车电商目前还面临着诸多

的困难，但是目前的经销模式也存
在很多弊端，整个销售环节还有很
大的完善空间，这给了电商机会，
但是电商一定是线下线上完整统
一的，能够完美解决销售链条中困
难的最终将会成功；作为消费者我
们希望的是能够方便、安心的买到
一辆价格合适的汽车。 （综合）

汽车电商成长面临痛点

汽车电商线下线上须统一

多种形式的汽车电商

新一轮互联网浪潮的兴起、资本的推动，让汽车电商从0到1，一时间，涌现了多种形式的汽车电商。

以一猫为代表的新
兴电商平台。新兴电商
平台的力量逐渐壮大，
如小马购车、我的车网，
但是这类电商平台因为
自身没有流量、资金链
问题倒闭的也最多，如
车风网。这类型汽车电
商通过自建线下门店，
打通线上线上，但是在
车源、线下流量方面存
在一定劣势。

以阿里汽车为代表
的综合电商平台。阿里
巴巴凭借最大的电商平
台，在汽车电商领域独
树一帜。不过其思路仍
是把传统B2C电商模式
复制到汽车电商领域。
但汽车作为大宗商品具
有特殊性，使得汽车厂
商在天猫上的旗舰店沦
为品牌展示和宣传的平
台。

以车享网为代
表的厂商自建平
台。车享网是第一
家自建电商平台的
厂家，国内还有长安
汽车、长城汽车等。
这类电商优缺点都
很明显，优点是对车
源和价格的把控力
很强以及经销商配
合度高，缺点就是车
型较为单一。

以汽车街为代表
的经销商共建平台。
这一类除了汽车街还
有庞大汽车网。经销
商面对汽车电商的兴
起如临大敌，不甘心被
取而代之，但是这类型
电商平台不仅没有流
量也缺乏电商的经验
和人才，优点是掌握着
厂家倚重的销售服务
渠道。
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