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福山咖啡历经近四十年椰风蕉雨洗礼，已成为海南的风物和文化标签

福绵长 心传香
■ 本报记者 孙慧

福山是地名，是故
乡。

福山咖啡，是生长
在这片土地上的人民，
用农人的质朴、家人的
温暖、乡人的牵念、匠人
的执着，为过往的亲朋
旅客，奉上的一杯香浓
味道、一种幸福感觉。

福山咖啡第二代掌
门人徐世炳希望，能用
生长在福山的咖啡果，
为岛民和游客、前辈和
子孙、过去和未来，冲制
一杯热气氤氲、芬香四
溢的咖啡。

植根火山岩富硒红土地

如今，咖啡已成为仅次于石油的世界第
二大贸易商品。一提到“咖啡”，给人的第一
印象已经不仅仅是“小资”“时尚”，在海南澄
迈的福山地区，咖啡是当地百姓的日常饮
品。福山咖啡，则是当地最老资格的咖啡品
牌。由徐秀义、徐世炳父子两代人打造的福
山咖啡，经历近四十年椰风蕉雨的洗礼，成为
了海南岛的风物和文化标签。

事实上，澄迈作为省内第一个获评“世界
长寿之乡”的县市，在其源远流长的长寿文化
基因中，就有咖啡的身影。咖啡在澄迈、在海
南，是早年东南亚归国华侨的生活必需品。

福山位于世界种植咖啡的黄金地带，与
牙买加蓝山、夏威夷科纳咖啡种植地同处北
纬19度。1935年由印尼华侨陈显彰引入种
植咖啡。得益于这片火山岩造就的富硒红土
地，醇厚浓香的“福山咖啡”，是世界咖啡家族
中罕见的由罗伯斯塔中粒种做成的单品咖
啡，硒含量达到或超过国际富硒标准，富含有
对人体有益的亚尤酸和绿酸酸，更加符合现
代健康观念。

是什么原因让农民徐秀义对咖啡一往情
深？还要从上世纪七十年代说起。

早在1987年和1988年，经济参考报和
海南日报便以新闻的形式，报道了“咖啡大
王”徐秀义发展咖啡事业的艰辛和成功。

徐秀义从1979年种植5亩咖啡开始，到
1982年将咖啡种植面积扩大到50亩。1982
年，徐秀义向国家申请“福山”商标；1983年，
澄迈县福山咖啡联合公司注册成立，这是澄
迈县乃至海南比较早的咖啡加工厂；1986
年，徐秀义制作的“福山”牌咖啡，获得国家
37类咖啡粉的国家法定注册商标，这也成为
省内第一个获批的商标。

当时，徐秀义带上这些精制的咖啡到北
京、上海、杭州、无锡、武汉等地去试销，品尝
过咖啡的买主都认为味道醇厚、香气怡人，可
与进口咖啡媲美。同时，徐秀义还用心搜集
技术信息，取回26种国外咖啡产品样品加以
对比，不断改善加工工艺，研究研发适合福山
种植的品种以提高产品质量。中国经贸部专
家冯学栋曾在品尝徐秀义制作的咖啡后，当
场挥笔写下“天涯珍宝”四个大字，并在《人民
日报》海外版撰文赞之为“琼州一绝”。

忠诚于每一杯咖啡

与父亲最大的不同，应该是徐世炳在
传承福山咖啡时不停向外张望的目光。

这些年，徐世炳在与世界各咖啡主产
区、著名咖啡企业人士的接触中，愈加明确
了福山咖啡味道、品质的定位。“2010年，我
到世界各地盛产咖啡地区参观考察，咖啡同
行在品尝过福山咖啡，再了解到福山咖啡是
使用罗伯斯塔品种的单品咖啡后，很惊讶。
这种豆很难加工，可是福山咖啡却把罗伯斯
塔品种做出相当干净、醇厚、纯粹的味道，这
在全世界可以说是难得一见的。”

单品咖啡是与速溶咖啡、拼配咖啡品
位迥异的咖啡品种及工艺，其间差异如同
油的压榨与调和，酒的酿造和勾兑。业
内，单品咖啡才是精品咖啡，才能真正满
足老咖啡客的味觉。

这让徐世炳思考，作为中国咖啡业的
从业者，有着与世界顶级咖啡同一生长纬
度以及具备全产业链的福山咖啡，有条件
让中国和世界知道，中国也出产咖啡，而
且出产高品质的咖啡，经过精湛的加工工
艺流程，还可以打造出卓越的中国咖啡品
牌！

1987年，徐秀义在225国道67公里
处修建了福山咖啡第一家咖啡馆，取名

“咖啡邨”。福山咖啡初步实现了从种植
到加工到销售到咖啡馆消费的全产业链，
成为国内首家从种子到杯子的咖啡企业。

随着西线高速公路、西环高铁等更现
代化、更便捷路网铺设，渐渐地，这里从交
通往来的必经之处，演变成专供“欢聚”、

“怀旧”、“养生”的精神家园。
大学毕业后，徐世炳曾信心百倍地想

从父亲手中接过福山咖啡的牌子。谁料，父
子俩竟为咖啡馆的经营品种问题发生严重
分歧。父亲认为，福山咖啡馆只能卖福山咖
啡，儿子则认为，咖啡馆需要适当经营其它
饮料、糕点品种以满足客户多样化的需求。
两人一度闹到父亲不给儿子供货。1995
年，徐世炳海口第一家分店开业后，又辗转
到省外开了第一家福山咖啡馆分店。

后来徐世炳体会到，父亲其实是对福
山咖啡品质、品牌的坚持。老人直到临终
前，都在交代儿子，要记得自己做的事业。

徐世炳和父亲一样，专一只为做出更
好的福山咖啡，在既保留传统，又用现代
化的工艺去提升福山咖啡的平衡木上，徐
世炳走得比父亲更审慎。

不同于父亲的时代，现在的咖啡市场
风云变幻、潮流涌动，利益和诱惑同样巨
大，“我要做的是百年老字号，虽然也很想
尽快做大，但做稳、做精是前提。”徐世炳
说。在家的每一天，徐世炳都要到自己的
咖啡馆喝一杯咖啡，“能做到口味独特而
稳定、新鲜、健康，就是好咖啡。我要确保
福山咖啡给顾客的口感始终如一。”

目前福山咖啡馆在岛内的多家分店，
全部采用直营模式，每一杯福山咖啡，都
来自福山地区的全产业链，从种到采摘到
脱壳、储存、焙炒、研磨到冲煮，最后送到
客人手中，还要保证客人有份好心情，徐
世炳说，这才是一杯完美的福山咖啡。

福山咖啡对品质的苛求，也得到了省内
优质合作者优质合作者的垂青，高端企业都主动伸出橄主动伸出橄
榄枝榄枝，，邀请邀请福山咖啡馆进驻。

演绎“福绵长，心传香”

过去的福山，是冬季瓜菜种植收购的重要集
散地，传统农业、传统服务业是当地的支柱产业，
咖啡，原本只是其中一个小小的枝叶。

福山咖啡的“咖啡邨”老馆，坐落在福山水库
边，椰林掩映，光影斑驳，劳作归来的人们，三五相
邀，用感觉舒适的任意姿态，喝上一杯咖啡解乏。
这是正襟危坐、小心翼翼端着咖啡杯的都市白领
难以想象的。

千里之外，同一品牌的咖啡口味是恒定的，几
步之遥，不同的咖啡馆却能带给人完全不同的消
费体验。

福山咖啡，要给世人怎样的消费感觉？徐世
炳感到，这实际上是市场在考验企业提炼文化内
核的功力。

2004年，福山咖啡的系列产品logo诞生。咖
啡馆的主要牌匾是朱红的底子，四周绘以绿色的咖
啡叶和金色的咖啡果，这既是土壤的颜色，也是中国
人最感亲切的颜色，其间4个颜体大字“福积如山”，
这体现着福山咖啡品牌的核心诉求；广告语是6个
字：“福绵长，心传香”，这体现着福山咖啡品牌的文
化诉求。设计师王云介绍，福山咖啡品牌的主要字
体，都选用厚重的颜体，因为颜体饱满而凝重，符合
福山咖啡醇厚浓香的特点，还因为这是东南亚华侨
喜欢用的字体，隐喻着南洋的痕迹。福山咖啡的商
业标识，主视觉是一幅取自徐秀义形象的木刻版画：
一位朴实的手捧丰收果实的海南老农，脸上刻着岁
月的勤劳印记，为世人种出了最好的咖啡……

第二年，福山咖啡老馆修新，红墙青瓦的咖啡
馆与山水相依，端起咖啡杯，目光所及是碧波荡漾、
白鹭翩飞，耳畔隐约传来幽幽犬吠、啾啾鸟鸣。在这
里喝下福山咖啡，品出的是天人合一的惬意。

出于对品牌的尊重和爱惜，福山咖啡在2006
年至2010年成功申报为国家地理标志保护产品。

正是福山咖啡对咖啡文化的全新演绎，咖啡
产业在福山地区焕发出新的生机，日益成长为现
代服务业、现代旅游业的标杆。一大批咖啡品牌
在福山陆续诞生，这些品牌的百花齐放，使总人口
不足2万人的福山地区，以高密度的咖啡馆、人均
消费量等，在2013年荣获由中国果品流通协会授
予“中国咖啡第一镇”称号。

福山地区大量咖啡业者的勤勉，引发了社会各
阶层对咖啡的热爱，让世界惊讶。福山咖啡老馆在
春节黄金周期间，单店单日的最高消费量突破万杯，
这让来考察的各地的咖啡相关人士都自叹不如。

福山咖啡的“中国梦”

“福山咖啡是有根的咖啡，不论今后福
山咖啡做到多大，它的根都在福山，在澄迈，
在海南。”徐世炳由衷地说，福山咖啡能成
长，始终离不开地方县委、县政府和社会各
界朋友的关心和帮扶。

2010 年是福山咖啡产业发展的分水
岭。这年底，澄迈县委、县政府抓住承办第
十一届中国海南岛欢乐节的契机，围绕“办
好一个活动，留下一个产业，带动一个地方
发展”的目标，建成福山咖啡文化风情镇，成
功举办以“咖啡”为主题的欢乐节。福山咖
啡文化风情镇的建设初衷是咖啡文化生活
理念的集大成者，融入世界著名咖啡产业以
及咖啡文化发源地的旅游元素，让游客体验
一站式的世界级咖啡美食和民俗风情。还
建设了福山咖啡文化馆，讲述福山和咖啡的
故事。在政府的推动下，福山咖啡香飘人民
大会堂、全国桥牌比赛，2014年，福山咖啡
代表民族品牌成为我国首款也是唯一列入
国宴饮品的咖啡品牌。

从2012年至今，澄迈接连举办中国“福
山咖啡”杯国际咖啡师冠军赛，这是亚洲最
高级别的咖啡师赛事，每年的冠军赛，都颇
受中外咖啡业界瞩目，吸引著名咖啡企业、
学者、专业媒体汇集，让福山咖啡以更专业、
精粹的姿态，呈现在国际咖啡舞台。

咖啡之于福山，不是一份饮品，而是一
种生活，更可以成为让世人羡慕的富有海岛
情趣的生活。

青苍的火山岩石墙，石缝中翠然的鸟巢
蕨、恣意盛开的热带兰轻轻摇曳，风裹挟着
咖啡和阳光的味道，吹过光阴，吹进你的心
……这是徐世炳通过近些年在乡间寻访到
的琼北老旧建筑残件，在福山咖啡老馆打造
的“金墟福地”院廊，期望以此构建起福山咖
啡与琼北火山岩村落文化之间的通道。

“福山咖啡可以承载很多海南本土文化
元素，其中有海南咖啡的种植条件，源自南
洋咖啡的炒、煮等加工方法，与优越自然环
境融为一体的咖啡馆格调，下一步，福山咖
啡要把海南咖啡馆建筑特色、服务礼仪等
等，都形成海南文化标签加以推广。”

徐世炳从2009年开始，先后去到意大
利、巴西、哥伦比亚、日本、牙买加等多个国
家和地区，对咖啡全产业链进行考察、学习、
借鉴，现在，他担任了海南咖啡协会会长，正
带领行业制定全产业链标准。

为能让更多的人讲好咖啡故事，2014
年，福山咖啡成立海南福山咖啡职业培训学
校，这是国家劳动部门认定的省内首家也是
唯一的咖啡师职业鉴定机构，目前已有500
多人毕业，参与到海南的咖啡行业中，帮助
更多的人了解和接受咖啡文化。

今年，徐世炳又有大手笔——福山咖啡
新的咖啡加工厂将于年内建成。加工厂引
进热风烘干、烘焙加工生产线，年加工干豆
量能达千吨以上。而澄迈县政府近年来大
力扶持的由福山咖啡制定标准的咖啡种植，
也在全面稳步扩展。

“现在海南正全面推进全域旅游，我的
构想，是把福山咖啡做成一条全产业链的旅
游线路，进行全过程的体验式消费，由消费
者自己摘豆，初步的加工炒制，自己冲煮再
打包自己拿回去，一条龙玩转咖啡。”徐世炳
还有深埋心底梦想，真正的世界顶级品牌咖
啡也不过每年1000吨至2000余吨的干豆
产量，却能誉满全球，有了种植面积和加工
能力的福山咖啡，终有和世界等级咖啡比肩
世界的一天。 （本报金江12月6日电）
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1986年 福山牌咖啡获得国家商标局注册产品；

1983年 澄迈县福山咖啡联合公司成立；

福山咖啡馆。

福山咖啡系列产品。

1988年 福山咖啡在中国食品博览会荣获银奖；

1995年 福山咖啡馆注册第一个服务商标

2010年—2014年 全国桥牌比赛唯一指定咖啡饮品；

2006年 向国家质检总局申请福山咖啡原产地地理标志保护，
于2010年获得了原产地地域保护证书；

2011年 评为海南省农业产业化龙头企业；

2011年—2016年 获评海南省名牌产品；

2012年 获评十佳消费品牌企业；

2013年 获得“中国质量诚信企业”称号；

2003年以来 连续12年被评为海南省著名商标；

2014年 “福山咖啡”获得海南国际旅游岛标识性企业产品殊荣；

2014年 福山咖啡成为全国唯一列入国宴饮品的咖啡品牌；

2015年 “百金百银”中国特色旅游商品福山咖啡系列荣获首届金奖。


