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高品格纪录片《我在故
宫修文物》

《我的诗篇》让众筹观影
一度流行

《长城》展示了中国人的
文化自信

截至2016年12月22日，全国电影票房艰难攀升至440.72亿元。根据目前票房的节奏，年终600亿元票房神话终成幻影。
票房增长率从2015年的48.7%狂跌至5%。面对总票房数字连续5年来狂飙突进后的首次回落，2016年是脱虚务实的一年，也
是调整电影投资过热，理性回归的一年。

2016年的电影市场，相对2015年的
高歌猛进，的确有些冷清。除了第一季度
同比增长外，暑期档、中秋档、国庆档均在
2015年之下。增速下滑，未必不是件好事。

自从2010年以来，电影票房以每年
超过30%的速度疯狂增长，2015年更是
达到近50%。相对于GDP每年不到10%
的增长率，电影发展的速度几乎冲上了
天。在形势一片大好声中，电影市场成为
资本竞相争夺的“摇钱树”。许多“热钱”

“快钱”蜂拥而入，使得整个电影圈热热闹
闹，异常活跃。一方面，电影的准入门槛
越来越低，电影投资越来越多，产量越来

越大；另一方面，电影品质越来越让人困
惑，烂片越来越多，高票房的烂片也不少
见。在体面的速度和票房数字背后，有水
军潜伏挣口碑者、有跪求排片博取关注
者，偷票房、“幽灵场”等乱象更是一浪高
过一浪，成为舆论声讨的对象。

欲速则不达。客观来说，下降的增长
速度，对于“走火入魔”过于乐观的投资者
而言，是一针“镇静剂”。

从本质而言，2016年影市“降温”只
是一种相对性的“过冷”，而不是绝对性的
下降和退步。2015年是近十年来影市最
热的一年。轰轰烈烈的网上售票系统瞬

间红遍大江南北，由此催生出的预售、选
座等功能开发让看电影成为更加便捷的
休闲消费。众多的网购平台为了提高自
身知名度，大打“票补”、低价倾销等促销
手段，从而引发节假日的观影狂潮，促成
了2015年的高增长。这种增长模式建立
在产业促销、倾销的基础之上，受电影品
质之外多重元素的推动，并不具有可持续
性，含有虚假繁荣的成分。只有挤掉“水
分”，才是市场的真实面孔。2016年是连
续六年来年度总票房呈首次低增长，却是
票补退潮去伪存真之后的一种常态反映，
属于积极性的增长模式。

这些年电影跨界创作成为一个热
词。歌手、主持人、演员、企业老板等摇身
一变，都成了导演或者制片人，站在电影
圈内外，稍微有点资本的人都想来分一杯
羹。资本运作成为电影市场的指挥棒，电
影的艺术追求和品性在利润面前备受践
踏。电影的优良品质，带动观众的好口
碑，收获高票房，由此刺激下一轮高品格
电影的生产和消费，这才是电影产业良性
发展的康庄大道。面对市场的理性“降
温”，粗制滥造者、急功近利者将陆续离
场，电影市场将会还给真正热爱电影，擅
长电影的电影人。

低增长推动理性投资的同时，还推动
了观众的理性消费。2016年“票补”热的
退潮，导致全年平均票价高于去年，整体
观影人数下降，但留下来的都是具有忠诚
度的电影发烧友。他们更在乎的是电影
质量。这种理性选择，开始对影片品质提
出了更高的要求。“IP”不灵了，“小鲜肉”
乏术了，粉丝经济也开始动摇了。投资达
5个亿的《封神传奇》众星云集，特效无敌，
但被网友吐槽成烂片之首；郭敬明的《爵
迹》狂刷“明星脸”，乱炖“小鲜肉”也没能
挽救血本无归的结局；刘德华和黄晓明齐
上阵，《王牌逗王牌》却恶评如潮，“钱途无
望”……市场自动开启去粗取精的调节功
能，类似于2015年《恶棍天使》这样高票
房的烂片再也没能闯进前20名的江湖。
好票房不一定意味着都是好电影。但是
2016年的票房排行榜上，票房与电影品
质的正比例日益凸显。高票房的电影正
朝着高品质的方向奔去。

伴随理性消费的趋势，观众主动消费
的欲望也日益增强。众筹观影、拼场、约
场、先尝后买等新趋势相继在市场试水。
2016年“大象微记录”创作团队为纪录电
影《我的诗篇》组织的“全国百城众筹观
影”活动尤为注目。目前《我的诗篇》在全
国公映前，已经成功在全国30个省、140
座城市放映700余场，7万多名观众通过
众筹的方式进行了观看。众筹观影主要
依赖网友自由组织和口碑宣传，通过“圈
子”滚雪球的模式扩大传播，它一方面让
制作方和观众直接对接，院线不再具备排
片的决定权，仅提供场地、设备和技术放
映等辅助功能；另一方面它注重发挥观众

的主动性，在观影活动的组织、领导和协
调上完全按照观众的意愿来安排，从而最
大限度地了解、满足观众的实际需求。众
筹观影模式为培育有品格且有忠诚度的
主体观众奠定了基础，也为一些高品格的
小众电影开辟了传播渠道。在众筹观影
的启示下，未来网购平台在约场、拼场等
功能开发上将大有作为。

另外，电影产业的持续发展，也促进
了观众进一步细分和多样化市场的培
育。10月全国艺术院线联盟宣布成立，文
艺片观众从此拥有专门的艺术院线通
道。这对类似于《百鸟朝凤》、《路边的野
餐》、《长江图》这样的艺术电影是一大福
音。而且，今年有五部高品格的纪录电
影探索大屏幕市场：《我们诞生在中国》、
《舌尖上的新年》、《冬》、《我在故宫修文
物》和《生门》，虽然票房不好看，但这对
于娱乐片一统江湖的电影界却是一次多
样化的实验。未来电影仍以“视觉奇观”
消费为主导，但小众消费口味日后也会
得到更多的关注和保护。

面对网络第三方票务平台的竞争和
压力，实体影院不断改善观影环境，对放
映硬件进行升级改造，在视听体验的高
端消费上下足了功夫：球幕、IMAX、激
光放映等高技术规格成为影院竞争的主
要手段。《比利·林恩的中场战事》的120
帧4K3D新技术播放实验让影院的体验
式竞争升级成了一场实力大比拼。虽然
这种优势目前还不明显，但是作为一种
方兴未艾的事物，电影的技术升级势必
带来影院的硬件升级。谁抢先把握了这
种商机，谁就享有观众的首选权！

硬汉+主旋律
广受欢迎

2016的电影，从大盘的数量来看，除了
春节档的《美人鱼》成为今年的爆款外，很多
大制作一公映都成了“哑炮”，票房一蹶不
振；但从大盘品格而言，2016年国产片摆脱
了2015年大片格局小、境界低的幼稚病，拍
出了国际视野和大格局，特别在叙事模式上
出现了为观众欣然接受的中国式英雄和商
业主旋律，实现了票房和口碑的双赢。

2015年的电影舆论集中在以《港囧》为
代表的轻喜剧上。渺小的个人欲望和梦想，
成为呼应全体观众的心声。但是到了2016
年，观众的口味显然变了。票房前20的国产
片，处处都显出大制作、大投资的派头：跨区
域合作、跨国拍摄、中外明星齐上阵，满世界
都有中国人的足迹。成龙为追查真凶，从港
澳、西伯利亚一路追到中蒙边境（《绝地逃
亡》）；王宝强在泰国阴差阳错，当了一回“唐
人街第一神探”（《唐人街探案》）；甚至连文艺
女神汤唯和老腊肉吴秀波谈个恋爱都要辗转
美国和澳门两地（《北京遇上西雅图之不二情
书》）……2016年的国产电影显然已不是小
家碧玉，而是走向鸿篇巨制的国际规格。

今年成为话题焦点的大制作在故事精
彩的基础上都有一个共同点：中国好棒！中
国人好牛！《湄公河行动》作为本年度口碑和
票房最好的警匪动作片，见证了中国在东南
亚的大国领导风范。影片齐集港澳台三地
资源，枪战、巷战、丛林野战、爆炸、追车、肉
搏等动作戏嗨爆全场。最可贵的是，影片利
用这些赏心悦目的商业包装成功植入了国
家意识形态：我国以强大的军事力量捍卫了
公民的正当权益，维护了国家尊严，让“湄公
河惨案”的无辜冤魂得以昭雪。张涵予扮演
的特警高刚和彭于晏扮演的卧底方新武英
勇果敢，智谋过人，而且低调深沉，成为广受
欢迎的中国硬汉。

《寒战2》是暑期档话题最热，口碑最好的
警匪动作片。影片关照当下现实，本质是一
场香港政界的反贪腐斗争。刘杰辉——回归
后的香港警界的新生力量，他的胜利，捍卫了
香港的民主精神和法治价值观，强化了“一国
两制”下，港人的自我归属感和认同感。

《长城》虽然饱受非议，但作为一部带
有文化输出意味的大制作，它向全世界特
别是北美国家展示了中国人的智慧和文化
自信，功不可没。从故事层面而言，《长城》
仍然是一个“西方中心论”者，但是通过张
艺谋的大场景、大色块铺排，在形式上会让
更多的外国人接受长城、黑火药、兵法、孔
明灯等带有中国文化意味的东方符号。故
事开端各种动力机械学机关设计以及打怪
兽阵法，也展示了我们老祖先的劳动智慧；
关于“信任”那一段，重点在展示中国人的
积极形象和文化自信。这种正面输出相比
先前《大红灯笼高高挂》之类的奇风异俗的
消极输出是跨时代的进步。

青春、爱情
成烂片集中营

青春爱情片属于轻电影类型，历来遭
人吐槽的居多。但骂归骂，只要票房好，
青春片依然蓬勃发展。但是到了 2016
年，看脸的时代结束了。暑期档中《致青
春2》《夏有乔木雅望天堂》《微微一笑很倾
城》《我们的十年》等一批青春片、爱情片
成为票房的重灾区，2016年的烂片中有
一半都是青春、爱情电影。青春爱情片
——曾经刷张明星脸都能取悦观众的辉
煌时代已经过去了。

国产青春爱情片既没有形成清纯唯
美的小清新风格，又缺乏与时代融合的大
格局架构，其根源就在于这类电影大都改
编自大“IP”时代的网络小说。由于过度追
求点击量，网络文学普遍带有“幼稚病”和

“浮躁风”的弊端。相对传统文学改编的
电影作品，青春片普遍缺乏深度，价值观
错乱，情节经不起推敲，严重媚俗。它的
格局和视野狭窄，历史和时代成为无足轻
重的修饰和摆设，而青春在滥情、纵欲、
拜金等庸俗审美趣味的包围中，沦为无根
的浮萍和空洞的在场。戏剧不足，旁白、
音乐来补；加之上跨界导演的处女作往往
以此来试探市场的深浅，缺乏故事性和画
面感的视听经验，先天不足、后天失调，
国产青春片的“粉丝效应”终于被消耗殆
尽。

那么青春爱情片今后还要不要拍？当
然要。每个时代都有自己的青春表达，青
春爱情片不可或缺。但是观众更欢迎有品
质的青春片。一部优质的青春爱情片，应
该是中小成本制作的规格，不奢望一线大
片的票房待遇。要提升青春爱情片的口碑
和品质，需要讲好青春故事，防止盲目跟
风、粗制滥造的弊端。《七月与安生》之所以
能够连中两位“金马影后”，且给原著添了
精华，就在于它另辟蹊径，区别于男女多角
恋爱的常规模式，讲述了两个女孩相爱相
杀的故事，温婉、细腻、动人。故事从虐情
转向了虐心。

从艺术创作规律来讲，讲好青春故事，
需要防止类型错位，以免将其拍成“恋爱至
上”主义，从而陷入个人欲望的泥沼中找不
到三观的正方向；讲好青春故事，需要加强
类型融合，向它者借力，打造与时代和社会
共同进步的大格局和大视野；讲好青春故
事，也需要还原青春文化的内涵——理想
和成长，更需要展现新青年文化的独特气
质和禀赋：理想主义的激情和个性主义的
锋芒。

2016年还有部分青春爱情电影项目因
为延迟、改期、市场观望等原因有待2017
年消化。未来的青春片会继续“降温”，彻
底退出一线大片的票房行列！

国产儿童电影
市场缺关注

今年的儿童电影市场潜力巨大，进口
奇幻动画片频出爆款。在整个进口片大盘
中，儿童电影几乎占据了三分之一。有针
对低幼群的《海底总动员2：寻找多莉》《海
洋奇缘》《哆啦A梦：新大熊的诞生》；也有
主打青少年群体的《奇幻森林》《你的名
字》，还有合家欢品牌《神奇的动物在哪里》
《佩小姐的奇幻城堡》……这些儿童电影不
仅具有票房号召力，而且深受国内观众的
欢迎，成为同期热议的话题焦点。

相比之下，国内儿童电影不仅缺乏舆
论关注度，而且在生产数量、品质和票房上
都被进口片甩出了三条街。在不多的几部
国产动画中，《大鱼·海棠》堪比去年《西游
记之大圣归来》的舆论盛况，但票房才到后
者的一半。如此以往，儿童电影生产每况
愈下，儿童电影市场几乎要被进口片垄
断。尤其在2016年迪斯尼电影成为票房
大仓的比照下，国产儿童电影市场到了岌
岌可危的地步。伴随电影观众年龄的日趋
下移，新生代、网生代成为电影消费的主力
军，这种矛盾更加集中地爆发出来。

客观来说，2015年《西游记之大圣归
来》并未能拯救整个国产动画的命运，但它
作为一个制高点，成就了国产动画的品位
和档次。即使产量紧缩的2016年，国产动
画也有可圈可点之处。“中国风”是这些年
国产动画努力的方向。春节档的《小门神》
为号称中国“皮克斯”的追光动画制作。它
之所以能够摆脱低幼风，成为一部上层的
合家欢作品，就在于成功植入民族传统文
化的符号和情节。过年放鞭炮、贴门神、贴
对联以及关于年兽的传说都成为最有力的
文化意义载体；而影片中江南烟雨桥、小桥
流水人家的南方意象及场景设计都让中国
人倍感亲切。《大鱼·海棠》得到认同的最大
原因，就在于静谧的线条，写意绘画般的构
图，和灯笼、土楼、断桥、铜锁、木船等意象
营造出的古典中国风。

但是“中国风”的背后，国产动画却迟
迟无法走出困局。讲一个富有中国情感的
好故事，才是国产动画最大的问题。《大鱼·
海棠》讲了一个拼凑起来的缺乏逻辑的故
事，漏洞百出；《小门神》讲了一个根据远古
传说改编的复杂故事，小朋友理解起来有
些困难；《摇滚吧，藏獒》的故事很好，却是
美国风味，很难激起国人的情感共鸣；《新
大头儿子和小头爸爸》的故事讲得很圆满，
但是太多的教化意味难讨孩子的喜欢……
这些年，动画界不乏前仆后继的新秀，各种
CG或者拟真效果做得很出色，画面精美，
形式感很强，但是讲故事却成为短板。重
技术而轻艺术，一直是国产动画的瓶颈。
如果能够将中国特色的好故事和中国风
格的形式画面结合起来，相信动画电影
会有大的突破。

伴随观众理性消费趋势的增
强，2017年电影票房会是持续微
涨的格局，奇幻片、动作片会继
续升温，喜剧会有大突破，受
日韩电影影响，犯罪题材会
广受关注。烂片会越来越
少，电影票房终究要由
品质本身来掌舵！

“小鲜肉”乏术了 市场转向理性消费

年终盘点
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影市“降温”6年来首次 相对性的“过冷”
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