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热点

解读

元旦假期
旅游市场红火“开门”

据《经济日报》报道：元旦期间，我国旅游
市场迎来开门红。全国共接待游客1.2亿人
次，累计旅游收入679亿元。业内人士表示，
在收入水平提升、交通基础设施改善、带薪休
假进一步落实、旅游市场治理成效显著等有
利因素推动下，元旦旅游市场实现稳定增长。

在国内长线游目的地选择上出现了南北
两极分化，许多北方游客选择元旦南下避寒，
三亚、厦门、广州等南方城市成为避寒首选目
的地。同时，东北滑雪季的开启吸引众多南
方游客北上滑雪，吉林、黑龙江、辽宁东北三
省迎来旅游高峰。其中，万达长白山国际滑
雪场、亚布力滑雪场、万科松花湖滑雪场等滑
雪景区人气持续高涨。

全球新年消费
冷热不一

据《经济日报》报道：节日消费已经成为
刺激经济的重要方法，尤其在当前世界经济
复苏缓慢的大背景下，为增加消费，提振消费
者的信心至关重要。然而，在新年伊始的购
物季，却呈现出不同的景象。

美国圣诞和新年假期消费火热。美国零
售资讯公司公布的数据显示，2016年美国圣
诞节销售额为6370亿美元，增幅4.9%，创下
10年来最佳成绩。其中，电子产品、家居用
品、美容用品和玩具是商品消费的主要推动
力。

受经济复苏缓慢及安全原因影响，法国
人节日消费热情不高。在对巴黎比较大的几
个购物中心采访中，市场热情明显不如往年，
有些商品的销售量甚至不到往年同期的一
半。这其中有网络消费带来的冲击，更多的
是人们对安全问题及经济问题的担忧。

在2017年新年之际，中国游客的身影在
韩国主要商区随处可见。韩国各商家也不失
时机地开展减价、现场退税以及赠送礼品等
形式多样的优惠活动，很多店铺还专门安排
店员在门口接待。

新年长假是日本人最大的假期，日本很
多百货公司、商店紧盯新年商机，以卖“福袋”
的方式大力促进消费。其中，有的福袋标明
内含相机、电脑、手机等电子商品；也有的福
袋不标注商品内容，卖的是喜庆与惊喜。

中国游客激增
让越南喜忧参半

据《环球时报》报道：2016年，越南接待
国际游客首次突破1000万人次大关，其中中
国大陆游客最多，这让越南喜忧参半。据越
南旅游总局日前公布的统计数字显示，去年
全年越南共接待国际游客1001万人次，与前
年相比增加26%。其中，中国大陆游客多达
270万人次，其次是韩国、日本和美国。

香港《南华早报》报道援引岘港导游俱乐
部负责人陈察（音）的话说，越南导游乐见中
国游客增多，因为有更多机会挣钱和改善生
活。但实际情况相反，他们正在失去生意，因
为中国旅行社非法让领队充当导游。这种紧
张局面逐渐升级，导致岘港和芽庄开展打击
非法导游行动，4名中国籍导游被驱逐。

开元杀入民宿混战
多模式争锋

据《时代周刊》报道：近日，开元酒店集团
推出中高端精品酒店和精选民宿品牌开元颐
居，成为又一家踏入民宿业的传统酒店集团；
而另一方面，2016年国内在线短租的市场规
模将达百亿元，房源总数超过百万。

民宿业的竞争异常激烈。不过，开元颐
居的运作方式和原有的这些民宿品牌并不太
一样，也就是说，他们并不会在正面战场上发
起太多战争。然而，民宿业的顽疾，比如淡旺
季入住率的千差万别，仍然是每家民宿都会
首先面对的问题，在这一点上，开元颐居也避
无可避。

一份来自省农业厅的数据显示，
去年我省茶叶种植面积约2万亩，主
要分布在中部市县以及东部个别市
县，产量在6000吨左右。这在国内
茶市场上只能算“小不点”。

“依托海南一年数千万人次的游
客大市场，只要将海南整体茶品牌打
出去，这个产业还有更大更广阔的发
展空间！”省旅游发展研究会会长王
健生认为，茶是中国传统的送礼佳
品，海南需要在茶界重新定义一杯好
茶的概念——即不但需要小环境的
有机、生态，更需要大环境的优异，而
这个定义可以将海南茶的优势完全

显现。在此基础上，将“茶”与“旅”结
合起来融合发展，将海南茶打造为地
方高端旅游商品。

“我们需要推出一系列的节庆活
动，尤其是文化节庆活动，共同携手打
造海南茶旅品牌。”海南省旅游商品
研究基地常务副主任刘荆洪认为，要
将茶作为文化商品进行包装和推广，
而不是作为简单的农副产品推出，通
过组织摄影家、作家等，甚至组织游客
到海南生态茶园观光游览，让他们亲
身体验和感受海南茶的生态优势。

据了解，截至去年11月底，海南
接待游客5364余万人次。目前，海

南许多旅游线路都和海岸、森林等相
结合，但享尽得天独厚资源优势的海
南茶叶却鲜有推介。

“我们可以通过在元宵期间举办
开采节，来突显海南茶‘早’的优势；我
们也可以通过与斯里兰卡举办红茶论
坛，突显中国茶文化的博大精深。”徐
雪燕认为，在国家“一带一路”的战略
背景下，茶叶这片神奇的叶子，更可以
成为和平的使者，友谊的桥梁。

围绕着海南茶品牌的打造，在参
会各方的热烈讨论中，成立海南岛茶
旅产业联盟的构想正在从模糊渐渐
清晰起来。

好山好水好风景，有看有玩还有品——

融合 成就海南好茶

■ 本报记者 周晓梦

习近平总书记指
出：“一片叶子，成就了
一个产业，富裕了一方
百姓。”

这片神奇的叶子，
就是中国人最喜爱的茶
叶——柴米油盐酱醋
茶，茶叶是中国人的开
门七件事之一。

在农业部刚刚出台
的《关于抓住机遇做强
茶产业的意见》中，就明
确指出，茶叶是重要经
济作物，也是我国传统
优势产业，在“一带一
路”的大背景下，如何大
力弘扬中国茶文化，为
实现中华民族伟大复兴
的“中国梦”做出贡献。

具备生态岛、健康
岛优势的海南岛，如何

依 托
每 年
数千万

人次的游
客市场，打出

海南有机、生态、健
康的茶叶品牌？近日，
省旅游发展研究会召集
旅游界和茶界人士共聚
一堂，共同探讨海南茶
旅融合新途径。

15年前，省旅游协会就开始探
索茶旅融合之路。当时海南游客市
场年接待量已经超过千万人次，而
茶作为中国人最传统的礼品，其实
也是游客最容易接受的旅游商品之
一。省旅游协会经过调研才了解
到，其实早在上世纪五六十年代，海
南红茶就已经是重要出口创汇产
品，在国际市场享有盛誉。但之后
由于种种原因，海南红茶出口量锐
减，而这段曾经辉煌的历史也渐渐
被遗忘。

“我们走访了岛内几大茶区，
越走信心越足。”省社科联副主席
陈耀如今回想起来仍信心满满。
经过一番调研后，大家认为海南尽
管不是中国主要茶产区，但海南茶
业具备了两个优势：一是早。海南
几乎全年可采茶，甚至春节就可以
喝到当年的新茶，这是全国其他产
区都不具备的优势。这对爱茶、爱
新茶的中国人而言，海南早茶的优
势无疑有很大吸引力；二是优。海
南生态岛、健康岛优势，使得海南
的茶区不但小环境一流，大环境同
样优异。

“现在回头看，这个优势更明
显！”研讨会上，陈耀找出当天全
国空气质量指数实时地图，中国
主要茶区除海南与云南是“绿色”
的，其他茶区空气均受到不同程
度污染，甚至是严重污染。“这些
地区即使茶农、茶商均采用生态、
有机种植，但大环境的污染却是
不可避免的。”陈耀认为，与15年
前相比，海南的这个优势如今更
加突显！

似乎是为了印证陈耀的观
点，研讨会上，世界评茶师联合会
海南分会会长徐雪燕将当天上午
从茶园采摘的新鲜茶叶直接就放
入铁壶中煮了起来。不一会，茶
香随热气升腾，缭绕茶室。煮好
的茶缓缓倾入白瓷杯中，汤色有
如海上明月，一香一色聊是如此
迷人，更别提细嘬后在舌腭间若
隐若现的清甘。

这样的喝法，让参加研讨会的旅
游界人士大叹神奇。但对五指山云
雾水满茶有限公司总经理黄波和白
沙五里路茶叶专业合作社负责人王
见君来说，却充满着骄傲和自豪。“一
方面我们的茶完全是生态、有机种
植，而且海南的大环境又是全国一
流，煮茶更能显现我们茶叶的生态有
机。”两位茶人一位借助的是五指山
的雨林，一位借助的是白沙神奇的陨
石坑，有着好山好水的支撑，出品的
茶自然都有不凡之处。“我们不给茶
树打农药，也不施化肥，除草靠人工，
虽然产量不高，但茶叶很环保，通过

有机茶叶认证。”王见君说，自己的茶
园已经获得中国、欧盟27国及美国
的有机认证。

如今已经是国家一级评茶师的
徐雪燕，19年前刚刚学茶时，就已经
被海南的红碎茶深深打动了。“1999
年我第一次到海南也是为茶而来。”徐
雪燕说，自己与海南茶叶的缘分就是
始于那一杯红碎茶。之后，她踏访琼
中、白沙、五指山等市县大小茶园，并
经过多方比较、论证之后，在2013年
从云南成功引进国家茶树保护新品种

“紫鹃”，创新种植在五指山阿陀岭红
山一带的热带雨林中，培育出茶叶新

品“雨林紫鹃”，在茶界引起不小反响。
现在，徐雪燕的五指山妙自然茶

业公司已经种植“雨林紫鹃”茶园约
有200亩。生长在海南雨林中的“雨
林紫鹃”，以其生态、无公害的特点受
到市场青睐，刚刚在2016年南北斗
茶赛红茶类中获得特等金奖。

“没有雾霾，没有酸雨，生态环境
就是海南产茶最大的优势，这是其它
很多产茶省份比不了的。”省社科联
副主席陈耀认为，在打好“早”和“优”
的优势基础上，海南茶业需要整体打
造区域品牌，将海南好山好水出好茶
的品牌优势真正打出来。

“十三五”我国旅游业
五大发展趋势

1.消费大众化。旅游已经成为人
民群众日常生活的重要组成部分。自
助游、自驾游成为主要出游方式。

2.需求品质化。休闲度假需求快
速增长，对基础设施、公共服务、生态
环境的要求越来越高，对个性化、特色
化旅游产品和服务的要求越来越高，
旅游需求的品质化和中高端化趋势日
益明显。

3.竞争国际化。各国各地区普遍
将发展旅游业作为参与国际市场分
工、提升国际竞争力的重要手段，纷纷
出台促进旅游业发展的政策措施，推
动旅游市场全球化、旅游竞争国际化，
竞争领域从争夺客源市场扩大到旅游
业发展的各个方面。

4.发展全域化。以抓点为特征的
景点旅游发展模式向区域资源整合、
产业融合、共建共享的全域旅游发展
模式加速转变，旅游业与农业、林业、
水利、工业、科技、文化、体育、健康医
疗等产业深度融合。

5.产业现代化。科学技术、文化
创意、经营管理和高端人才对推动旅
游业发展的作用日益增大。云计算、
物联网、大数据等现代信息技术在旅
游业的应用更加广泛。产业体系的现
代化成为旅游业发展的必然趋势。

实施“旅游+”战略

1.旅游+城镇化。完善城市旅游
基础设施和公共服务设施，支持大型
旅游综合体、主题功能区、中央游憩
区等建设。发展城市绿道、骑行公
园、慢行系统，拓展城市运动休闲空

间。建设一批旅游风情小镇和特色
景观名镇。

2.旅游+新型工业化。鼓励工业
企业因地制宜发展工业旅游，促进转
型升级。支持老工业城市和资源型
城市通过发展工业遗产旅游助力城
市转型发展。推出一批工业旅游示
范基地。

3.旅游+农业现代化。大力发展
观光农业和休闲农业，推进现代农业
庄园发展，开展农耕、采摘、饲养等农
事活动。

4.旅游+现代服务业。促进旅游
与文化融合发展。培育以文物保护单
位、博物馆、非物质文化遗产保护利用
设施和实践活动为支撑的体验旅游、
研学旅行和传统村落休闲旅游。扶持
旅游与文化创意产品开发、数字文化
产业相融合。发展文化演艺旅游。

5.促进旅游与健康医疗融合发

展。鼓励各地利用优势医疗资源和特
色资源，建设一批健康医疗旅游示范
基地。发展中医药健康旅游。发展温
泉旅游。制定老年旅游专项规划和服
务标准。

6.促进旅游与教育融合发展。开
展文物古迹、古生物化石等专题研学
旅行。成立游学联盟，鼓励对研学旅
行给予价格优惠。规范中小学生赴境
外研学旅行活动。加强组织管理，完
善安全保障机制。

7.促进旅游与体育融合发展。编
制体育旅游发展纲要。培育具有国际
知名度和市场竞争力的体育旅游企业
和品牌。支持有条件的地方举办有影
响力的体育旅游活动。

8.促进旅游与商务会展融合发
展。加快北京、上海、杭州、昆明等商
务会展旅游目的地建设，发展国际化、
专业化的商务会议会展旅游业。

《“十三五”旅游业发展规划》亮点梳理

2020年旅游业总收入达7万亿元
2016年12月26日，国务院正式印发《“十三五”旅游业发展规划》，《规划》确定了“十三五”时期旅游业发展的总

体思路、基本目标、主要任务和保障措施。《旅游周刊》进行了简单梳理，以方便读者和业界更好地了解《规划》内容。
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城乡居民出游人数

年均增长10%左右

旅游总收入

年均增长11%以上

旅游直接投资年均增长14%以上

到2020年

旅游市场总规模达到67亿人次

旅游投资总额2万亿元

旅游业总收入达到7万亿元

“十三五”旅游业
发展的主要目标

旅游业对国民经济的

综合贡献度达到12%

对餐饮、住宿、民航、铁路客运业的

综合贡献率达到85%以上

年均新增旅游就业人数

100万人以上

旅游经济稳步增长

综合效益显著提升
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