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大师威名价几何？
江苏省宜兴市的几位“紫砂大

师”遭遇了尴尬事儿。2016年7月，
在一次“中国陶瓷艺术大师”评审活
动中，竟有91人获得了大师的荣誉
称号，这座因紫砂出名的小城市也
产生了6名。然而，5个多月后，民
政部官网通报，此次评审活动为违
法行为，91名大师身份遭质疑。

一次评审活动，就产生91名“大
师”，如此“批量生产”，让人难免质
疑，这些所谓的大师究竟身价几何？
这是一种怪现象，看看周围，行行业
业，言必称大师，仿佛不挂个大师的
名，就显不出学问和地位。人人争当

大师，趋之若鹜之下难免良莠不齐。
在泥沙俱下、鱼龙混杂中，“大师”这
一曾经让人极为尊崇的词语，越来越
散发出让人生厌的怪味、酸味。民政
部的及时通报，为所谓的“大师”评审
敲了一记醒钟，“大师”不是虚名，只
有专注业务，练就过硬本领，才能名
实相副，让人尊敬。这正是：

鱼龙混杂大师多，
批量生产价几何？
酸俗迂怪名不在，
潜心业务去心魔。

（图/王铎 文/张成林）

■ 施雨岑 吴晶

满屏竞传飞花令，一众争说武亦姝。春节
长假期间，一档名为《中国诗词大会》的电视节
目广受关注，来自各行各业、不同年龄的选手以
诗为剑，一较高下，引人入胜。有人为此惊呼：
中国诗词的春天来了！

诚然，这样一档形式活泼的电视节目迅速
带起“人人读诗、人人爱诗”的风潮，让人们发现
中国传统文化之美，无疑值得肯定。然而，比赛
中也暴露出一些选手只知背诵、不知其意，不懂
平仄对仗，甚至不知道诗词中一些字的正确写
法，这样的问题发人深省——中国古诗词的正
确“打开方式”，难道就只是背诵吗？

熟读唐诗三百首，不会作诗也会吟。不可
否认，背诵是创作的基础，没有数量的积累，一切
都是空谈。但是，若止步于背诵、不懂欣赏、不深
究内涵，对优秀传统文化仅停留在“知道主义”，
恐怕很难形成承先启后、继往开来的基因链条。

千年往事凭诗见。我们身处诗词的国度，
在灿若星河的名篇佳作中，可以寻到自己的来
路，探出未来的方向。只有将诗词的熏陶融汇
到国民教育的各个环节，将优秀传统文化的元
素与社会生产生活深度融合，这些流传千年的
优秀精神财富才能摆脱昙花一现的命运，真正
活起来、传下去。

令人欣慰的是，近年来，这种认识已经开始
深入人心，中华优秀传统文化正在以现代人喜
闻乐见的方式走进千家万户。借助丰富多元的
传播手段，“听写大会”“成语大会”等电视节目正
在唤起大家对汉语言文化的关注与兴趣；“为你
读诗”“书香中国”等文化活动让人们在奔波之余
享受心灵的慰藉；传统文化进校园、进社区的国
家教育规划，唤起越来越多的年轻人珍视中华
民族的文化底色，描绘当代中国的文化亮色。

古诗词的正确打开方式不能止于背诵，而
应沿着古人的生花妙笔一路上溯，去探寻他们

“吟成五字句，用破一生心”的那份执著，去用心
感受诗意之美。

扫描二维码
关注“海南观察”
“码”上读懂海南

古诗词的正确
打开方式不止背诵

@中国青年报：领非“亲自”，何谈
导？我们一度听闻到有些领导“亲自”
做什么的宣传就起鸡皮疙瘩：“亲自”视
察基层，“亲自”出席会议，“亲自”揭牌
鼓掌，“亲自”吃饭如厕……不仅领导习
惯了这些“亲自”，其他人也习惯了这些

“亲自”。这不是“扑下身子”，而是“摆
出架子”，不是“狠抓落实”，而是“自我
标榜”。两种“亲自”孰轻孰重，取决于
是否真地履行人民公仆的“领导”职责，
取决于是否真地以群众心为心。改革
越向纵深推进，遇到的硬骨头越多，这
样的亲自扑下身子，没有啃硬骨头的勇
气，没有接烫手山芋的担当，没有两把
刷子的真本领，恐怕是辜负了“亲自”的
领导资格和群众信任。

@光明日报：对文化要“敏感”一
些。日前，有消息说，韩国拟将匾额文
化作为非物质文化遗产向联合国申
遗。中国作为匾额的发祥地，这则消
息多少让国人有些五味杂陈。对文化
要“敏感”一些，就是能准确地圈定出

“这是文化”，并有意识地加以保护。
今天当然不会再犯把匾额当床板的糊
涂，但对文化的“敏感”是否足够？齐齐
哈尔曾把古建“将军府”移出，后来又要
搬回；济南把老火车站拆除，如今又希
望重建。新加坡连华人婚嫁的礼饼都
纳入了非遗保护，还有多少习焉不察的
文化风物被我们漠视？ （张 辑）

■ 方桂琴

以往每逢过年，菜价都会蹭蹭往
上涨。然而今年春节期间，海口市的
蔬菜价格不增反降，18种主要蔬菜均
价比去年同比下降44.59%；三亚市的
部分蔬菜价格比平时还便宜，省物价
局统计的全省19个市县菜价排名中，
三亚市菜价均跌落在 10 名之外。（见
今日A02版）

以往，菜价逢春节必涨，而今年春
节期间菜价却很“淡定”，广大市民甚
至吃上了“一元菜”，不用费尽心思地
囤积隔年菜。菜价低了，老百姓心气
顺了，过年的心情也就舒坦了，骂声没
了，点赞多了，这与以往反差不可谓不
大。海南作为国际旅游岛，菜价高低
不仅影响到本地居民和候鸟老人的生
活质量，也关系到外地游客对海南的
看法与评价，更折射出一个城市的治
理水平和治理能力，不能不引起重视。

蔬菜价格平稳，是民生需求的体
现，而平抑菜价则是政府部门重视百

姓生活质量、关心民生疾苦的表现，体
现的是政府部门的为民担当。古人
言：为之，则难者亦易矣；不为，则易者
亦难矣。再大的事情、再难克服的问
题，只要积极应对，就一定能够解决。
就平抑菜价而言，今年春节，海口和三
亚为我们树立了典范。海口和三亚的
实践充分证明了，即便是年复一年的
老大难问题，只要倾注真心、下定决
心，撸起袖子、甩开膀子，就一定能够
解决好。

无论是抓调控、促流通、助生产，
多管齐下让“菜篮子”保供稳价的“三

亚模式”，还是用“市场的手臂”成功发
力，对蔬菜全行业进行供给结构调整，
从产、供、销三方发力降菜价的“海口
模式”，背后都离不开政府之手的有力
调控。从去年初，打击哄抬菜价、欺行
霸市的“菜霸”，到实施菜篮子工程，再
到指导百姓种植、定向采收，随着政府
调控的步步深入，政府部门依照市场
规律，使用市场手段解决市场问题，平
抑菜价的效果越来越明显。相关部门
积极作为、用情用智做好平抑菜价工
作，成绩来之不易，效果十分显著，老
百姓都看在眼里，喜在心里。

常言道“一枝一叶总关情”，在这
利民、为民的一举一措间，政府与百姓
的心贴得更紧了，干部对民生问题也
了解得更加透彻，解决起来也更加得
心应手，而百姓对政府的理解、支持也
更多了，满意度也提高了。事实证明，
只有各级党委、政府真正把民生问题
放在首位，重视民众呼声、回应民众
诉求，广大领导干部把民间疾苦声听
入耳中、忧在心中，劳心勤力地为百
姓排忧解难，才能真正赢得百姓的信
任与支持，才能凝心聚力推动各项事
业的发展。

平抑菜价彰显政府民生情怀

今年春节，云南依然是热门的旅
游目的地。然而，近段时间以来，多
起旅游过程中发生的纠纷，诸如大理
某客栈老板猥亵女客人、女性游客在
丽江被恶意毁容等，让大理、丽江等
云南旅游重点地区的形象，受到一定
程度的影响。而回顾以往的新闻报
道，游客因拒绝购物、拒绝强制消费
而被打骂的事例也不少，个别事件还
因为情节太恶劣，引起过全国范围内
的关注。

对一个地方的旅游产业而言，品牌
形象至关重要。打造旅游“金字招牌”，
需要鬼斧神工的绝色风光、人无我有的
人文特色；但毁掉一座城市在游客心目
中的声名，只需要几家欺客宰客的餐馆、
酒吧，几个目无规则法纪的导游、老板。

两年前的青岛天价大虾事件，让
人们感叹“一只 38 元的大虾，毁掉了
几亿元打造出来的‘好客山东’形
象”；而云南近段时间的旅游乱象，也
让七彩云南的美名蒙尘。以丽江为
例，当它从一个名不见经传的西南边
陲小镇，发展成为国人皆知的旅游胜
地。旅游收入的巨额增长，让商家看
到了谋利的良机，如雨后春笋般增

长的酒吧、客栈正源于此。如果在这
样的爆炸式增长面前，相关监督和管
理未能跟上，各种旅游乱象恐怕难以
避免。

其实，不单是丽江、大理，随着旅
游成为一种流行的生活方式，很多旅
游胜地都在遭遇类似的问题。应对问
题的关键在于，相关城市的监管部门
要主动作为，在旅游产业链的各个环
节都担负起应有的责任。一方面，对
于那些反复发作、屡教不改的旅游乱
象，要出重拳治理，坚决把经营过程中
出现的强买强卖、坑蒙殴打辱骂游客
等“害群之马”尽早清除；另一方面，对
于旅游纠纷多发的地方、景区，更要未
雨绸缪，把各项工作做在前面，把隐患
消除在游客到来之前。

深陷形象危机的云南如何突围？
经历过很多起伏的三亚，或许能提供
一些可资借鉴的经验。几年前，三亚
旅游曾多次遭到游客投诉，内容集中
在海鲜排档强制消费、旅游产品质次
价高、旅游投诉处理不及时等问题
上。让人欣慰的是，近年来，三亚有关
部门痛定思痛，重点监督春节期间的
旅游市场，做到了“节日未至而监管已
到”，大大净化了当地的旅游环境。

旅游形象毁易立难，各地且行且
珍惜吧。 （刘晶瑶）

旅游形象毁易立难需珍惜


