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今年一季度，一汽丰田市
场表现强劲，累计销量近18万
辆。为答谢新老客户的厚爱，
一汽丰田于4月1日至5月31
日举办首届车主节。该活动为
车主精心准备了多项关爱服务
好礼。

一汽丰田
一季度表现抢眼

数据显示，今年1—3月，
一汽丰田累计销量近 18 万
辆。其中，卡罗拉拥有涡轮
增压、油电混合、自然吸气三
种动力，全球累积销量已超
4400 万辆，今年 3 月取得了
超过3万辆的销量。

满载年轻激情的威驰FS，
自3月21日上市以来，吸引了
众多年轻消费者，目前累计订
单已超过1千辆。SUV越野世
家普拉多也开始发力，3月销
售近5000辆。一汽丰田的旗
舰车型全新皇冠2.0T+、全新
RAV4荣放亦表现不俗，销量
持续走高。

值得注意的是，在华南市
场，一汽丰田一季度累计销售
51239台。其中，作为当家花
旦的卡罗拉，销售超过2.5万
辆。

多重大礼回馈车主

据介绍，首届车主节期
间，一汽丰田推出了多重大礼
感恩回馈车主，包括空调养护
套餐最高折扣100元，续保送
大礼，定保通减免 200元，爱
车评估送2瓶玻璃水，置换最
高省9000元等。

车主4月1日-30日加入
卡罗拉俱乐部，还可获得爱奇
艺VIP月度会员，此外还有多
项汽车维护保养服务可享受优
惠价格，具体可详询一汽丰田
经销店。

此外，在车主节期间，一汽
丰田华南区各经销商还将推出
寻找卡罗拉代言车主活动，包
括卡罗拉最长旅程车主、卡罗
拉首位车主以及卡罗拉双擎环
保先锋车主等。

商务部新闻发言人孙继文日前表示，考虑
到2016年汽车销售快速增长抬高基数，以及小
排量乘用车购置税优惠政策力度减弱等因素的
综合影响，预计2017年全年汽车销售将呈现稳
中趋缓的总体态势。

数据显示，今年一季度，我国汽车销售同比
增长7%，略高于中国汽车工业协会预估的5%
的全年增速。孙继文分析说，这主要是因为国
内汽车市场需求增长，特别是受大宗商品运输
需求增加、基础设施建设项目开工增多等因素
影响，一季度商用车销售增长较快，同比增速
22.9%，其中货车销量同比增长30.1%，对汽车
整体销售增长的拉动作用明显。

值得关注的是，占汽车总销量85%的乘用
车销售同比增长4.6%，还略低于机构预测水
平。“考虑到2016年汽车销售快速增长抬高基
数，以及小排量乘用车购置税优惠政策力度减
弱等因素的综合影响，预计全年汽车销售将呈
现稳中趋缓的总体态势。”孙继文说。

近日，为促进汽车市场持续健康发展，商务
部发布了《汽车销售管理办法》。从打破单一品
牌授权模式，推动建立新型市场主体关系，突出
加强消费者权益保护，加快转变政府管理方式，
取消品牌授权备案制等方面作出规定，受到社
会各界关注。 （据新华社）

虽然亮相足够惊艳，但对这些跨
界势力，人们始终有一个疑问：“互联
网造车”到底靠不靠谱？

公众有这样的疑虑并不难理解。
作为现代社会最为精密复杂的消费品
之一，传统汽车业在上百年的发展历
史中，形成了非常高的技术和资本门
槛，外来者要想撼动绝非易事。

正因为如此，在跨界造车的过程
中，来自互联网的新军们使出了浑身
解数，形成了至少三条不同的路线：

——自己砸钱布局整个产业链。典
型者如乐视汽车，除了在全球招揽汽车研
发设计人才，还宣布在浙江德清建设40
万辆产能的汽车产业园，总投资约200亿
元。只不过，由于资金链等原因，原来高
调亮相的乐视汽车缺席了本次上海车
展。乐视官方表示，乐视正聚焦在产品研
发、生产制造和资质申请等方面，将全力
推进乐视超级汽车LeSEE的早日量产。

——掌控电池、电机、电控等“三
电”核心领域，制造环节请传统汽车企

业“代工”。作为后起之秀的蔚来汽
车，走的就是这一模式。

去年，江淮汽车公告将与蔚来汽
车开展制造方面的合作。今年4月，
蔚来汽车又宣布将与长安汽车组建合
资公司。正因为传统车企的支持，蔚
来才有底气宣称最新推出的电动
SUV最快2017年底上市。

——专注智能系统、无人驾驶等
核心技术，做汽车巨头背后的解决方
案供应商。阿里巴巴和上汽合作成立

的斑马汽车，已帮助上汽荣威打造出
网红车型RX5。而深耕无人驾驶的
百度，则在上海车展期间发布阿波罗
计划，核心是向汽车行业的合作伙伴
提供一个开放的软件平台。

可以看出，随着互联网企业对于汽
车行业的理解越来越深刻，其口号逐渐
从最早的“颠覆”变成了“合作”。原因
在于，无论什么类型的企业，首先还是
要把车造好，遵循汽车行业的基本规
律，然后再去做创新，解决用户的痛点。

造车还是造梦？
酷炫的特斯拉

之后，我国的互联网

企业也开始批量杀

入汽车行业。

近期举行的第

十七届上海国际汽

车工业博览会上，包

括蔚来汽车、奇点汽

车等来自互联网的

新势力纷纷亮相。

摆脱以往的讲概念

讲设计和“PPT 造

车”标签，这些互联

网造车者均带来了

计划量产的车型。

在资本和科技的加

持下，互联网势力到

底能给汽车行业带

来什么样的变化？

从车展现场可以一

窥端倪。

“互联网造车”企业会不会成功？
中国版的特斯拉何时能够出现？现在
回答这些问题还为时尚早，但“互联网
造车”热将给我国汽车行业带来的改
变是实实在在的。

中国贸促会汽车行业分会会长王
侠说，从产品的层面来看，智能化和网

联化将把汽车变成一个移动的计算
机。传统的汽车出厂后就是固化的产
品，而互联网时代，汽车可以通过“云
端”不断下载新的功能，变得越来越聪
明。智能网联汽车不仅会产生大量关
于汽车本身的数据，还能像传感器一
样收集海量的环境数据，从而产生新

的价值。
从用户的层面看，互联网企业强

调的“用户体验”“以用户为中心”，在
传统汽车行业的“产品第一”思维中好
比一股清流。包括无人驾驶、车载娱
乐系统等新技术、新功能，在互联网企
业的鲶鱼效应下，将在汽车产品中得

到加速运用。
当然，要实现这样的梦想，需要互

联网造车者坚守初心。“用户不会因为
你是互联网企业就买你的车，相反还
有可能因为你是互联网公司不买你的
车，因此挑战非常大。”李斌表示。

（据新华社）

坚守初心：改变汽车生态不是梦

直面质疑：形成至少三大跨界造车模式

一开车门，先提醒车主“今天有
雨，您带伞了吗？”；发动机启动后自我
检测，一旦发现隐患将主动提醒车主；
选择出行路线时，在综合考量实时拥
堵情况后优先选择车主最常驾驶的路
线……今年上海车展上，上汽集团展
出的“互联网家轿”荣威i6吸引众多
目光。

让荣威i6“变聪明”的，是它有一
个智能互联系统“大脑”——上汽与阿
里巴巴合作开发的“斑马智行”系统。
其所代表的智能化、网联化，成为车展
上汽车企业竞技的重点方向。

上汽集团总裁陈志鑫说，“汽车＋
互联网”绝对不是简单满足用户在汽
车内上网的需求，而是将汽车这个交

通工具看作一个智能产品终端，加载
通讯、地图、音乐、养护等功能，让车

“跑在互联网上”。
记者在车展现场粗略统计发现，

至少有十几个品牌推出了具有智能模
块、车联网功能的量产车，其中就包括
蔚来汽车、奇点汽车这些跨界造车者。

更能体现互联网造车企业“野

心”的，是蔚来展出的一辆名为EVE
的概念车，车内空间被打造成了“第
二起居室”。蔚来创始人李斌说，随
着无人驾驶技术不断发展，未来人将
从驾驶中解放出来，汽车的概念将不
仅仅是传统的交通工具，而是兼具休
闲、娱乐以及丰富互联互通功能的个
人空间。

商务部

预计2017年汽车销售
稳中趋缓

4月下旬，江苏南京福特试车场高速环道弯道段沥青摊铺完工，这座“中国造”试
车场高速环道即将亮相投运。

据承建单位中铁四局介绍，该试车场高速环道总造价约4600万元，全长3036.684
米，垂直高差约5米，设计最高车速160公里每小时，沥青摊铺总厚度约18厘米，预计于

7月投运。
试车场是新型汽车和特殊车辆在研发阶段进行质量、性能和耐久性测试的大型专用

基础设施，其中高速环道是试车场的核心工程，用于检验车辆在高速行驶下的各种状况。由
于高速环道弯道段为半球形曲面，普通的平面沥青摊铺机无法实施摊铺，以往国内的试车场高

速环道沥青摊铺都由外国建筑公司施工。
本栏图片由新华社记者 李响 摄

现场探访：“变聪明”的汽车 不仅仅是交通工具

“中国造”试车场高速环道即将投运

车·热点

一汽丰田举办
首届车主节

——透视“互联网造车”热

汽车开天窗
“晒娃”很危险

最近，西安交警微信服务号曝光了6起汽
车天窗“晒娃”行为。交警提醒，这种行为是威
胁孩子安全的重大隐患。

在西安交警收到的6起关于汽车天窗“晒
娃”的举报中，其中3起都是两个孩子同时将头
伸出天窗。西安交警呼吁：汽车天窗不是儿童
玩耍的工具，切勿让孩子将身体的任何部位探
出窗外。对于忽视儿童安全的驾驶员，西安交
警将逐一通过电话联系，并将会对这类事件进
行严厉整顿。

据了解，孩子将脑袋伸出天窗外观赏风景，
看似惬意，其实却充满危险。人们把头伸出天
窗时，身体完全没有安全带保护，车辆急刹车或
是遭到后车追撞时极有可能被甩出车外。另
外，许多车型的天窗具有熄火自动闭合功能，万
一熄火，极易被夹伤，严重者会致颈椎受伤或瘫
痪。孩子将头伸出天窗，如果遇到有硬物飞来、
高空悬物时，也很容易受伤。 （据新华社）

车内保养死角常被忽略
保养不当易酿事故

车主在关注轮胎、发动机、贴膜等保养重点
时，常常忽视一些细小部件的保养。殊不知，这
些细小部件如果保养不当，也有可能会造成大
事故。

安全带保养应重视

在汽车的日常保养工作中，安全带的保养
常被忽视。平时应经常检查安全带的性能，一
旦发现有损坏应及时更换。座椅旁边地板上所
有固定座椅、安全带的螺栓都应按规定拧紧，螺
栓周围应涂上密封胶。安全带太脏时，可用软
性肥皂水做清洗液，用布或海绵擦洗。

胶条胶边不能忽视

很多人不太重视车辆胶条的维护、保养。
专家表示，不要小看这些胶边胶条，它们不仅装
饰着车身，还起到密封车厢的重要作用。因此，
这些密封胶条一旦老化甚至开裂，会严重影响
到爱车的防水、隔音性能。

专业人士建议，用专用胶条清洗剂对这些
胶条进行清洗和保养，一些重要部位的胶条更
应注意保养，以免胶条老化影响玻璃升降或发
出异响。如果胶条老化或脱落一定要及时更
换，以免雨季时发生漏水现象。 （广州日报）
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