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“野生山药、野生蜂蜜、家养山鸡、黑山
羊，只要是想得到的特色农产品，都能放到微
店里卖呢！”每天一早，细水乡福马一村村民
甘美桃都会骑着自己的三轮车到村里“搜集”
新鲜的农货，作为白沙扶持培训的第一批农
村电商带头人，甘美桃的努力，承载着村里贫
困户脱贫的希望。

在福马一村，甘美桃是大家熟悉的网红
“桃姐”，她的网店在不到一个月的时间里接
下了近300笔订单、销售额超过2万元。

“原本只是抱着试试看的心态卖卖家里的
农货，想不到一上线就一发不可收拾。”甘美桃
笑道，很快，家里的农货就不够卖了。看着“桃
姐”的网店销售火热，村里不少人跃跃欲试却
又心存疑虑，甘美桃干脆做起了“收购商”，收购
贫困户家中的农货借助自己的网店售卖，既延
续了销售，还带着贫困户一起实现增收。

“白沙是国家级贫困县，这也是为什么我
们在发展之初就喊出了‘白沙电商是一个扎
根三农的县域电商’的口号。”周秋平说，两腿
带泥面向群众，是白沙电商的基础。

今年初，白沙有效引领了农村电商精准
扶贫工作的发展，在全县铺开电商扶贫，白沙
不仅出台了2017年1号文件《白沙县电商精
准扶贫三年攻坚工作实施方案》，还着力建立

“1310”电商扶贫机制，即每个村建一个电商
服务站，建设运营三家有竞争力的网店，每家

网店带动十户以上的贫困户销售农产品。同
时还对标全县22个整村推进贫困村，从产业
规划、品牌建设、网店开发、人才培训和物流
保障等五个方面实施电商精准帮扶。

而被认为是低效产业的橡胶，还顺利进
驻1688平台，借助电商渠道，在去年卖出了
难得的好价钱，让更多农户收获电商发展带
来的实惠。

盘活了低效产业，白沙在继续加大农业
产业结构优化力度，积极推广以南药、绿茶等
为代表的新兴产业，同时扶持农户开展生姜、
生态米、蜂蜜、地瓜、竹笋等特色农产品种植
养殖并迅速扩大规模，丰富了电商“产品库”。

“不论是助力扶贫还是借供给侧改革发
力，目的都是要延续电商发展的生命力。”在
周秋平看来，保持可持续发展，白沙还在想办
法培养人才、留住人才。

为此，白沙县专门在电子商务产业园内
设立人才孵化基地示范点，着力加强电商科
技人才培训，鼓励当地青年创业，同时把电商
人才培训深入到农村基层，在各镇举办电商
培训班，力争短期内扶持一批“桃姐”成为电
商带头人。

转变了氛围、破解了困局、塑造了品牌、
延续了生命力，白沙电商的崛起，不仅是个值
得学习的样本，它更契合了农户内心那股发
展的渴望。 （本报牙叉6月5日电）

不让“淘”花变昙花
出台电商扶贫1号文件，培养人才，延续发展生命力

谋延续

过去一年多，白沙实现线上交易额超6000万元，助力22个贫困村脱贫——

一个山区贫困县的电商之路

最近地里农活不多，白
沙黎族自治县元门乡福才
村村民小组长王诚干坐在
自家门前的半块阴凉地里，
拿着手机漫无目的地刷着
新闻。

一篇新闻没看两段，手
机响起了新信息的提示音
——有人想买地瓜。王诚
干回复：村里的地瓜3月底
就卖完了，今年11月份再下
订单吧，第一批上市的，记
得来尝鲜。

“小半年后才上市，现
在就打起广告，顾客能记
得？”记者有些疑惑。王诚
干却得意地回答：“预定小
半年后的地瓜，这不是新鲜
事，村里的地瓜抢手着呢！”

王诚干的底气，来自于
实打实的销量。今年初，王
诚干和乡亲们把村里种植
的地瓜通过电商渠道销售，
口感清香、粉多甘甜的福才
地瓜迅速成为网上的畅销
货，每斤近8元的价格、单
月6万斤的销量，让村里人
的腰包鼓了，也让他们了解
了电商。

其实远不止福才村，在
过去的一年多时间里，被认
为是产业基础弱、交通物流
差的白沙发展起了电商。
一年多来，全县线上交易额
超6000万元，订单量超30
万单，有22个贫困村实现
了“触网”增收——白沙借
助电商敲开了经济发展的
又一扇门。

“阿干，别搞什么电商了，村里地瓜种了
这么多年，什么时候卖过好价钱？你别是被
搞传销的给骗了，回来踏踏实实种地吧！”当
初王诚干在县里举办的电商培训班上课，想
带着村民做电商赚钱时，曾连着被泼了好几
盆冷水。

其实村民们不是不想，是不敢。
在福才村，辛辛苦苦种出地瓜，村民情愿

大半夜裹着铺盖去乡农贸市场占位置卖，也
不愿意“触网”销售。“一年下来能赚钱的产业
没几个，好不容易地瓜能卖上点价钱，要村民
指望通过自己并不了解的电商找销路，没人
敢拿半年的收入去冒险。”作为村干部，符妹
虹理解村民的想法。

碰壁的王诚干只好掉头又找到了县里，
“村民不敢冒险，是因为看不到电商带来的效
益，那我们就在福才村打造一个样本。”白沙
电商服务中心负责人任重说，白沙在发展电
商之初，为减少“探路”时间，与专业的电子商
务企业开展了合作，用专人专精的方式，打下
电商发展的良好基础。而帮王诚干卖地瓜的
任务，自然也交到了他们手上。

开微店、拍照片、写文案、打广告，一套
“量身订制”的服务下来，王诚干在微信上的

网店有了“网红”的味道。
“其实店里的第一笔生意，是我们下的

单。”任重笑着告诉记者，发动农户做电商，必
须得建立他们对电商的信任，这甚至比乡村
物流和光纤入村更重要。

但随后的发展速度却出乎任重的意料。
“吃惯了普通地瓜，福才地瓜细腻的口感和晶
莹剔透的卖相很快俘获了一众消费者，阿干
的网店订单也从白沙扩展到了海口甚至岛
外。”任重说。

从忙着给地瓜找销路，到忙着打包地瓜
接单发货，王诚干在网上把地瓜卖出好价钱，
一下子在村里“炸了锅”，开始有村民主动要
王诚干带着他去参加电商培训。而短短两个
来月，仅有67户人家的福才村就有45户开
起网店售卖自家的农产品。

“在一些还没有开展电商的市县，组织
农民进行电商培训还得支付误工费，农户
也往往积极性不高，应付为多。”一位电商
培训负责人向记者透露，而白沙不但农户
的积极性高涨，每次培训后都有一批农户
迅速开启网店，整个白沙曾在短短三个月
内开设超过 300 家农民网店，带动农户
3000多户。

地瓜的网红经济学
农货网上卖出好价钱，农户思想有了180度转变

交通不便物流成本也能降！
“农产品进城”搭上“工业品下乡”回程车，降低了成本

“从每斤60元到80元、100元甚至120
元，野生蜂蜜价格一路走高！”南开乡牙和村
村民符志权，掏出手机看着村民网店里销售
的蜂蜜订单不断，顾不得身上刚被蜜蜂叮了
几个包，坐在溪水边的一块大石头上，就掰
开一块新蜜请记者品尝。

“都说采蜜辛苦，但是前两年野生蜂蜜价
格越压越低，心里的苦谁都看不出来。”符志权
感叹，朴实的农户不懂拓展太多销路，山上待
个几天几夜采来的蜜，往往被人以五六十元一
斤的低价收走，转手到海口等大城市就能卖出
上百元的高价。“因为咱们白沙的生态好，产出
的野生百花蜜也是响当当的。”

经济在发展，人们对于生活质量的要求

也在逐步提升，无公害、纯天然的农产品不
仅备受欢迎，价格也能比普通农产品高出一
截。白沙电商发展快、销路广，符志权也曾
尝试着把蜂蜜摆上网络货架，但个把月下来
订单少得可怜。

“没牌子，消费者不认，再好的蜜也卖不
出好价钱。”符志权说，要不是县里牵头给他
的蜂蜜贴上“白沙农产品”的商标，他现在仍
旧过着把好蜜卖低价的日子。

“白沙优质的生态孕育了众多好的农产
品，但规模小而散、标准化程度不高、品牌知
名度低的短板不补齐，吃亏的都是农户。”周
秋平说，为了挖掘农业资源和文化基因，白
沙早在2012年就注册了“白沙生态农业”的
县域农业公共商标，并在去年为县域农业公
共商标制定了使用标准，在推进农村电商发
展过程中，解决了农产品“穿衣戴帽”的品牌
问题。

“打上了‘白沙农产品’的标识，销量直
线上升，这一季的蜜都卖完了。”通过在南开
乡设立的村淘服务点，符志权的野生蜂蜜找
到了突破口，不仅卖得好，还卖得值。

“生态，就是最大的优势。”周秋平告诉
记者，不论是特色农产品，还是野生农货，如
今都是白沙的明星产品，借着“生态”牌，白
沙农产品顺利打开了市场。而对于线上销
售的白沙农产品，质量都有着严格要求。

卖产品，更是“卖”生态。目前，白沙相
关部门针对农产品销售进行了严格的源头
控制，保证“白沙生态农业”的品牌得到切实
保护。此外白沙还与杭州甲骨文科技有限
公司“满天星”产品溯源项目签约，成为我省
第一个开启“满天星”项目的市县。

给好农货“穿衣戴帽”
农产品小而散，那就抱团发展创建县域生态品牌

塑品牌
■ 本报记者 刘笑非

特约记者 王伟

解困局

80多个品种触网销售

实现了农产品全国全网直销

从去年1月开始，牙叉镇营盘村的村支
书符文刚发现，村子里多了一群穿着橙衫的
年轻人，也是从那时候起，老符和村民们像年
轻人一样，慢慢习惯了在网上购物。“手机上
下单，直接送到家门口，好多东西镇上还买不
到呢！”老符笑着说。

穿梭在村里的年轻人，是白沙招募的农
村淘宝“村小二”们，让老符没想到的是，“村
小二”们解了村民的燃眉之急。

“书记啊，种的毛薯要开挖了，一点销路
都没有啊！”今年初，营盘村的村民们陆陆续
续给符文刚打来了电话，让他心情一下子沉
重起来。

“这与海南大学合作种植的新品种毛薯
是我当初拍板的项目，第一年刚有收获就滞
销，农户的信心都没了。”心里慌了神，符文刚
把办法想到了“村小二”身上。“搞电商的渠道
广，他们一定有办法。”

抱着试试看的想法，符文刚找到了为白
沙提供淘宝服务的丰赞科技有限公司总经理
万龙。“优质毛薯现在市场价格不错呢，5斤
装包邮，不少消费者都抢着买！”接到符文刚
的求助，万龙很快就给出了解决方案。

销路找到了，老符心里却打起了退堂鼓：
“白沙交通不便，网购商品的运费都比其他地
区高，毛薯本来利润就少，包邮哪还有钱赚？”

“其实物流成本早就降下来了。”之所以
快速给出滞销解决方案，万龙早就成竹在
胸。2016年1月6日，白沙与阿里巴巴集团
签约，成为阿里巴巴正式入驻海南的首批试
点县，两个月内便铺开31家村淘服务站，打
通了工业品下乡的最后一公里，也悄然铺就
了白沙农产品进城的道路。

“工业品下行，如果只是单向流通，物流
车往往是满载而进、空车而出，物流成本自
然高。”白沙副县长周秋平告诉记者，为了利

用起出白沙的空车，县里多次与物流企业沟
通交涉寻求合作。“每个月近2万单包裹进
入白沙，与其让物流车空车返回，不如带着
农产品出城。”一位白沙物流从业者坦言，包
裹首重从9元至12元降到4元至6元，物流
利润不降反升。而低廉的物流成本甚至吸
引了三亚、儋州等地的客商前来白沙发货。

打消了老符心里的顾虑，营盘村的毛薯
不仅短时间内在线上销售一空，农户也收获
了毛薯种植的第一桶金，坚定了来年继续种
植的信心。

“物流成本减低，让白沙原本的交通劣势
反而成了物流优势。”周秋平说，如今白沙电
商迅速发展的势头，得益于电商框架和物流格
局的搭建，从而使得白沙本身的优势更加凸显。

转观念

海南日报客户端 南海网专题

视频拍摄：袁琛
视频剪辑：李玮竞

动扫码看 深读
（见报当日8时更新）

截至今年5月31日

全村
通 过 电 商

人 均 增 收

1500元

全县线上交易额超6000万元

订单量超30万单

建成40个农村电商服务站

创建全国首个电商精准扶贫运营

中心，启动“1310”电商扶贫机制

打造了全省首
家微店村-元门乡福

才村，全村67户农

户有45户开起了网

店，两个月的时间地瓜

销售额达96万元
创建全省首个电商产业

园1个，帮助全县开办各类网店

380家，带动从事电商农户网销

485.7万元，户均增收2857元

目前已网销

芒果

10万斤

白
沙
黎族自治县元门乡南训村农村淘宝服务站。本报记者 苏晓杰 通讯员

符福辉
摄

制图/杨薇

白沙“福才地瓜”通过速递发往全国各地。
本报记者 苏晓杰 通讯员 林呈 摄

一名女孩在白沙电子商务产业园网红
工作室通过网络推销胡椒。

本报记者 苏晓杰 通讯员 符福辉 摄

被商务部、财政部和国务院扶贫办列
为“全国电子商务进农村综合示范县”。


