
本版制图/杨薇

全省共有近500家婚纱摄影公

司和摄影工作室

从业人员约4000人

婚纱摄影游客自下飞机后在
省内的住宿、餐饮、婚纱拍摄、旅
游、购物等消费，中端游客消费约

12000元/对，高端

游客消费约 20000
元/对，中高端比例

约为6：4

每年承接约 32 万对新人

在全省拍摄婚纱照，其中 80%
在三亚，其余主要分布于海口、
琼海、万宁、陵水等市县

2016年预估计年产值为70亿元

占全省旅游总收入

（672.10亿元）的10.42%
海南共计接待婚纱摄影新人32万对，

婚礼客人 2100对，蜜月度假客人超过 30
万对，其客户遍及全世界和国内所有城市

海南涉及婚庆产品的酒店100多家

婚纱摄影500多家

婚礼策划机构40多家

2016年
目
前

旅游景区15家

其他服务商家1000多家

从业人员近万人
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海南如何在庞大的市场中深挖
“甜蜜金矿”？

“将婚庆旅游放到培育旅游新业
态和供给侧结构性改革的大背景中来
谋划。”省旅游委主任孙颖表示，婚庆
旅游是一个朝阳产业，整个行业正进
入发展增长期，大力发展海南婚庆旅
游应按“三步走”——

首先，以产品为纽带，扩大上、下
产业链的整合，形成一个全新的产业

联盟。紧紧围绕创新升级婚庆旅游产
品，打造品牌产品的核心目标，积极推
动摄影、住宿、交通、景区等婚庆旅游
产品上下产业链各环节的整合，实现
整体优化升级。同时，要充分发挥产
业联盟的协调引领作用，指导帮助企
业降低运营成本，创新开发新产品。

其次，以示范点城市为引领，拉动
周边市县婚庆旅游产业发展，发挥政
府职能，推进行业标准化建设，维持市

场稳定。推动婚庆旅游示范点城市建
设，以示范点城市为依托，充分整合周
边市县特色旅游资源，加快产品升级
和线路创新步伐，打造婚庆旅游城市
集群，形成整体优势。另一方面，充分
发挥政府的引导职能，加快推进婚庆
行业标准化建设，同时强化行业运营
与监管并重，促进行业可持续发展。

再者，把“走出去”和“请进来”结合
起来，创新宣传推广方式，强化国际化

营销，打造知名品牌。在现有客源结构
基础上，继续巩固京津冀、长三角、珠三
角等一线客源市场，同时不断开发二线
客源市场，吸引更多游客到海南体验婚
庆旅游产品。同时，统筹整合全省宣
传推广资源，创新宣传方式，推动实现
联合营销，特别是不断提高国际化营
销水平，合理运用明星效应放大营销
效果，推动树立国际知名的婚庆旅游
品牌形象。 （本报海口7月19日讯）

■ 本报记者 赵优

灿烂的阳光、蔚蓝的海水、洁白的
沙滩、百变的礁石、神奇的雨林……这
些都是户外婚纱摄影不可多得的背
景，我省依靠得天独厚的自然条件成
为众多新人拍婚纱照的重要取景地。

随着消费者需求日益多元化，以
婚纱摄影行业为代表的海南婚庆旅游
也在产品创新和共享思维上谋求转型
升级。

多元诉求促进产品创新

“消费者的需求越来越多元
化。”对于从事婚纱摄影21年的三亚
拓璞柯摄影有限公司总经理习焕宏
来说，这是他感受到的最明显的变
化。得益于中国新人消费理念的转
变和三亚得天独厚的热带滨海资
源，使得以“海滩、海洋、海岛、岛礁”
等为主题的户外婚纱摄影市场迅速
火爆。从原本“服装-妆发-拍摄-

选片-制作”一揽子的打包服务，到如
今新人更加注重体验和内在感受，婚
纱摄影行业也面临着消费升级和需求
多元的冲击。

“如果说80后的婚礼消费诉求是
服务和面子，那么90后的婚礼消费诉
求则是体验和内在感受。”中国社工协
会婚庆行业委员会总干事史康宁认
为，或许有一天当00后在法律层面上
领完结婚证，便会两家人亦或是请上
好友一起来一场充满欢乐和仪式感的
旅行，顺便拍一套结婚照、全家福、闺
蜜照，然后发一条朋友圈宣布礼成。

这与习焕宏的感受大致相同：相
对于“服装-妆发-拍摄-选片-制作”
一揽子的打包产品，年轻的消费者更
乐意与自由摄影师进行一场旅拍，玩
出独具个性的婚纱照。

为此，三亚众多婚纱摄影机构在
多元化的消费需求中谋求产品差异
化。除了传统的滨海主题，摄影机构
还加入了运动主题、黎苗民俗主题、雨
林主题等多种类型的拍摄元素，为新

人提供更为丰富的选择。

婚庆服务期待标准化

为进一步规范和促进婚纱摄影行
业健康发展，今年6月，三亚出台全国
首份婚纱摄影行业标准化合同，详细
规定了拍摄、婚庆服务事项，服务费与
支付方式，双方权利与义务，以及双方
违约责任等六项内容。合同标准将在
全市范围内全面实施，着力塑造三亚
婚纱摄影口碑和形象。

但在三亚市婚庆旅游行业协会会
长许伟看来，仅仅依靠婚纱摄影行业
标准化远不能满足游客对于婚庆旅游
体验的要求，海南婚庆旅游的整体气
氛和基础需要加强。

业内人士所说的体验，不仅仅是
五星级的酒店、标准化的婚纱拍摄，
如何能够在体验中将情绪愉悦、情
感升华才是关键，这种体验要满足
趣味性、便利性、订制性、感知性等
诸多内容。

以共享思维深挖产业链

摄影机构通常与酒店和景区合作，
为岛外游客推出包含住宿、接送、婚纱摄
影在内的旅拍套餐。由于个性化旅拍
和自由摄影师的兴起，三亚也以“共享”
思维建立摄影孵化基地，为赴琼的摄影
师和新人提供服装、道具、办公地等。

但如何让新人在海南享受一场真
正的婚庆旅游，成为一些婚纱摄影机构
开始探索的方向。按照“吃住行游购娱”
的旅游六大要素，有些摄影机构通过在
旅拍行程中采买餐饮等第三方服务，但
由于服务品质参差不齐，导致个别客户
对三亚婚庆旅游整体印象大打折扣。

“婚庆旅游需要围绕各个环节的
服务，打造体系完善的产业链，开展高
效的联合协作，提供一站式、一条龙、
个性化服务。”省社科联副主席陈耀建
议，本地企业要充分合作，形成资源共
享，随时以组合搭配的形式供游客选
择。 （本报海口7月19日讯）

台湾中天电视台
赴琼录制节目
全方位展示海南旅游资源

本报海口7月19日讯（记者赵优 通讯员潘
达强）为加大海南旅游在台湾公众层面的宣传推
广力度，加强海南旅游资源和产品的宣传介绍，吸
引更多台湾游客来琼旅游，省旅游委联合台湾中
天电视台制作海南旅游节目。近日，《毕旅去哪
儿》摄制组一行来到首站海南槟榔谷黎苗文化旅
游区取景，以展现海南优质旅游资源。

“这里的风景很特别，连旅游公厕都是景点！”
主持人高高与小胖哥的独特“开场白”，一下子吸
引了游客的目光。为了展示海南民族文化的多样
性，节目组的两位主持人以幽默风趣的“情景剧”，
通过声情并茂的互动体验，详细介绍黎锦织绣、藤
编技艺、竹木器乐表演等海南传统手工艺的人文
内涵，用镜头将精彩的画面一一收录其中，为观众
展现丰富有趣的民俗体验项目。

据了解，摄制组还将前往三亚亚龙湾热带天
堂森林公园、蜈支洲岛、火车头海鲜广场、海口观
澜湖度假区、骑楼老街、万宁、琼海等地进行拍摄
取材，包含水上运动、特色美食、名优特产、酒店住
宿等内容，全方位展现海南优美的景致、优质的旅
游资源。据介绍，节目将在9月上旬通过台湾中
天娱乐台、综合台、亚洲台播出，届时海南将为当
地观众呈现一场独具特色的“旅游大餐”。

首批海南旅游咨询中心
入驻澳门
多元化展销力拓澳客旅琼市场

本报海口7月19日讯（记者赵优 通讯员谢
琛 林芳浚）日前，首批澳门海南旅游产品展示及
信息咨询中心（以下简称“海南旅游咨询中心”）揭
牌仪式相继在位于澳门北京街的澳门中国旅行社
和中华广场的康泰旅行社举行。据了解，海南旅
游咨询中心由海南省旅游发展委员会分别与澳门
中国旅行社和澳门康泰旅行社联合打造，旨在展
示海南旅游产品，宣传海南旅游形象，服务有意赴
琼旅游的澳门民众。

澳门当地旅行商高度认可海南旅游咨询中心
的桥梁作用，一致看好海南旅游市场。在澳门旅
琼市场深耕多年的澳门中国旅行社董事长方立群
表示，海南旅游市场潜力巨大，旅游产品张力凸显，
澳门旅行商普遍认为，琼澳直航开通后，大大提高
了赴琼旅游的便利性，今明年亚特兰蒂斯酒店和海
花岛度假区相继开业后，将进一步放射出海南旅游
影响力。随着海南旅游产品吸引力的增强，澳门旅
行商将会加大对海南旅游产品的设计和推广。参
与仪式的澳门旅行商还建议在澳通过多个媒介载
体，拓宽宣传渠道，并提出机票配套酒店的客源输
出方案，加大澳门旅琼直航的宣传力度。

全省智慧旅游培训班
开班授课

本报海口7月19日讯（记者赵优 通讯员谢
琛）为进一步引导和推动智慧旅游目的地的建设，
促进全省旅游产业与信息产业的融合发展，提升
旅游行业管理和旅游公共服务信息化水平，近日，
由省旅游委举办的2017年海南智慧旅游专题培
训班在保亭正式开班。各市县旅游委（局）人员及
涉旅企业人员共计120人参加培训。

省旅游委一直以来高度重视旅游信息化建
设，从旅游电子商务、智慧景区建设、国际推广网
站建设和运营等专项重点工作都积极展开了探索
和尝试。本次培训旨在引导智慧旅游城市、景区
等旅游目的地建设，尤其要在智慧服务、智慧管理
和智慧营销三方面加强旅游资源和产品开发整
合，努力提升旅游行业科技管理和服务水平，创新
发展模式，提高旅游从业人员的理论素养，推动旅
游业更加健康有序发展。

我省部署全域旅游
示范区初步验收工作

本报海口7月19日讯（记者赵优 通讯员谢
琛）为深入贯彻落实国家旅游局以及省委、省政府
关于创建“全域旅游示范省”的指示和要求，全面
推进我省全域旅游建设，确保我省全域旅游示范
区正式验收工作的顺利完成，近日，省旅游委在海
口召开创建国家全域旅游示范区初步验收工作动
员部署暨业务培训大会。

会上，省旅游委副主任陈铁军系统介绍了海
南自2016年初被国家旅游局确定为全国首个“全
域旅游示范创建省”以来的创建历程，强调了本次
初步验收工作对于全域旅游建设的重要性和必要
性，要求各创建单位要从为省委省政府制定下一
步全域旅游工作措施提供重要依据的高度，正确
对待初步验收工作，切实采取措施确保验收工作
落到实处、取得实效。

创新产品满足多元需求 共享思维打造产业链

我省婚庆旅游品牌谋求转型升级

年产值70亿元，婚庆旅游成为海南旅游靓丽名片

深挖“甜蜜金矿”做大幸福产业

欢迎扫描关注海报读者俱乐部

服务读者需求
改善读者体验

一对专业模特在万宁市石梅湾海边配合摄影师拍摄的婚纱大片。 本报记者 张杰 摄

■ 本报记者 赵优 林诗婷
通讯员 谢琛

日前，2017三亚全球
婚礼蜜月岛屿论坛在三亚
海棠湾开幕，来自20个国
家及地区的近200名行业
代表欢聚一堂，共襄婚庆
行业这一场盛会。婚庆旅
游俨然已经成为海南旅游
的一张亮眼名片。

近年来，随着旅游业的
迅猛发展，婚庆旅游逐渐进
入大众视野并越来越受到青
睐，极大激发了旅游市场活
力。海南拥有得天独厚海岛
资源，又有着天涯海角、鹿回
头等深厚爱情文化，经过多
年市场培育，早已被岛外青
年消费人群冠以“蜜月岛”
“婚庆胜地”的称号，婚庆旅
游的品牌效应正逐渐发挥作
用，在为广大爱侣收获幸福
的同时，已成为我省旅游的
一座“甜蜜金矿”。

炎炎夏日素来是我省旅游的淡
季，但在三亚的海滩上、椰林里，伴随
着相机的咔嚓声，随处可见情侣们相
互依偎的浪漫场景。

“2016年，在三亚游客中，每20
名游客就有1对是婚庆旅游游客。”三
亚市婚庆旅游行业协会会长许伟介
绍，海南婚庆业主要由婚纱摄影、婚礼
服务和蜜月度假三个主要板块构成，
婚庆旅游的主题愈加广泛，涵盖交友、

恋爱、求婚、婚纱、婚礼、蜜月、亲子、纪
念婚等多方面。

早在2011年，我省就提出了“海
南蜜月岛”的宣传口号，正式推出海南
婚庆蜜月旅游的概念，此后，在全省社
会各界的共同支持和努力下，婚庆旅
游产业迅速发展起来，并逐渐形成了
影响力。“海南蜜月岛”“去海南拍婚
纱”“穿着婚纱去三亚”“此夏，两个人
的三亚”“爱TA就带TA去三亚”等口

号愈发深入人心。而随着2013年三
亚目的地婚礼博览会、2014年三亚婚
庆旅游产品发布会、2015年三亚婚礼
产业大会、2016年海南婚庆旅游产业
大会等各类婚庆旅游主题节事活动，
有效地整合了婚庆与旅游两大板块的
行业资源、市场渠道和平台建设，使得
婚庆旅游市场吸引力、品牌知名度、产
业贡献度得到大幅提升。

巨大的“甜蜜蛋糕”也让企业收获

硕果，经过多年培育，海南的“爱情圣
地”梦想开始照进现实，一批婚礼酒
店、婚庆主题景区、婚庆旅游服务公
司、婚庆策划企业、婚礼购物企业、婚
纱摄影企业得到迅速发展，一大批辅
助服务企业如花卉、车辆、服装、艺术
设计等得到迅速发展，有效地促进了
三亚、海口、琼海、保亭、陵水等旅游目
的地的营销，增加了这些城市的综合
旅游消费。

“婚纱拍摄过程太辛苦了，新娘更
衣大都没化妆间、换衣间、洗手间。”业
内人士的一句话道出了游客对我省婚
庆旅游的高要求。海南婚庆旅游从无
到有，从小到大，在产业规模、企业数
量、市场效益上取得了长足的进步，但
对于这个快速发展的新兴产业而言，
产品供给、行业促销、市场秩序和整体

氛围建设等方面的不足也日渐凸显。
“韩国济州岛每年吸引众多新人

前往度蜜月，当地形成的完整婚庆产
业链及成熟的婚庆文化，让该岛蜜月岛
的形象深入人心。”省社科联副主席陈
耀则认为，多年以来，海南婚庆旅游仍
处于自发行为，在旅游行业内并未形成
专门的婚庆旅游业态。

在海南康泰旅游股份公司产品研
发部副总经理黄晓玲看来，海南的产
品和资源是受到广泛认可的，但品牌
影响力还需进一步打磨和提升。

随着消费观念升级，海南婚庆旅
游也正面对游客越来越多的个性化需
求。三生石尚文化传媒有限公司相关
负责人梁戈文对此深有体会：客户以往

都是选择三亚，近两年则喜欢选择三亚
以外的更加私密的地方，例如海口、万
宁、陵水，对保密度和私密度提出了更
高要求。而婚庆旅游市场发展不均衡
显然难以满足游客需求。她呼吁，海
南要充分发挥婚庆旅游资源比较优势，
加快婚庆旅游产业转型升级，重点打造
一系列差异化、特色化的旅游产品。

幸福产业掘金力强

“甜蜜困惑”亟待破题

婚庆游品牌期待升级版


