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日前，广汽本田官方公布了
2017年1月-6月销量成绩：累计终
端销量 33.73 余万辆，同比增长
13.9%。其中，雅阁与缤智上半年累
计终端销量分别为 76425 辆与
71092辆，成为销量贡献主力车型；
冠道、飞度也以领先同级的销量表
现，成为上半年优异成绩的重要助
推车型；首款国产战略车型CDX延
续了上市以来的良好势头，助力广
汽讴歌上半年销量达到6500辆，同
比劲增442%。

继去年发布全新品牌口号“让
梦走得更远”之后，广汽本田明确了
成为顾客“梦想同行者”的品牌定
位，在全领域推进品牌激活行动。
广汽本田通过更具创意与活力的体
验方式，与新一代消费者产生深度
共鸣，全面提升品牌年轻化形象。

面对消费者不断升级的汽车需
求，在技术方面，广汽本田依托
Honda强大的技术研究实力，完成
了覆盖直喷自然吸气、混合动力、涡
轮增压的全擎动力布局，不断推进
自身在混动及电动等新能源汽车领
域的布局，开启动力科技新时代。

作为广汽本田最重要的旗舰车
型之一，雅阁家族今年上半年终端
销 量 累 计 76425 辆 ，同 比 劲 增
56.7%。其中，兼顾环保与强劲动力
的新雅阁锐混动，产品魅力受到年
轻精英人群的广泛追捧。

作为高端汽车品牌，广汽讴歌
抓住了国内SUV市场持续井喷的
增长机遇，以前瞻性视角为中国年
轻消费者量身打造广汽讴歌首款国
产战略车型CDX。凭借先进科技、
豪华配置与非凡动力等产品优势，
CDX自去年上市以来累计销量已突
破11000辆，实现销量和口碑的双丰
收。为进一步满足中国消费者多元
化用车需求，广汽讴歌在4月举办的
上海国际车展带来了旗舰SUV车型
MDX SPORT HYBRID和第二款
国产战略车型TLX-L Prototype。

作为广汽本田首款大型豪华
SUV，冠道自上市以来就成为大型
SUV市场的价值新标杆，其领先同
级别的动力操控性能和豪华舒适配
置得到消费者的广泛好评。冠道
370TURBO、240TURBO上半年终
端销量突破30759辆，订单在6月
18日突破5万辆。 （广文）

夏日广州35℃的高温下，一场
小小的无人驾驶汽车展示依然有足
够的魅力吸引大批车迷。

左手随意放在车窗上，右手悠
闲地摇着扇子，方向盘自主转动，坐
在驾驶座的体验者由无人驾驶汽车
带着去“兜了一次风”。“看来到了无
人驾驶时代，人人都能成为老司
机。”围观市民笑说。

除了无人驾驶汽车，国内外知名
品牌的纯电动汽车、智能共享汽车、新
能源巴士等在近日举行的2017第二
届中国（广州）国际新能源、节能及智
能汽车展览会上“会师”。

据了解，2016年，我国新能源

汽车迎来了爆发性增长，创造了
50.7万辆的销售记录，继续领跑全
球新能源汽车市场。而在5年前，我
国新能源汽车产量只有1万辆左右。

本次车展上新能源商用车也是
一大亮点，古色古香的电动旅游观
光车已经在北京天安门附近“铛铛”
开动；大大小小的电动物流车、冷藏
车，外形和性能都十分抢眼；新能源
智能公交车也吸引了一波又一波

“乘客”上上下下。
一句“小薇，你好”，便可唤醒车

内的“智能美女”，车展上一款4G智
能后视镜炫酷亮相。只需口头发布
指令，小薇便可完成播放音乐、查询

天气、智能导航等一系列任务。据
介绍，该产品还内置ADAS安全辅
助驾驶系统，以影像识别为用户提
供智能化的前车碰撞预警和车道偏
离预警，及时纠正错误驾驶行为，保
障驾驶安全。该产品还支持微信互
联功能，手机扫一扫就可以实现防
盗监控、远程拍照、轨迹回放以及违
章查询。

记者了解到，随着汽车向智能
化方向发展，车载智能终端市场热
度不断攀升，许多人工智能公司或
者互联网企业也在进入智能汽车领
域。比如，科大讯飞研发车内语音
识别系统，喜马拉雅开发了车载智

能音响，中国移动针对车联网提出
了全新整体解决方案。

“新的出行方式正在改变着人
们的生活，未来也将重塑整个汽车
行业。”响响租车执行总裁胡古月
说。从事传统汽车经销多年，去年
她决定创业进入共享汽车行业，已
经投放的400辆车全部都是新能源
汽车。

展示区的环形车道上，无人驾驶
汽车一圈圈地缓缓驶过，吸引了众多
目光。19世纪末，现在的传统汽车
初生之时，也享受过这样的瞩目。当
时的燃油汽车解放了马，而未来的无
人驾驶汽车将解放人。 （据新华社）

首次在电动汽车发展指数排名中取得全球第一

中国新能源汽车实现“逆袭”
车·热点

陆风全新小型SUV
陆风X2正式上市
售价6.38万-8.88万元

7月11日，陆风全新小型SUV陆风X2正式
上市。新车推出1.6L手动新锐版、手动劲锐版、
手动锋锐版、手动铂锐版、自动劲锐版、自动锋锐
版、自动铂锐版共计7款车型，售价为6.38万-
8.88万元。

作为陆风汽车布局小型SUV领域的当家力
作，陆风X2集青春时尚的外观、灵巧舒服的操控
与动力十足的驾乘体验于一身，以比肩合资车型
的硬实力，树立了小型SUV市场新标杆。陆风
X2的上市，将补充陆风汽车小型SUV的市场空
缺。

在设计上，陆风X2拥有悬浮式车顶设计，
颇具青春风采；前脸采用镀铬材质，通过黑/银
拼色搭配；前进气格栅以蜂造型展现，并配合
两条横向线条贯穿左右 LED，简洁中凸显大
气。

在车内配置方面，陆风X2也拥有越级的出
色表现，除入门级的手动新锐版和手动劲锐版外，
陆风X2其余5款车型均标配了ESP车身稳定控
制系统、牵引力控制系统、上坡起步辅助系统等，
自动挡车型还单独配有定速巡航系统。顶配的铂
锐版车型，配有电动外后视镜加热及电动折叠功
能、高亮银顶行李架、前排侧气囊以及胎压监测等
奢华配置。

陆风X2新车上市以后，加大新车销售力度，
推出更有利于消费者购车的政策。前10000名
劲锐版购车客户，可免费升级X-LIFE智能多媒
体系统；锋锐版和铂锐版购车客户，可享受三年5
万元定额贷、首年零利率的优惠。 （广文）

领跑乘用车市场

我国SUV市场
持续高位增长

近年来，我国SUV市场持续高位增长，份额
持续提升。统计数据显示，今年上半年，我国
SUV累计产销分别为467万辆和452.7万辆，同
比增长18.9%和16.8%，继续领跑乘用车市场。

中国汽车技术研究中心（以下简称为中汽中
心）方面分析认为，SUV高增长主要有以下原因：
一是SUV的多功能性满足消费者对空间、性能的
需求，越来越成为一种潮流和趋势；二是企业加大
SUV产品布局和供给，对SUV市场投入更多资
金和人员，重视程度不断提高；三是消费升级加
快，换购SUV群体扩大，SUV换购优势也日趋明
显。

从SUV级别来看，受消费升级以及换购需求
影响，SUV产品升级趋势也十分明显，上半年车
企积极推出中大型SUV以及7座SUV。据中汽
中心方面预测，未来随着换购需求以及二胎家庭
的需求增多，中大型SUV市场份额或将继续提
升。同时，随着合资和自主品牌纷纷加大，在
SUV市场的产品布局，它们将通过小型、中型、大
型SUV的全产品线覆盖，进一步抢夺市场份额，
SUV市场竞争日趋激烈。

数据显示，自主品牌中 SUV 占比达到
56.3％，而轿车份额呈现明显下滑态势。截
止到今年 6 月，SUV 市场中自主品牌比重已
达到 52.6％，相比 2012 年份额提升近 25个百
分点。

从企业竞争角度来看，自主品牌企业内部
分化明显，形成强者越强、弱者越弱的竞争态
势。一线自主品牌吉利、长城、广汽乘用车、上
汽乘用车凭借有力的新车型，市场增长远超过
整体增速，市场排名呈现明显上升。上汽乘用
车2017年上半年凭多款智能网联车型取得新
的突破，首次进入前二十名行列，市场增幅超
过70％。

业内人士表示，我国自主品牌在取得成绩的
同时，也面临一定压力，如与合资品牌相比，自主
品牌仍以中低端产品为主；细分市场景气度下行，
高增长难再现；补贴政策即将退出，政策红利不复
存在；消费升级以及换购大背景下，豪华车市场保
持强势增长。 （综文）

广汽本田
上半年销量飘红

新能源车、节能车、智能汽车广州“会师”

搭无人驾驶汽车去“兜风”

中国汽车工业协会最新数据显
示，今年上半年新能源汽车实现产
销两旺，累计产销量分别为21.2万
辆和19.5万辆，同比增长19.7%和
14.4%。目前，中国市场已经成为全
球新能源汽车最重要的市场之一。

专家认为，中国新能源电动车
发展已经取得三大优势：

——技术进步突飞猛进。五年
前，中国电动汽车续航里程只有100公
里，现在，电池成本减少近一半，性能提
高30%，续航里程提升至300公里。

——市场规模国际领先。五年
前，中国新能源汽车产量只有1万

辆，现在，已达50余万辆。中国汽车
工业协会秘书长助理兼技术部主任
何鹏说，目前中国已经成为全球最大
的新能源汽车市场，2016年达到了
新能源汽车的年产销量第一、保有量
第一、充电桩建成数量第一的成效。

——“网联”先行一步。中国移
动交通行业解决方案部总经理严茂
胜说，现在国家已经强制新能源车
必须联网，未来汽车发展方向就是
智能化、网联化、共享化、轻量化，

“网联”的落地将让我国在未来全球
汽车产业竞争中占得先机。

全球知名战略管理咨询公司罗兰贝格近日发布《2017年第二季度全球电动汽
车发展指数》报告，中国首次在电动汽车发展指数排名中取得全球第一。中国新能
源汽车正在“逆袭”。近日在广州举行的2017第二届中国（广州）国际新能源、节能
及智能汽车展览会上，专家把脉未来新能源汽车发展大势。

广汽新能源销售经理张锡忠告
诉记者，目前新能源汽车的主要购
买者是个人用户和租赁公司，集中
在北京、上海、广州、深圳、天津、南
京等地。

“我国电动汽车发展还存在明
显的区域不平衡，但这也意味着市
场潜力巨大。”有专家说。

严茂胜说，去年我国整个汽车

行业销量约2800万辆，其中新能源
汽车销售50.7万辆，虽然自身产销
实现了跨越式发展，但是占整个汽
车市场的份额约1.8%，非常低。这
意味着，我国新能源汽车的市场前
景广阔，拥有很好的发展机遇和前
景，但需要通过实现技术突破以及
提高车辆整体性能来实现。

（据新华社）

“全球汽车产业的生态正在重
塑，新能源汽车与智能网联汽车已
经成为我国从汽车大国向汽车强国
转变的机遇。”中国机械工业集团有
限公司副总经理丁宏祥说。

在这条机遇之路上，中国已经走
出了关键一步，但要到达“引领”，还有
相当距离。何鹏说，我国新能源车在

“三电”，即电池、电控、电机方面还与先
进水准存在较大差距，产业化过程中普
遍面临动力电池寿命短、续驶里程短、
环境适应性差等技术性问题。

北京汽车集团有限公司新能源
汽车管理部部长詹文章等人士认

为，无论是什么汽车，最关键的是核
心系统、部件，现在国内智能汽车从
感知、计算、控制的核心设备都是国
外的，新能源车的混合动力驱动系
统也对外依存度大。此外，行业还
存在关键零部件依赖进口，集成度
低等问题。

严茂胜说，与一些先进国家相
比，我国新能源汽车产业在“智能”
领域还有较大差距，交通基础设施
建设与改造的前景和空间都比较
大，智慧道路、智慧红绿灯等交通基
础设施，以及这些设施在车辆上的
应用还有明显不足。

截至2016年
我国3年以上的乘用车保有量为

8738万辆 受车型保有量结构影响，目前我国二手车交易仍以轿车为主，占二手车市场的68％

今年1月—6月
我国二手车市场累计交易

497万辆
较2016年同期增长
25.9％

急剧上升的产销数据

离“引领”还有距离

受换购市场快速发展的带动，
今年以来我国二手车市场表现活
跃。中国汽车技术研究中心的统计
数据显示，今年1月—6月，我国二
手车市场累计交易 497 万辆，较
2016年同期增长25.9％。此外，今

年1月我国二手车单月交易量首次
突破100万辆。这些数据都标志着
我国二手车市场进入了快速发展阶
段。据测算，今年二手车全年交易
量有望突破千万辆。

据了解，从车龄结构来看，最

具换购潜力的是残值率相对较高
的车龄在 4—7年的车型，保有量
为5713万辆。

二手车交易品牌中，大众的领
先优势明显，奇瑞则由于新车表现
疲软，二手车增速较低。

调查显示，从消费者换购行为
来看，目前欧系车的忠诚度最高，但
随着近些年其他系别车型竞争力的
显著提升，欧系车的优势逐渐减
弱。比如自主品牌，消费者对其接
受度逐渐提升，仅次于欧系车，除此
之外美系车忠诚度微增。

数据显示，我国二手车市场区
域差异大，集中度高，以东部经济发
达省份山东、江苏为主，但中西部地
区同比增长迅速。

我国二手车交易以独立二手车
商为主，汽车经销商仅占3％，但考
虑到当前市场流通乱象和经销商的
固有优势，未来我国交易模式将逐
渐向汽车经销商转变。

中国汽车技术研究中心有关人
士强调，近年来，随着资本市场关注
度的提升，二手车电商快速兴起，各
种模式相互渗透，市场格局尚不稳
定，亟待整合。 （中国汽车报）

市场有多大未来有多大
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我国新能源汽车上半年
累计产销量分别为

21.2万辆和19.5万辆

二手车交易量今年或突破千万辆
二手车交易品牌中，大众的领先优势明显

技术进步突飞猛进
5年前 中国电动汽车续航里程只有100公里

现在 电池成本减少近一半，性能提高30%
续航里程提升至300公里

市场规模国际领先
5年前 中国新能源汽车产量只有1万辆
现在 已达50余万辆
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这些车型已经不在质保期，具有较高的换购可能性


