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家装课堂
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选择软装有讲究
传统意义上的装修，都是先装修再选购家具，

但这样由功能和空间尺寸决定家具，容易导致家
具搭配不方便，如沙发遮挡插座等问题。所以现
在很多软装品牌都提倡“先软装再硬装”，在开工
前就把家具的风格、尺寸、颜色等确定，然后让硬
装设计师根据家具进行其他设计，可以避免硬装
设计中出现不合理或返工等问题。

一般购买软装的计价方式有两种：传统的零
售方式和按套餐平方米计价方式。全屋软装定制
的计价方式一般按套餐平方米计价，例如套餐价
格为777元／平方米或999元／平方米，具体计
价方式是：全屋面积×（777/999）元／平方米＝
全屋定制价格。全屋面积一般按建筑面积计算。

全屋软装定制一般是指客厅、卧室、餐厅、书
房、儿童房、阳台、玄关等空间的家居及软装设
计。不同公司可能推出不同的装饰风格，如现代
简约、北欧、田园等。全屋软装套餐内容包括全屋
的定制家具、成品家具、窗帘、灯具等，不同公司也
会有不同调整。

软装选购也要注意环保性，除了木制产品外，
窗帘等布艺产品、壁纸使用的胶、灯具产生的光污
染等，都很容易被忽视，消费者在选购时要多加留
意，选择有品质保证的品牌。

本栏目鸣谢海南华浔品味的大力支持

喜盈门［海口］国际建材家具生
活广场是海南规模宏大、品类齐全、
档次高的建材家具广场，率先在业
内提出并践行“差价三倍返、无理由
退货、环保保障、先行赔付”四大承
诺，确保消费者各项合法权益得到
保障。

装房子买建材，首选喜盈门；买
吊顶，更要来喜盈门。喜盈门国际建
材广场2楼吊顶区汇聚了多家国内

外著名吊顶品牌，款式多样，材质安
全环保，可满足广大消费者对吊顶装
饰的不同需求。该广场拥有菲林克
斯吊顶、法狮龙全屋集成吊顶，容声
集成吊顶、巴迪斯集成吊顶、索菲尼
洛吊顶、韩国甫天吊顶、喜临门吊顶、
奥华集成吊顶、奥普集成吊顶和友邦
集成吊顶等众多国内外著名吊顶品
牌。

除了吊顶，海口喜盈门还有丰富

多彩的建材家具等你来选购。8月12
日—20日，海口喜盈门建材家具半价
周重磅开启，多重好礼钜献椰城！活
动期间，1000多件大牌建材家具精品
只要半价！数量有限，先到先得。同
时，还有3000个红包等你来拿，内含
iphone7、4999元现金、豪华家电等
豪华大礼。此外，还有百万现金券全
城大派送活动等你来，买得越多减免
越多！来喜盈门购物，划算！（广文）

国家统计局日前
发布的“2017年1至7月份全
国房地产开发投资和销售情况”显示，
时隔19个月后，7月份全国住宅竣工
面积首现下降。业内人士认为，各项
先行指标显示，中国房地产正逐渐由
增量市场进入存量市场。未来开发商
或将从“卖房子”转向“卖服务”，物业

管理增值服务已成新增
长点。
数据显示，今年前7月，住宅竣工

面积 33543 万平方米，同比下降
0.7%，其中7月份为自2016年1月以
来单月首现下降。

易居房地产研究院副院长杨红旭
认为，新建住宅面积三大先行指标出

现下行并不是偶然现象。过去十几年
来，中国房地产商盖了足够多的房子，
住宅存量很大。目前，我国人均住房
面积已超过40平方米，未来居民对新
房的需求增长不可持续。因此，未来
新建住宅销售量在总成交量中的占比
将不断下降，二手房交易将成为市场
主导。

据易居研究院监测，全国重点城
市中，二手房成交量占比超过50%的
城市有28个，北京、厦门、上海、深圳、
吉林等5个城市的二手房成交量反超
新房。

莱蒙国际上海公司常务副总经理
宋家泰也认为，过去开发商卖了房几
乎就跟客户没关系了，但现在开发商
的目标客户群体越来越少，因此如何
通过运营和服务，在存量客户身上挖
掘新的利润增长点至关重要。

记者采访发现，售房后的自然延

伸产业——物业管理增值服务已成为
行业聚焦的新增长点。

中国指数研究院研究显示，未来
5年，全国物业管理市场规模将达到
约1.2万亿元。中国指数研究院常务
副院长黄瑜表示，物管行业将成万亿
级市场，广阔蓝海有待开拓。目前，不
少专业物业公司和开发商旗下物业板
块已开始“跑马圈地”，通过“互联
网+”加速建设智慧社区。

“我们已经把物业社区及管理互
联网化，通过‘互联网+’升级社区生
态。”彩生活服务集团CEO唐学斌说。

“住户可以把‘彩之云’互联网平
台当做一把钥匙，利用APP在小区开
门、停车、充电、交物业费、投诉、保
修，”唐学斌介绍说，物业已经不再是
看好门、扫好地就可以了，彩生活已从
物业产品和服务的提供者转型为平台
的提供者。

为谋求持续发展动力，不少标杆
房企开始积极进行业务扩展，加速向
产业链下游拓展社区服务。如绿地集
团瞄准近350万户已购买“绿地房”的
消费群体，打造金融生态系统——“吉
客通”，并于近期提出“买房积分制”，
即消费者的购房所获积分可用于绿地
在全国的CBD商户、酒店、金融等消
费。“绿地会为客户提供个性的财务规
划，根据年龄和风险偏好做出筛选，组
合出最适合投资者的金融产品。”绿地
金融集团董事长耿靖说。

在房地产传统发展路径撞上“天
花板”时，多元化转型路径成为求新求
变的必然之势。根据中国指数研究院
分析，绝大多数全国百强房地产企业
均开始关注与地产业务关联性较高的
社区服务领域，如物业管理、社区商业
运营等。

（据新华社）
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