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■■■■■ ■■■■■ ■■■■■

“浓浓椰香，爱上春光。”这8个
字，在海南耳熟能详。从一颗颗散
发奶香的椰子糖，到一罐罐带着家
乡味的辣椒酱，春光的味道已经在
海南人的舌尖上留香了22个年头。

春光食品的创始人叫黄春光，这
个土生土长的海南人，因为一个海南
椰子梦，打响了海南本土品牌冲向世
界的一枪。1987年，黄春光第一次踏
出岛外，跟父亲到广州创业。一开始
他们做椰子贸易，将海南的椰子运到
广州出售；后来又做椰肉加工，将椰肉
变成各类椰子产品。但是一年下来，
顶多也就赚一两万块钱。工作的疲惫
和背井离乡的孤独，让黄春光的思乡
情绪不断放大，“当时我就在想，海南
的椰子这么出名，而我自己又是椰乡
海南文昌的人，为什么从事的却只是
椰子行业中最简单的买卖工作？我能
不能在自己的家乡做民族品牌？从那
时起，我就有了一个海南椰子梦。”

1996年，为了让家乡的椰子产品
走到全国各地，黄春光用全部3万元积
蓄成立了文昌市春光食品有限公司。

艰难。这是公司成立初期黄春
光最明显的体会。创立之初，春光
食品主要是家庭作坊式生产，加工
停留在手工、半手工状态，一天最多
加工两三吨椰子糖。由于生产条件
有限，他每天凌晨四五点起床，安排
生产、出门采购，带着产品挨家挨户
地找买家；泡面是一贯的午餐，树荫
下的地面是一贯的睡床，三轮车是
风雨里一贯的代步工具；货卖出去
了，还常常收不到货款，那时他的裤
兜，一边装着现金，一边装着欠条。

李亮还记得，1999年刚进入春光
食品工作时，对食品行业的认知几乎
为零。春光食品不断开展员工培训，
并积极鼓励员工参与工作实践，短短
几年间，他的专业水平实现了质的提
升。“我的自信是春光给我的，我的成
熟和担当也是春光给我的。”李亮说。

1998年，为了增加公司的生产能
力，春光食品购进一条国内先进生产
线，从事椰奶糖果生产，使得公司产品
在产量和质量上有了很大提升。以前
小作坊式的生产环境得到改变，企业
发展也迎来了一次新的突破。

2001年，春光产品被选为博鳌
亚洲论坛指定专用产品，春光食品
第一次代表海南面向世界；2003
年，研发生产出“春光特制椰子
糖”，至今仍保持椰糖销售市场
60%的份额；2005年，春光引进第
一条辣椒酱生产线，制成家喻户晓
的“春光辣”……截至目前，春光已
经有超 200 多款产品，远销海内
外，成为知名品牌。

建省办经济特区 30年，海南发
生了巨大变化。春光食品的员工说：

“作为一名春光人，我最大的自豪就
是具有海南元素的春光产品能够走
向世界。”

从“春光”这个品牌诞生的那天
起，所有春光人就知道，春光食品不
仅要做海南椰文化传播大使，更要肩
负起海南旅游文化交流的使命，不管
是椰子糖、椰子粉，还是咖啡、辣椒
酱，在包装上都有明显的海南椰子元
素，目的就是想让更多的人注意到这
份来自海南的心意。2008年，春光
食品在全省主要市县铺设了春光的
特许经营店；2009年，为了能让更多
的外国友人品尝到海南的浓浓椰香
产品，春光食品成立了外贸部，专门
从事国外的春光产品销售，目前春光
产品已经销售到美国、欧洲、中东等
50多个国家和地区。

春光有情，春光正好。凭着“用
心做好企业，专业做好椰子”的企
业经营理念，春光食品以科技创
新为发展动力，不断进行食品新
配方、新技术、新工艺的开发及研
究，引进国内外先进的生产技术设
备，通过自主创新，先后研发生产

出软硬糖果、固体饮料、焙烧咖啡、
饼干、椰子酱、果蔬干、辣椒酱、胡椒
粉等9个系列200多款产品，年产量
超万吨。

正如网友所说：“冲春光的情
义，我以后多买春光产品给岛外的
朋友。”新海南，春光正好，情义无
限，在这条发展之路上，春光食品一
往无前。

■ 策划/刘志伟 刘钦洲
撰文/卢倩琪

■ 图片均来自海南春光食品有限公司

2018年，海南迎来建省办经济特区30周年，海南春光食品有限公司（以下简称“春

光食品”）也与海南共同走过了22载发展之路。为了庆祝海南建省办经济特区30周年，

春光食品在海南、北京、上海、广州、深圳、重庆以及纽约的时代广场投屏：“海南，生日快

乐，我爱你！”海南岛内，每个人内心的激动和骄傲溢于言表；而在岛外，人们也因这鲜红

热烈的祝福对海南有了更多的关注。
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一期用地60亩

总投资额为2.3亿元

拟上马13条生产线
主要生产

饼干、糖果、薯片和菠萝蜜等果蔬干

设计年产量超万吨

预计产值5亿元

“椰子王国”
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春光食品有
限 公 司 成
立，当时为
家庭作坊式
生产，加工停
留在手工、半
手工状态

春光食品能够取得这样的成
就并非一蹴而就，因为拥有资
源，才更加谨慎专注；因为对海
南的爱意，才会更加努力。换句
话说，海南成就了春光食品的品
牌价值，春光食品也在回馈海南
社会的发展，在企业发展的同时
兼顾好社会带动的作用，并积极
主动地弘扬、发展海南传统文
化，以海南特色食品作为突破
口，将海南文化远播世界。

自1996年创立以来，从一个
名不见经传的食品加工小作坊，
到如今发展成为海南主要手信品
牌，春光食品旗下已发展到9个系
列，共200多款产品。产品远销全
国各地，并出口到美国、新加坡、
欧洲、中东等多个国家和地区。
凭借多年的市场销售经验，春光
食品创立了海南特产专营连锁的
全新模式，经营管理300多家海南
特产专卖店。

在海南加快建设国际旅游岛
之时，春光食品启动了与旅游融
合发展战略。春光食品还在琼
海、三亚两地投资建设了集椰子
加工观光为一体的海南特产旅游
购物基地，在文昌市龙楼镇建设
了中国首座以椰子文化为主题的
观光工厂“椰子王国”。

“椰子王国”一期用地60亩，
总投资额2.3亿元，下一步还将建
设2400平方米的椰子主题餐厅，
整个园区建有20多亩的热带风
情园林景观，营造“厂在景中、人
在画里、快乐工作、享受生活”的
意境，力争成为海南最富有吸引
力的企业景区。

“椰子王国”是春光食品又一
重要生产基地，拟上马13条生产
线，主要生产饼干、糖果、薯片和
菠萝蜜等果蔬干，设计年产量超
万吨，预计产值5亿元。项目建
成后，将提供500个至 600个就
业岗位，主要提供给文昌农民与
周边贫困户。

该项目作为“旅游+”综合
体，具有研发生产、科普观光、旅
游休闲、体验购物等功能，将实
现一二三产业融合发展，是春光
食品坚持创新驱动发展的重要
标志，凝聚了春光食品 20多年
的心血。该项目将推动海南打
造国家热带现代农业基地、打
响海南热带农产品品牌，使海
南国际旅游岛这张名片更亮更
出彩。
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从“ 春
光”品牌诞生
之日起，春光食
品就肩负起海南
旅游文化交流的使
命。把匠心精神融入
到企业生产的方方面
面，“用心做好企业，专业
做好椰子”是每一个春光人
的宗旨。

2002年，春光食品引进了一
条太妃糖生产线，生产传统型椰子
糖；2003年，成功自主研发了特制
椰子糖，将生产椰子糖的现代工艺
与百年配方进行结合，由此掀起了
春光食品的第一次技术革命。这一
独特的椰子糖制造工艺流程多达15
道，生产出的椰子糖浓香而不甜腻，
每天加工量达到40吨至50吨。

2006年，春光食品引入全省第
一条辣椒酱全自动化真空灌装生产
线。2013年，为了提升辣椒深加工
的现代化水平，春光食品购置了海
南第一条全自动辣椒酱生产线，实
现了从原果清洗到成品包装的全线
自动化，引领该行业的自动化潮流。

2007年，一个投资上千万元、
利用先进的喷雾干燥技术生产椰子
粉等果粉的新型热带水果深加工项
目建成，春光食品开始在果粉领域
大展拳脚。此前，海南速溶椰子粉
几乎全部从印尼、菲律宾等地进口
分装，并非真正的海南味道。该项
目填补了海南无热带水果喷雾干燥
深加工技术的空白。

2009年，春光椰香酥卷推出，
得到市场良好的反响。2013年，为
了提高春光椰香酥卷的生产能力及
口感，春光食品投巨资从奥地利引
进了国际先进的酥卷生产技术及设
备进行生产。

2015年，春光食品引进姜粉生
产线，对白沙的贡姜进行深加工。

2016年，春光食品推出的“挤挤
装”黄灯笼辣椒酱获得美国FDA认证，
成为海南首款可以出口美国的辣椒酱。

2017年，春光食品引入水果冻
干脆片深加工技术生产线，利用冻
干脱水等技术进行果蔬脆片加工，
此举结束海南无菠萝脆片加工生产
线，只能靠进口、贴牌销售的历史。

一次次技术革命，让春光食品
有了一次次新的出发。为了形成企
业的核心竞争力，春光食品的技术
专家在研发产品时都要对产品口味
进行反复尝试，每种新产品“出炉”
前，被淘汰的试验品就有几万吨。
而这种严谨和缜密，一直以来都是
春光的魂。
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多年
来，春光食品
带动椰子种植业发
展、解决农村闲散劳动力就
业的同时，还先后为学校、乡村公
路、村委会等公益项目捐资出力，常
年资助特困家庭、孤寡老人、贫困学
生。2007年，由文昌市东郊镇委、镇
政府牵头组织，在春光食品等100多
家爱心企业大力支持和帮助下，成立
了东郊镇“椰苗助学基金会”，到目前
为止，基金会共筹集善款100多万
元，资助了 300 多名贫困学生。
2010年，海南遭遇特大暴雨洪涝灾
害，春光食品紧急采购10万斤大米
送往灾区，并与爱心客户共筹善款
115.2万元用于灾区重建。在汶川、
玉树等地的救灾中，春光食品均在第
一时间进行捐助。2012年8月，春光
食品为支持家乡的教育事业，向文昌
中学捐款150万元，用作给该校
修建行政办公楼的慈善基
金。2014年7月，海南遭遇
超强台风“威马逊”的袭击，
春光食品第一时间向重灾
区翁田镇捐款捐物共达
150万元。春光食品在提
升产品品质的同时，也不
断提升企业的社会品质，
促进社会和谐发展。

“立足本土，立足本业”
是春光食品一贯坚持的方针
策略。“立足本土”就是利用好
本土资源优势，解决本地就业问
题。“立足本业”就是发挥自身优势，
做强做大海南热带食品加工业。在
不断走出去的同时，春光食品坚持
就地产业化以增加当地农民的收
入。据初步统计，近5年来，春光食
品累计捐款1213.2万元，结对10个
农业专业合作社，联结帮扶1863户
农民发展经济，其中有82户243人
摘掉了“贫困帽”。
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为博鳌亚洲论
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研发生产出
“春光特制椰子
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2018年
已拥有9个系列，共200多
款产品，产品远销海内外，春
光成为知名品牌
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椒酱生产线，制成家喻
户晓的“春光辣”

开
篇
语

2018年4月26日星期四
值班主任：蔡潇 主编：许世立 美编：张昕 A10

专题

海南春光食品有限公司
建设的“椰子王国”。

与海南共同成长的海南春光食品有限公司。
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