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电影《阿凡达》在张家界取景。

一 条 史 前
巨兽巨齿鲨意
外逃离深海，重
现人间大开杀
戒，给人类带来
极大的危机。
在中外专业人
士的联合努力
下，最终将巨齿
鲨绞杀，从而让
人 类 转 危 为
安。这是电影
《巨齿鲨》的基
本情节。给人
们带来危机重
重的巨齿鲨，从
中国上海一路
游弋到三亚，这
一中国元素的
嵌入激起中国
观众的极大兴
趣。其实，海外
大片彰显中国
元素已不局限
于一两部作品，
而是一个日益
受到大众关注
的话题。
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中国元素表现种种

在电影发展史上，海外电影中的中
国元素从未曾或缺过，其具体形式主要
包括中国的故事题材、武打功夫、思想文
化、风俗习惯、价值观念、演职人员、建筑
景观、服装服饰、音乐配音等。

中国故事是海外电影的重要表现对
象之一。当然，在相当长时间内，由于种
种原因，西方对中国并不是很了解，因此
影片中所表现的中国故事不可避免地带
有浓厚的想象成分，往往带有两极化倾
向。20世纪80年代以来，伴随着中国对
外开放交流的步伐，西方对中国悠久的历
史、独特的地域文化等有着浓厚的兴趣，
这使得他们直接将中国题材的影片搬上
银幕。比如由意大利导演贝纳尔多·贝托
鲁奇执导的《末代皇帝》，就是根据中国最
后一位皇帝溥仪的故事改编，最终获得第
60届奥斯卡金像奖最佳影片奖。美国迪
士尼公司则于1998年将中国著名的花木
兰代父从军的故事改编成动画电影《花木
兰》。而《功夫熊猫》更是以中国功夫为主
题成就了一部人见人爱的喜剧电影……

吸引中国演员加盟拍摄是海外大片
彰显中国元素的又一个做法。20世纪90
年代以来，中国的演员明星开始参与好莱
坞电影。成龙、周润发、李连杰、杨紫琼、
巩俐、章子怡等成为国际熟知的演员，这
与好莱坞电影在国际上的巨大影响关系
很大。当然，更有中国电影导演直接执导
好莱坞影片，比如吴宇森先后执导《终极
标靶》《断箭》《变脸》《碟中谍2》等多部电
影在国际电影界引起轰动。台湾导演李
安更是凭借多年在好莱坞的打拼最终荣
获奥斯卡金像奖最佳导演奖。

更多的海外大片则是通过到中国取
景、嵌入中国文化等方式来彰显中国元
素。比如，卡梅隆在拍摄科幻电影《阿凡
达》时就曾到张家界取景，产生极大影
响，以至于当地直接将“南天一柱”更名
为电影中的“哈利路亚山”。灾难电影
《2012》除了在喜马拉雅山取景外，更是
将拯救人类的诺亚方舟直接赋予中国制
造，着实让国人大大骄傲了一把。《星球
大战3》《木乃伊3》《碟中谍3》等先后到
广西桂林、陕西西安、浙江西塘等地取景
拍摄，彰显了浓浓的中国元素。此外，中
国建筑、中国艺术、中国饮食、中国服饰、
中国民俗、中国音乐也大量呈现在海外
大片中。

可以预见，未来海外电影中的中

国元素将会出现更多，其表现形式也
将更为广泛。

视听盛宴的背后

海外大片在给世界观众提供一道道
视听盛宴的同时，也让中国元素大放异
彩。那么，为什么海外大片偏好于中国
元素呢？

应该说，我们不排除部分欧美电影
人确实拥有“东方情结”偏好“中国元
素”。比如美国导演昆汀·塔伦蒂诺就
是如此。这位依靠电影录像带自学成才
的大导演，对香港电影的痴迷是人所共
知的。他是吴宇森的大粉丝，还在欧美
市场极力推荐王家卫电影，高度称赞过
王菲、景甜的演技，泡在北影厂拍《杀死
比尔》，甚至还在北京跟北电的学生喝
过酒。但像他这样确实对东方世界充满
好奇心和求知欲的美国电影人并不占多
数。而且，偏好“东方文化”的昆汀可能
就只是简单地将李小龙等同于“中国功
夫”，甚至不见得能分清“东方元素”中
哪些是来自于日本、哪些属于中国。何
况，喜欢、偏好实在不能与了解、认同划
等号。

海外大片偏好中国元素的根本原因
在于中国巨大的并有待进一步挖掘的电
影票房市场。在2000年，中国内地电影
票房仅为8.6亿元，2017年则剧增至559
亿元，成为全球第二大电影市场，预计
2018年将突破600亿元，超越北美成为
全球第一大电影市场。可以说，中国内
地已经成为海外大片眼中名副其实的

“金主”。为了迎合这一炙手可热的“金
主”，海外大片可谓是使出浑身解数。

比如《变形金刚4》中除了与中国有
关的地标，如长城、鸟巢、重庆武隆天坑
外，李冰冰、韩庚、吕良伟、巫刚、邹市明
则客串了“酱油式”表演，而植入的中国
品牌，如蛋白粉、白酒、牛奶、门户网站、
银行等更是多达二三十处。《变形金刚5》
则更是有过之而无不及。这些电影为了
迎合中国受众的喜好，无所不用其极，甚
至有的电影专门剪辑成“中国特供版”。

随着中国电影市场的高歌猛进，海
外大片彰显中国元素未来将是一种常
态。

从植入走向融入

不管是被动改变，还是主动“顺应潮
流”，好莱坞影片越来越迎合中国观众
的口味了。这是否可以让国人心花怒

放？实在是一个值得思考的
问题。

事实上，自从电影诞生以来，中国元
素从不曾或缺，只不过没有今天这么集
中，这么正面。可以说，海外大片中的中
国元素经历了一个从“恶意满满”到“全方
位拥抱”的漫长历程。在20世纪二三十
年代，好莱坞电影中最典型的中国元素是
两个银幕形象：温文睿智、满口“子曰”的
华人神探陈查理以及清装打扮、邪恶奸诈
的反派大佬傅满洲。而在电影《2012》中，
之所以是中国制造出拯救世界的诺亚方
舟，那是因为“只有中国才有能力在这么
短的时间内完成这样的任务”。《巨齿鲨》
中，除了贴上上海东方明珠、三亚湾等著
名景观外，更是昭告天下，从斯皮尔伯格
的《大白鲨》开始，全世界都在打怪兽，怎
么能够少得了中国力量！

但是，很显然，海外大片并不本质上
为张扬中国元素、表现中国形象而来。
在表面的中国元素背后，仍然是满满的
好莱坞套路。比如《花木兰》虽然是取材
于中国古代木兰代父从军的故事，相关
场景和人物都是中国化的，也刻画了敢
于挑战封建礼教的花木兰形象，但是本
质上仍然是美国自由主义精神的体现。
《功夫熊猫》运用了很多中国功夫及武学
思想，影片内核仍然是美国思想、美国精
神、美国梦。因此，对于这些海外大片来
说，中国元素只是一种外在的表象植入，
那些点缀其间的中国外景地、文化符号、
客串明星，以及植入的中国产品广告，并
不能呈现出中国文化的博大精深和核心
价值，代表不了真正的中国文化和中国
形象，很大程度上只是一种经济趋附和
市场迎合。何况，还有不少影片中对中
国元素、中国形象存在严重的误读。

从全球化的趋势看，文化融合不可
避免，中国元素代表着一种文化交流的
符号，借助海外大片在全世界传播，将有
利于中国文化和异质文化之间的交流与
沟通，从而寻求共同的价值趋向，对于构
建人类命运共同体，为世界贡献中国智
慧是有积极意义的。

中国文化如何更好地融入世界文
化，中国故事如何更好地融入世界故事，
或者如何吸引世界故事来讲述中国话
题，是我们需要思考的。我们期待海外
大片能够在把握中国元素的基础上，能
对中国文化进行整体性、普遍化的精神
融入，从而实现文化归附和价值同化。
中国元素从当前表象的植入走向精气神
的深度融入，才能真正意义上得到国人
的认同。
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