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“双11”追问：包装垃圾哪去了？
刚刚经历了“双11”，快递这两天陆陆续续送到了家。满心欢喜拆开层层包裹的商品时，很多人也忧

心，这些快递包装垃圾最后都去了哪里？快递行业“绿”到什么程度了？

菜鸟网络科技有限公司最新
数据显示，“双11”当天，仅天猫的
订单就达12.92亿件。事实上，从
2012年的56.9亿件，到2018年的
超500亿件，近些年我国快递单量
快速增长。业内人士预测，2019年
快递单量更将突破600亿件。快速
增长的快递单量背后，是快递包装
垃圾的爆发性增加。

快递包装主要以瓦楞纸箱和
塑料袋为主。根据中华环保联合
会等机构近日联合发布的关于中
国快递包装废弃物产生特征与管
理现状的报告，通过从业者估算以
及抽样称重，纸箱类包装废弃物只
有不到5％被重复使用，更多的纸
箱是被回收，约占80％。

然而从环境角度，业内人士更
建议纸箱重复利用，而非回收。回
收的话，纸箱的处置链条会变长，
纸箱粉碎成纸浆重新生产的过程

中，仍然会带来大量的碳排放。
快递的塑料包装垃圾，目前来

看，主要是塑料薄膜、填充料和透明
胶带。根据上述报告，分别约占塑料
包装的60％、18％和9％。这些塑料
包装价值低、回收难度大，更多是作
为生活垃圾被焚烧或者填埋。然而
无论是消费者，还是各类电商平台卖
家，都存在过度包装的倾向。

此外，中华环保联合会国际合
作部副部长倪垚认为，一些快递包
装中使用的塑料薄膜质量堪忧。

“这些薄膜约70％是由再生料直接
再生，呈现灰色或黑色；约25％由
再生料和少量原生料混合生产，一
般呈现黄绿色。由于包装材料多
由商家自主进货，他们倾向于选购
价格较低的包材，再生料来源不
明，生产过程中可能造成环境污
染，也可能对接触该类材料的消费
者和快递员的健康产生影响。”

事实上，随着快递物流行业的
“绿色化”引起社会关注，目前包装、
配送、回收等各环节都已经有了一
些举措。

如“四通一达”等快递企业在快
递收发点设置了回收箱，鼓励居民
将完好的纸箱送回，促进循环使用；
两联电子面单正在替代原有的四联
手写单，中国快递协会副秘书长杨
骏介绍，目前行业内电子面单普及
率超过90％，用纸比原来节省至少
40％；给胶带“瘦身”，缩减胶带宽
度；以大颗粒气体填充物代替小颗
粒填充物；推出“可降解”包装袋等。

但在具体实施过程中，却仍存在
一定难度，还需要快递企业、电商平
台与商家、消费者等多方共同参与。

——用户配合意愿低。以纸箱
的循环使用为例，深圳大学在快递
的收存点设置了回收箱，鼓励学生
现场拆快递，但出于方便或隐私等
方面考虑，高峰期一小时内取件人
数约170人，仅有7个现场拆解。

——快递网点回收存储不便。
有快递公司表示，快递站点空间窄

小，没办法储存大量回收再利用的
纸箱；此外，电商平台及快递公司对
纸箱回收再利用尚无明确的激励政
策，站点缺乏回收动力。

塑料类的快递包装，则面临更
大的循环使用难题。据菜鸟介绍，
目前“一些末端网点也对填充物进
行回收”，但这些填充物更占空间，
无疑增加了存储难度。此外，由于
塑料的回收价值低，绝大多数包装
塑料无法进入回收通道，与其他生
活垃圾一起，被焚烧或者填埋。

——过度包装常见。商家和消
费者多有“多层包装才能保证产品
的安全无损”的心理。目前来看，快
递公司、电商平台对商家的包装方
式均无特定的要求。

——可降解塑料袋成本高，降
解效果待验证。菜鸟绿色行动负责
人牛智敬表示，环保快递袋的市场
价格，约为普通快递袋价格的1.5
倍到2倍。上海市绿化市容局环卫
处处长徐志平则认为，市面上的可
降解塑料质量参差不齐，工艺颇多，
能否完全降解存疑。

针对这些快递行业“变绿”的瓶
颈，业内人士建议细化行业标准的
同时，利用市场化手段探索快递的
新业态。

倪垚认为，目前国内针对减少过
度包装、提高回收和再利用率等政策
法规，“均以倡导为主，缺乏相应强制
或激励性政策，造成电商平台、快递
公司包装绿色化革新动力不足。”

快递公司也认为推广绿色包
装，需要在全行业同时强制推进，

“目前国内快递行业竞争激烈，利润
摊薄，使用绿色包装意味着企业成
本增加。除非整个行业统一推进，
单独某家企业难以承受市场压力。”
牛智敬说。

倪垚认为，“当前阶段我们暂无
快递行业包装环保标准，不少快递
袋来源不明，生产过程污染严重。”
没有无用的垃圾，只有放错地方的

资源，清华大学循环经济产业研究
中心主任温宗国认为，“包装材料明
确行业标准，将有效降低收集整理
的难度和成本。”

有业内人士建议，将绿色包装
作为快递企业从事快递经营的准入
条件之一，推动绿色信息披露和消
费端绿色选择。

此外，清华美院社会创新与可
持续设计实验室协调人钟芳建议，
建立包装材料回收机制和循环使用
体系，鼓励探索新的快递业态。钟
芳介绍，国外一些企业已经有了一
些尝试，如宝洁、雀巢、百事等快消
品牌与循环电子商务平台Loop合
作，除了上门送货，Loop还上门回
收用完的包装瓶，经专门的清洁后
实现容器循环。

（新华社上海11月13日电 记
者杜康）

1400多万人次上过“老赖”黑名单
王思聪、罗永浩被限制高消费，贾跃亭因欠下巨额债务未还被列为失信被执行人……近期，不少商界知名人士因为债

务未还被法院发布“限制消费令”，或者列入法院失信被执行人名单。
数据显示，自国内推出“老赖”黑名单以来，累计上榜者已超过1400万人次。法律如何界定“老赖”？被执行人、限制

消费、失信被执行人，这些名词背后有何规定和区别？我国目前对“老赖”的惩治力度到底有多大？

王思聪被北京市二中院列入被执行
人名单后，上海市嘉定区法院近日又对其
发出“限制消费令”。

就在前不久，锤子科技的罗永浩也被法
院发布了“限制消费令”。罗永浩为此发表了
《一个“老赖”CEO的自白》，称就是“卖艺也要
还钱”。拖欠众多供应商货款及用户押金的
ofo CEO戴威，也被发布了“限制消费令”。

此外，乐视创始人贾跃亭因欠下巨额
债务未还被列为失信被执行人；暴风集团
的实控人冯鑫多次被限制高消费后，成为
失信被执行人。

“保护嗓子，请用金嗓子喉宝”的广告
语曾经火遍大江南北，金嗓子喉宝的创始
人江佩珍前不久也上了失信被执行人名
单，原因是拖欠数千万元广告费。

何为“老赖”？北京市理格丰律师事务
所合伙人郭玉涛解释，成为“失信被执行
人”才是法律界定上的“老赖”。“简单说，被
执行人是‘有债没还’，而失信被执行人是
指‘有钱不还’。一旦被执行人明明有钱却
赖着不还，或者隐瞒转移财产等，法院就会
认为其失信，将其列入失信被执行人。”

北京大成律师事务所执业律师肖飒表
示，限制消费和失信被执行人都是在被执行
人不履行义务之后产生的概念。被执行人
如果履行了义务，就不会和限制消费以及失
信被执行人产生联系。

国家发改委官网信息显示，自2013年
10月实施失信被执行人名单信息公布制度
起，截至2019年6月底，全国法院累计发布
失信被执行人名单1443万人次，累计限制
购买飞机票2682万人次，限制购买动车高
铁票596万人次，437万失信被执行人慑于
信用惩戒履行法律义务。

记者调查发现，成为“老赖”原因
多样，有熟人之间借款不还的，有信用
卡长期逾期不还款的，也有公司经营
不善陷入债务危机的。由于成为“老
赖”和具体金额无关，近两年来，网贷
行业泡沫破灭产生了大批借款不还的

“网贷老赖”，金额不大但人数不少。
国内企业信用信息查询平台

“启信宝”曾在今年1月做过统计，在

公布的失信被执行人名单中，有很
大一部分是企业负责人。据这个平
台称，在可查询的企业负责人中，董
事、监事以及公司高管，包括初创企
业的执行董事和监事以上的公司负
责人，有近119万人被列入失信被执
行人名单，占比接近10%。

据“法银媒”平台的失信被执行人
大数据分析，自然人“老赖”名单中，年

龄段在41岁至50岁的占比37%，31
岁至40岁的占31%，51岁至60岁的
占17%，18岁至30岁的占11%。

“一处失信，处处受限”，“限制消
费令”不是简单的一纸文书。《最高人
民法院关于限制被执行人高消费及
有关消费的若干规定》明确，被执行
人违反限制消费令进行消费的行为
属于拒不履行人民法院已经发生法

律效力的判决、裁定的行为，经查证
属实的，依法予以拘留、罚款；情节严
重，构成犯罪的，追究其刑事责任。

中国人民大学法学院教授刘俊
海表示，限制消费乃至纳入失信被
执行人名单，都是惩戒失信的手段，
目的是提高失信成本，敦促被执行
人自觉履行法院的判决、裁定，而不
要当“老赖”。

“借了20万元给朋友创业，后来
项目失败，他被列为失信被执行人好
几次。但人联系不到，钱也追不回来
了。”北京白领柳女士向记者感慨。

肖飒表示，“这几年，随着相关司法
文件落地，加上互联网技术的发展，对

‘老赖’的曝光力度越来越大。”据悉，各
地法院为对付“老赖”新招迭出，电影
院、抖音、户外大屏幕等轮番上阵。

蓝某2017年因借款合同纠纷被
诉至法院，进入执行程序后未及时履
行义务。经朋友提醒，他发现自己在
影院被曝光，于是赶紧到法院将5万
元欠款履行完毕，将名字从“老赖”名
单里撤下。

今年4月，钟某刷抖音刷到自己
作为“老赖”的高清头像和身份信息
在滚动播放，有好几十万的点击量。

“亲戚朋友都看到了，我现在就把一
万块钱还了，请你们快把我从抖音上
撤下来吧。”钟某赶紧央求法院执行
法官，并迅速把欠款还了。

此外，一些城市还定期在室外大屏

幕播放失信被执行人的信息进行警示。
郭玉涛律师表示，当前，人民法院

执行查控网络与有关部门以及各金融
机构、互联网企业等单位之间的互联
互通正不断加强，期待未来进一步完
善网络化协作机制，实现公共信用信
息资源共享，让“老赖”无处藏身。

目前，有关部门正严厉打击拒不
执行行为。最高院今年3月披露的
数据显示，近3年来，全国法院以拒
不执行判决裁定罪判处罪犯1.3万
人，拘留失信被执行人50.6万人次，
限制出境3.4万人次，同比分别上升
416.3%、135.4%和54.6%。

刘俊海认为，目前，我国正从“基
本解决执行难”跨入“切实解决执行
难”阶段，应进一步完善诚信体系建
设，强化失信联合惩戒机制。惩戒失
信被执行人不仅能保障申请执行人的
合法权益，而且有助于加速商事流转，
鼓励投资兴业，优化法治化营商环境。

（新华社上海11月 12日电 记
者王淑娟 兰天鸣）

快递包装垃圾处理仍是难题

快递行业全面“变绿”不容易

快递包装呼唤“硬标准”

“限制消费”
背后的“老赖”话题

“老赖”境遇：一处失信，处处受限

上抖音、户外大屏，惩治“老赖”力度不断加大

11月13日，位于上海交通大学闵行校区内的菜鸟驿站快递收发点迎来了“双11”
购物节后的首个快递到达高峰。为了提高快递包装的循环使用率，菜鸟驿站在校园
里推行“回箱计划”，回收快递纸箱并进行再次共享使用，受到师生欢迎。图为驿站寄
件员（左）使用回收纸盒帮顾客包装需要快递的物品。 新华社记者 方喆 摄
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上海：
“回箱计划”

受欢迎
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新华社太原11月13日电（赵金龙 张瑞杰）
11月13日14时35分，我国在太原卫星发射中心
用长征六号运载火箭，以“一箭五星”方式成功将
宁夏一号卫星（又称钟子号卫星）发射升空，卫星
顺利进入预定轨道，任务获得圆满成功。

宁夏一号5颗卫星是宁夏金硅信息技术有限
公司自主投资建设的商业航天项目。卫星主要应
用于遥感探测等领域。

宁夏一号卫星和长征六号运载火箭分别由航
天东方红卫星有限公司、上海航天技术研究院研制。

这次任务是长征系列运载火箭的第318次航
天飞行。

新华社酒泉11月13日电（徐毅 赵金龙）命
名为“快舟·我们的太空号”的快舟一号甲遥十一运
载火箭，11月13日11时40分在我国酒泉卫星发
射中心成功将“吉林一号”高分02A卫星发射升
空，卫星顺利进入预定轨道，任务获得圆满成功。

快舟一号甲运载火箭是中国航天科工集团有
限公司航天三江集团所属航天科工火箭技术有限
公司研制的一款小型固体运载火箭，采用国际通
用接口，主要为低轨小卫星提供发射服务，具有入
轨精度高、准备周期短、发射成本低等特点。这是
快舟一号甲运载火箭今年第二次执行发射任务，
此前分别于2017年1月、2018年9月、2019年8
月完成3次商业发射。

“吉林一号”高分02A卫星是长光卫星技术
有限公司自主研发的新型光学遥感卫星，具备高
分辨率、大幅宽、高速数传等特点。卫星入轨后，
将与此前发射的13颗“吉林一号”卫星组网，为农
业、林业、资源、环境等行业用户提供更加丰富的
遥感数据和产品服务。

台湾人疯买“双11”
新华社台北11月13日电（记者赵博 彭培

根）被岛内媒体誉为“全球购物狂欢节”的“双11”
刚刚过去，统计显示台湾民众网络买气高涨，不仅
让首度亮相的“淘宝台湾”单日业绩较平日成长
25倍，还在本地电商平台Yahoo奇摩上创造了售
出卫生纸可堆64座101大楼的新纪录。

10月下旬，大陆电商阿里巴巴集团旗下全新
网络购物平台“淘宝台湾”正式在台上线。“不信，
你上来看看”的广告遍布电视频道、网络空间及各
处公共场所，宣传“1元清空百万购物车”活动及

“千万商品0元免运”优惠。
据台媒报道，11月11日当天，来自桃园的一位

李姓妈妈到“淘宝台湾”办公室挑战“100秒填满购
物车”，狂扫28项家电用品，最后成功以1元（新台
币，下同）结帐。据“淘宝台湾”统计，“双11”午夜0
点至1点间，网站同时在线人数激增10倍，广受消
费者关注的“整点1折爆品”包括新款苹果手机、戴
森红色吹风机及大牌护肤品等皆“秒杀”完售。11
日全天，“淘宝台湾”网页总浏览人次突破1000万，
电子、美妆、母婴类商品均受热抢。

本地电商平台方面，momo购物网宣布“双11”
单日业绩约21亿元，较去年同比增长八成，再创历
史新高，甚至因为晚间涌入过多人潮屡现“当机”意
外；东森购物宣布“双11”业绩创造开站近16年以
来单日新高，并出现单笔刷卡2500万元、总计购买
1691件商品的“吸睛买家”；Yahoo奇摩则宣布，“双
11”活动自11月开跑以来，热销冠军是婴儿纸尿裤，
平均每秒卖出6片；促销必囤的卫生纸销售量可堆
出64座101大楼，零食销售量可堆成1座玉山。

台湾资讯工业策进会产业情报研究所日前针
对“双11网购意向”进行调查，发现有71%台湾网
友表达参与意愿，相较去年的63.5%有明显攀升，
比参与百货周年庆的比例也高出近11个百分
点。据测算，2019年“双11购物节”的人均消费
金额为12391元。

网友想参加“双11”的购物动机里，“商品价
格便宜”仍是主因，有65%受访者选择，其次为

“网络购物金回馈”，反映出各电商平台近年来积
极打造的“点数经济”开始显现成果。调查还显
示，在所有促销活动中，“免运费活动”最吸引消费
者，其中女性的接受度高于男性。

以“一箭五星”方式
我国成功发射宁夏一号卫星

我国成功发射
“吉林一号”高分02A卫星

宁夏一号卫星（又称钟子号卫星）发射升空。
新华社发

“吉林一号”高分02A卫星发射升空。
新华社发

王思聪、罗永浩、贾跃亭、戴威……下一个会是谁？


