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扫一扫看视频
直播间的“宝藏干部”

走进直播间的干部
一个个都成了“宝藏男孩”

本地特产资源
了然于胸

网络流行用语
信手拈来

来看一看他们
到底有多可爱
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3月 27日，面对直播镜头，
特意穿上民族特色服装的琼中
黎族苗族自治县副县长王安涛，
向网友们卖力“吆喝”当地的百
花蜂蜜、山鸡、山兰酒、母山咖啡
等农产品。

“这是我第一次担任带货主
播，说不紧张是假的！”4月 23
日，王安涛和海南日报记者分享
道，“我开场时有些磕磕巴巴，还
时不时地盯着草稿念，但后来我
想，我应该要像一位老友那样和
大家掏心掏肺地分享，这样才能
吸引更多的消费者，随后和网友
的互动也越来越多。”

王安涛坦言，在直播前他做
了大量的准备工作。比如，全县
农特产品的滞销情况如何，农产
品的质量如何，是否是有机、绿
色食品，市场行情如何，还有琼
中在森林、水、矿产等方面具有
哪些自然资源的禀赋等。“这些
能吸引消费者作为‘卖点’的信
息，我都做了充足的准备。”王安
涛说。

直播中，不少网友在线上积
极和王安涛互动：“这个直播特
别下饭！”“副县长，您穿的是哪
个民族的服装，真想到那旅
游！”……

在直播间为当地特色农产
品“吆喝”的不止王安涛。春节
以来，我省各市县干部纷纷走进
直播间，为农民“代言”。比如，
万宁市委书记贺敬平，在田头直
播时推介当地的龙滚菠萝。乐
东黎族自治县千家镇镇委书记
刘学新，在直播间推销当地的芒
果。

春节期间，受突如其来的新
冠肺炎疫情影响，海南农产品遭
遇销售困境，部分市县交通不
畅，收购商、运销商进村难，瓜菜
运不出去。

市县干部们“花样带货”其
实只为了一件事：战疫助农。直
播的效果到底如何？直播平台
数据显示，王安涛直播时长1小
时3分钟，观看人数80万人，完
成订单229笔。贺敬平的直播
互动人气近30万人次，在20分
钟内，就有网友买走了超过1万
斤菠萝。

新华网4月22日的数据统
计显示，直播带货成为战疫助农
的重要手段，农产品销量上升明
显。其中，海南万宁菠萝销售量
涨幅281%，居全国第二。

“虽然是第一次直播卖芒
果，但我感觉发挥得还不错。”回
想当时的情景，刘学新意犹未尽
地说，“销售的情况还不错，能够
帮助农户销售农产品，有机会我
还会再次尝试。”
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市县干部直播带货，愿意买单
的网友不少。

“网友是看中了政府的公信
力，地方官员为农产品‘背书’，消
费者有信心。”海南热带农业与农
村经济研究院院长柯佑鹏表示，在
疫情时期，地方干部走进直播间为
农产品带货，能帮助农民树立信
心，也有助于把因疫情耽误的时间
抢回来、遭受的损失补回来。

海南滴滴沃家生态农业科技
发展有限公司董事长黄凌燕从事
电商行业多年。她认为，长期以
来，网购存在的主要短板，是消费
者无法辨别产品的真实性，不少买
家网购都遇到过货不对板、缺斤少
两的问题，“市县干部直播带货，增
加了销售活动的公信力，有助于打
消消费者的顾虑，助农效果明显。”

除了干部自带的公信力起到
促销作用，直播中他们活用各种网
络流行语，如“宝宝，买买买”“老铁
们，盘它”“为文昌打Call，一起‘种
草’买买买吧”等，也让网友倍感亲
切和惊喜。

“干部有意识采用一些流行的
网络用语进行直播，很大程度改变
了大众对干部的刻板印象。”海南
师范大学传播学教授、博士生导师
曾庆江认为，干部通过网络直播方
式助农促销，既是“互联网+农产

品”的新形式，也是“互联网+行政
管理”的新尝试。这种做法将形成

“鲶鱼效应”，带动政务创新，助力
各地打造服务型政府。

市县干部直播带货背后，是一
场施政理念的变革。

今年2月，省政府出台《海南省
“菜篮子”市县长负责制考核办
法》，对市县政府“菜篮子”生产能
力、市场流通能力、调控保障能力
以及市场、质量安全和稳价监管能
力四个方面进行考核。

柯佑鹏认为，直播带货对市县
干部来说，是思考如何创新践行

“菜篮子”市县长责任制一个好的
开始。

值得一提的是，4月2日起，我
省开展为期100天的“消费扶贫”春
风大行动。4月2日、3日下午，我
省连续开展两场消费扶贫“春风大
行动”省级领导干部带头现场认购
活动。

有专家认为，干部直播带货及
认购农产品的政务创新实践，将进
一步助力消费扶贫行动。市县干
部在直播间以更加轻松的姿态和
网友亲切互动，展现了干部们务实
亲民的工作作风，是打造服务型政
府的一次新实践。

当下，互联网、大数据、人工
智能等新技术接踵而来。但受限
于文化、观念的影响，不少农民对
于新事物的接受需要一个比较长
的过程。这个时候，干部直播带
货起到了示范作用，有利于培育
高素质新农人，同时也为乡镇的
发展、乡村振兴带来了更广阔的
想象空间。

我省市县干部在直播带货中，
使种植基地成了直播间，手机成了
新农具，推动了海南农业数字化进
程，有利于打通农产品上行的“堵
点”。

省农业农村厅3月份的统计数
据显示，3月底以前，海南全省冬季
瓜菜和热带水果的日均上市量为3
万吨至5万吨；4月上市的海南热带
水果还有芒果50万吨、菠萝45万
吨、其他水果30万吨；到5月底，海
南仍有270万吨冬季瓜菜和190万
吨水果可供销出岛。

王安涛认为，农村要兴，产业
先行。市县干部直播带货渐成风
潮，起到了多方面的示范作用，不
仅带动农产品销售，还让广大农户
直观感受到线上销售的便利和效
果，开阔了思路，促使大家转变传
统观念。“比如，我们可以从产业与
技术的发展趋势，数字化农业的变
革方向，去引导和培育更多新农
人、新业态，为当地农业发展提供
更多的决策支持。”王安涛表示，下
一步，琼中将吸引更多农业企业、

合作社、农户加入线上销售
的队伍，同时同步推进农副
产品资质认证、品牌打造等
工作。

“自从我直播带货后，很多农
户都很感兴趣。我还推荐他们和
一些直播‘网红’联系，后续开展更
多直播带货合作，大力促进农产品
上行，打造农产品线上经济。”刘学
新说。

昌江十月田互联网农业小镇
负责人李志鹏说，看到不少市县干
部直播后，他也尝试做了3场直播，

“我们在快手App的平台上直播，
然后把消费者导流到我们线上商
场去关注圣女果、凤梨和好清香水
菠萝等产品，希望能开拓更多营销
渠道，助农增收。”

“在新产品打开市场之初，市
县干部为地方农产品直播带货的
行为值得肯定。如果农业企业、乡
镇干部、驻村书记都能掌握直播销
售技能，肯定会大大助力农产品销
售，农业农村部门可以加强这方面
的培训力度。”海南大学经济学院
副院长刘家诚表示。

在刘家诚看来，市县干部直播
带货要带出效果，最关键的因素还
是满足消费者的期待，比如产品质
量、产品安全、售后服务等，其中
农产品质量是最核心的竞争力。
因此，从长远来看，建立农产品产
销长效机制，功夫应该在直播间
外。市县干部要在提高政务效
率、优化市场营商环境等方面下更
多功夫。

柯佑鹏也认为，市县干部要从
根源着手，要花大力气来把控农产
品品质、打造农产品品牌，建立起
农产品长效产销机制，只有这样才
能形成可持续的“消费流量”。

（本报海口4月23日讯）
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你印象中的干
部是什么样的？白
衣黑裤、措辞谨慎、
不苟言笑？但最近
一段时间，很多市
县干部的表现也许
会让你印象改观：
他们会像淘宝“网
红主播”李佳琦那
样在直播间卖力吆
喝，和网友以“宝
宝”“老铁”相称，与
大家分享和推荐各
色产品。

卖蜂蜜、卖菠
萝、卖芒果……新
冠肺炎疫情发生以
来，面对农产品滞
销情况，我省各市
县干部纷纷走进直
播间，化身带货主
播，在收获一波“流
量”的同时，也促进
了当地农产品的销
售。

直播带货，被
视为“互联网+农产
品”的新形式，也是
“互联网+行政管
理”的新尝试。在
这场直播热潮中，
市县干部参与所带
来的“鲶鱼效应”，
正带动我省各市县
创新政务服务方
式。一场施政理念
的变革，正从轻松的
直播间内，影响到更
广阔的直播间外。
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网友弹幕：好想尝试神奇的口感

网友弹幕：马上去下单!

网友弹幕：看上去就很诱人!

网友弹幕：这个直播特别下饭！

网友弹幕：真想到那旅游！

干部内心：说不紧张是假的！

干部内心：我应该像一位老友那样和大家掏心掏肺

干部内心：感觉我发挥得还不错

干部内心：有机会我还会再次直播带货！
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⬅市县干部直播带货，让广大农户直观感受到线上销售的便利
和效果，促使大家转变观念，在生产、销售方式上进行更多创新和变
革。 （本版图片均由受访对象提供）

我省各市县干部在直播间推销的当
地
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色
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新华网4月22日的数据统计
显示，直播带货成为战疫助农的重
要手段，农产品销量上升明显。


