
日前，在 2020
第四届西部惠民车
展暨西部消费文化
节上，专门开设的临
高特色产品展区，提
供一个展示临高特
色品牌农产品的舞
台。为此，临高专门
组织汇临农业、绿旺
农业、和舍罗爷种养
专业合作社、地地道
道农业、皇桐中林香
芋种植农民专业合
作社等10家企业和
合作社参展，带来了
临高烤乳猪、小银
鱼、沙丁鱼、瑶柱、乳
猪、九品香莲、海鸭
蛋、皇桐皇橙、红树
林蜂蜜、荔枝蜂蜜、
龙眼蜂蜜等24种当
地特色农产品和扶
贫产品，受到了儋州
市民及游客的热捧。

■ 本报记者 林书喜
通讯员 王信隆
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本次活动参展企业之一的海南临高汇临农业发
展有限公司是一家集产品开发、品牌打造、电商运
营、农产品种植及销售相结合的民营企业，专注临高
农特产品“上行”和消费品“下行”同步发展，并创立
了自主品牌产品汇临青柚、汇临知心橙子、汇临海鲜
干货等。该企业拥有多个线上平台，其中包括京东
新通路、拼多多、淘宝、苏宁拼购等，线下则与全国各
分销渠道建立长期销售合作关系，创建了新型农业
线上、线下双渠道销售运营。

该公司总经理胡双表示，临高农业资源优势明
显，在临高县委、县政府的大力支持下，随着海南自
贸港建设的加快，临高农业大有可为，为此该公司将
深耕临高，做大做强临高农业开发品牌，助力当地乡
村经济发展。

“我们希望通过参加展会增加临高特色产品的
曝光率。”临高县招商服务中心主任王宋说，通过参
加展会，有助于进一步助力临高特色产品向规模化、
标准化、品牌化发展，为加快推进建设海南自贸港作
贡献。 （本报那大5月10日电）

临高农产品精彩亮相 质优味好受追捧

本次西部惠民车展暨西部消费文
化节为集中展示西部品牌农业发展新
成果新成就，大力宣传西部市县特色
农产品，主办方特意邀请了中央驻琼
媒体、省内主流媒体等10多家媒体
到场集中进行宣传，并邀请“网红”现

场直播，为西部市县农产品造势。通
过立体化的宣传态势，进一步提高西
部市县城市形象、文化旅游、特色产
品的知名度，助力产品走出省外，推
向全国。

临高是我省农业大县，也是渔业

第一大县，小银鱼、沙丁鱼、瑶柱等海
货是临高特产，多年来在国内外享有
很高的知名度；临高烤乳猪是海南名
菜之一，一直深受广大消费者欢迎。

“每次到临高出差，烤乳猪是必点！”来
自海口的李先生一边品尝一边点赞：

“临高烤乳猪皮脆肉嫩，油而不腻，百
吃不厌。”

本次展出通过展示展销、品鉴试吃
等方式，进一步提高了临高农特产品的
品牌影响力和美誉度，为进一步拓展市
场打下了良好基础。

临高地势平坦、土地肥沃、物产
丰富，发展农业生产的自然条件得天
独厚，素有“鱼米之乡”的美誉。为提
升农业品牌知名度，提高农产品附加
值。同时临高着力塑造农产品品牌
特色，增强农产品竞争力，加快构建
现代农业品牌体系，推动临高特色现
代农业提质增效。粮食作物方面则
正稳定水稻产量，重点发展优质稻
米，加大淮山、地瓜、芋头、毛薯、大薯

等产业的发展步伐。养殖业将重点
围绕乳猪养殖和海产养殖两大特色
板块进行发展。

此外，临高借国家电子商务进
农村综合示范县项目实施契机，根
据相关标准及要求主动出击，重点
打造柚子、波罗蜜、凤梨、百香果、荔
枝、火龙果、莲雾、地瓜、蜜枣、芋头、
香蕉、空心菜和乳猪等 13个产业，
打造特色品牌。陆续在北京、上海、

广州、青岛、海口、三亚等地举行主
题推介活动，让临高农产品品牌知
名度越来越高。

近年来，临高围绕“临高田品”公
用品牌，实施“五光十色”品牌战略，
按照“稳粮、优养、扩新”的思路，加快
构建全县农业“稳优扩”品牌发展策
略，集中对全县“五大阳光健康食品”
和“十大特色农产品”进行标准化、品
牌化提升。同时打造具有临高地域

特色、绿色安全、质量上乘的农产品，
提高临高农产品的市场竞争力，推动
全县农业经济提质增效。

“临高田品”蕴含着临高人满满的
幸福感。据临高县有关负责人介绍，

“田”代表临高大地广阔平坦的地貌，
“田品”喻指临高“鱼米之乡”，其大田
农业产品物产丰饶。同时，“田品”又
与“甜品”谐音，喻示临高农业是甜蜜
的事业。

临高农业大有可为

擦亮“临高田品”品牌

临高特色产品受热捧
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活动现场，商户带来了皇桐皇橙。

活动现场，商家通过手机向消费者展示海鸭蛋。

本版图片均由本报记者 陈元才 摄

海南日报报业集团每逢举办活动，都充分发挥
旗下媒体矩阵优势，在旗下海南日报、南国都市报、
南海网以及新媒体“两微一端”等刊发活动报道，同
时还在央媒、知名网站和自媒体等发布活动内容，让
活动广为人知。本次车展热度爆棚，除儋州本地消
费者外，还有来自昌江、临高、白沙等市县的消费者
前来购车，西部车展的知名度进一步得到提升。

对此，符应添也深有同感。“这就是我们愿意参
加海西部车展的原因，无论是前期还是活动期间，宣
传都很到位。”

据车展组委会介绍，本次展会取得历届最好成
绩，主要原因有四方面，一是该展会已成功举办三届，
在车商、农副产品企业等参展商中有口皆碑，是西部
最大规模的综合展会，也是西部最大规模车展，已形
成了品牌效应，本次还成功吸引宝马、奔驰等品牌前
来参展；二是受新冠肺炎疫情影响，市场积蓄的消费
能力急需出口，因此汽车展区和农副产品销量都非常
不错；三是车商深耕西部市场多年，为西部消费者“量
身定制”了诸多购车方案，且优惠力度大；四是组委会
媒体宣传力度大，除海南日报报业集团全媒体传播
外，还邀请中央驻琼媒体和省级重点媒体报道，并使
用抖音等新媒体平台，还邀请了网红直播带货。

“发挥自身优势，做好客户的服务，助力客户赢
得市场，让消费者以最大优惠买到产品，从而拉动消
费，带动当地经济社会发展，是举办此次活动的目
的。”车展组委会有关负责人表示，活动将西部车展
和西部市县特色产品一起组展，打造属于西部人民
自己的消费盛宴，并进一步提升西部特色农产品和
特色美食小吃的知名度。 （本报那大5月10日电）

活动3天销售汽车312辆，客流量超7万人次

西部惠民车展暨西部消费文化节落幕

■ 本报记者 林书喜

5月10日下午
6 时，为期 3 天的
2020 第四届西部
惠民车展暨消费文
化节圆满落幕，汽
车展区共卖车312
辆（含摩托车），为
历届之最；市县农
副土特产品展区也
收获满满。与此同
时，活动3天共吸引
超7万人次前来逛
展，部分酒店全部
被参展商和游客
“占据”，极大带动
了儋州当地消费。

活动主办方海
南日报报业集团充
分发挥旗下媒体矩
阵优势，在活动前
期大力宣传，加之
车商优惠力度空
前，从而激发了西
部消费者的购车热
情。儋州、临高、白
沙等市县的特色产
品经过活动大力宣
传，也进一步广为
人知。

展会活动为儋
州西部消费中心建
设注入了强劲动力。

活动期间正逢高温天气，依然挡
不住市民前来看车的热情。5月10
日下午，那大突然乌云密布，但仍有不
少市民前来看车，各个车行的销售代
表卖力地介绍自家的新车。

据介绍，本次展会参展的车商多达
50余家，参展的新车型超过200款。既
有奔驰、宝马、沃尔沃等高端品牌，也有
日产、丰田、本田、大众、现代、起亚等深
受消费者欢迎的合资品牌；参展的车型
既有市场上成熟的、口碑好的车型，又

有今年上半年新推出的车型，吉利几
何、广汽新能源、威马汽车、哪吒汽车等
品牌也精心安排了多款新能源车型参
展，为西部消费者带来更节能环保的购
车选择。值得一提的是，宝马摩托与川
崎摩托也首次参加西部车展。价格上
各家车商均给予了最大优惠，除低折扣
外，还给予各种补贴，真正给出“全民购
车、全民底价”的购车实惠。

奥创集团儋州4S店是本次展会最
大的参展车商，共带来起亚、一汽大众、

奇瑞、中兴皮卡、Jeep等5个汽车品牌
30多款新车。其中奇瑞新能源车除政
府直补1万元外，医护人员、教师、军人
等购车还可享受厂家的1万元补贴优
惠。“相当于直接省下两万元。”该集团
儋州4S店总经理符应添说，自公司
2008年入驻儋州以来，前三届西部车
展公司都有参与，且每一届销量都很
好，因此本次展会该公司一口气安排30
多款新车参展，第一天就售出5台车。

符应添说，作为公司主打品牌，起

亚各车型在价格上诚意十足，此外凡
是疫情防控一线工作人员购买，折扣
基础上还可再减5000元。

别克英朗也是市场上深受消费者
喜爱的欧美车型。“起步价11.89 万
元，还直接优惠4.5万元，7万多元就
能把英朗开回家。”海南安骅集团儋州
4S店总经理郭仁章说，本次展会该店
精心挑选了英朗和昂科威两款车型参
展，这两款车也是海南本地销售最好
的车型。

各车型优惠力度空前

车价优惠巨大，激发了市民的购
车热情。在5月8日车展开幕不久，
儋州市民羊先生就出手购买了一辆广
汽三菱奕歌越野车，成为本次车展首
位下单的市民。“一直想买台越野车，
购买之前也到各4S店看了不少车型，
经过对比，加上车展价格优惠大，就决

定买这台！”羊先生说。
本次车展除众多主流汽车品牌参

展外，顶级摩托也首次参展。海南乐骑
组织了宝马、川崎、KTM、VESPA等4
个国际知名品牌的进口摩托车参展。
车展第一天就有客户订下一台7.98万
元的川崎火神摩托车，让海南乐骑总经

理李阳柯既感到意外，又觉得在意料之
中。“意外的是没想到第一天就有人订
走这么贵的摩托车，意料之中是因为儋
州本地就有宝马摩托队，充分说明儋州
人民消费能力较强。”

展会成功与否，要看主办方办展
能力强不强、专不专业、品牌够不够权

威。海南日报报业集团举办过多年的
金秋车展，积累了相当丰富的办展经
验，也取得了良好的口碑。西部车展
经过三届，也在当地取得了一定的影
响力，因此销量才一年比一年好。“以
后，只要是海南日报报业集团举办的
车展活动，我都会参加。”李阳柯说。

展商首次参展尝到甜头

全媒体宣传提升影响力

第四届西部惠民车展暨消费文化节上，主办方
邀请网红直播带货。
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