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土味：不愿辜负粉丝
“隔着屏幕的信任”

虫鸣、微风，挂着沉甸甸果子
的荔枝园，有着周华龙童年的美
好回忆。他和小伙伴在这片奶奶
打理的荔枝园子里捉迷藏、摘果
子、玩游戏，没想到，这片园子也
让他第一次“触网”。

2015年，大学即将毕业的阿
龙，回家看到自家园子产出的几
百斤荔枝卖不出去，便抱着试试
看的心理，拿起手机，随手拍了几
张图，将荔枝挂到淘宝网上销
售。没想到，第一单竟然成交了，
金额为138元。

“当时我都没想到真的能成
交，自那以后我就开始琢磨怎么
通过电商来帮助奶奶和更多村民
把家乡的农产品卖出去。”周华龙
回忆道。

周华龙说，在大学的时候，他
就有着一颗火热的创业心，总是
希望自己能干出一番事业。大学
四年的生活费，都是他打工挣来
的。大学毕业后，周华龙正式开
始了电商创业之路。

经过精心选择，他将本土的
荔枝、菠萝蜜、火龙果、黄皮、蜜
枣、菠萝等十多种热带水果的图
片上传到淘宝店铺。没想到，网
络订单络绎不绝。

2017年，电商直播兴起，周华
龙敏锐地嗅到了这是一个新的消
费趋势。

刚开始当主播时，周华龙心
里也有所顾忌：我们普通人不能
和明星比帅，普通话也不算标准，
怎么和别的主播PK吸粉呢？他
在直播技巧上动了很多心思。

在推销网红爆款橙子时，他
戴着草帽，在基地里顶着烈日向
粉丝们卖力推荐：“你们说，这个
像什么？是不是像极了那个爱
情，吃上一口，有恋爱的感觉？快
下单，今天69.9元/箱包邮！”

推销榴莲时，他会在装满榴
莲的仓库里卖卖萌，对着镜头说：

“榴莲卖得太便宜了，正在被罚跪
榴莲中，不买就错过了！”

经常进周华龙直播间的粉丝
还会发现，他会扮演成葫芦娃的
模样在火龙果地里吆喝，也会唱
唱歌，表演一下才艺，和粉丝们互
动。

这些都是他“土味”吸粉的因
素之一。“很多粉丝像朋友一样观
看我的直播，有的甚至做饭的时
候也在观看，锅都糊了还在给我

打气加油。几年下来，我的直播
间已经积累了8万个粉丝。而这
8万个粉丝中，忠诚粉丝如果有
3000个，那生意就不发愁了。”周
华龙说。

在周华龙看来，“村播”和其
他的网红主播不同，大多数都是
在原产地做直播，比较接地气，销
售的主要是农产品。“我的想法就
是，绝对不能辜负这份来自8万粉
丝‘隔着屏幕的信任’。所以，一
定要严格把控果品，每个产品都
要下基地察看，确保拿到第一手
货源。”

人情味：给农产品代言
年销售额达上千万元

有人说，有阿龙的地方，农产
品就不愁卖。5月8日，在东路镇
荔枝收购点，忙着卸货的当地种
植户黄显宏远远看到周华龙就停
下手中的活来打招呼道：“阿龙，
来啦！走，我请你喝清补凉去！”

周华龙走近并拍了拍黄显宏
的肩膀，笑着答道：“怎么样，今天
卖了多少荔枝了？”

黄显宏扯了扯戴在头上的
草帽，指着空荡荡的箩筐说：“今
年到目前已经卖了2万块钱，收
回成本啦。多亏你这些年帮我
收购荔枝，电商卖货是个好渠
道，不然我还要肩挑担扛一斤一
斤地卖呢！”

和黄显宏一样，镇上的人都
亲切地叫周华龙“阿龙”，附近的
人都知道这位小伙子通过直播，
在网上卖了很多农产品，是个能
干的人。

今年受新冠肺炎疫情影响，
相比于线下实体店销售，农产品
网上销售比往年更加火爆。周华
龙说，今年以来截至目前，他的团

队销售额已达1000多万元。
“最近我们每天都发出10个

冰柜，日均卖出20万斤的妃子笑
荔枝，销路很好。我们在东路镇
上设立了3个荔枝收购点，加班加
点收购、打包、发货。光给镇上负
责打包荔枝的村民付工资，每人
每天就要支付200元—300元。”

荔枝包装箱供应商黄景昌和
周华龙是老相识，他说：“阿龙以
前是小帅哥，干电商直播很能吃
苦，有时在地里一待就是七八个
小时，晒黑了不少。阿龙是本地
人，虽然现在事业做大了，但是也
不忘本，很有人情味，大家伙也很
信任他。”

“海南水果品类丰富、品质
好，但是单纯通过收购商收购水
果销售一直是制约村民提高收入
的关键原因。电商销售有着更广
阔平台，将热带水果销往全国各
地已经成为大趋势。”周华龙说，

“作为从农村出来的孩子，我希望
能够转变村民的经营观念，走电
商创业的道路，大家一起走上致
富路。”

靠着这份实诚和初心，创业
初期，他一年就能卖掉300多万
斤水果，年营业额2000多万元。

“今年的行情应该比去年好，预计
也可以卖两三千万元。”

甜味：打造电商直播网
红基地，收获稳稳的幸福

如今，周华龙已经组建了自
己的团队，成立文昌热带国度合
作社，并招揽了10余名和他一样
思维活跃的年轻人。

周华龙将自家的老宅改造成
团队的办公室。走进这里，花园
式的办公环境让人驻足，办公室
内还设有直播间，这里已经成为
很多抖音网红带货的基地。

“一个人带货的力量是很薄
弱的。目前我已经和抖音10多位
网红合作，以‘主播+货源’的模
式，共享资源，为抖音网红提供货
源。”周华龙说，他未来的想法是，
将东路镇打造成电商直播网红基
地，并打造出一条完整的电商直
播供应链。

2019 年，电商直播热潮汹
涌，除了淘宝直播高速发展，抖
音、快手等短视频平台也在快速
抢占市场。

“互联网的变数太大了，还好
这几年，我们抓住了抖音、短视频
直播的风口。”周华龙说，不能只
关注直播带货本身，应该更加关
注直播带货上下游的供给方和需
求方的改变，只有这样，直播带货
才能变成一个串联起整个产业链
的桥梁和纽带，而不再仅仅只是
卖货的渠道。

他表示，如今流量增长进入
“天花板”，直播的出现无疑潜力
巨大，如何让直播带货走得更长
远，实现多赢，还需要在选品、折
扣、供应链等多方下功夫，这样才
能真正收获“稳稳的幸福”。

炎热的五月，
正是文昌市东路镇
妃子笑荔枝上市的
时节。

5 月 8 日，一
部手机，一个三脚
架，“村播”周华龙
拿着这两个行走电
商直播江湖的“武
器”，来到自家的荔
枝园里准备做直
播。

这位 1992 年
出生的文昌小伙
子，2015年毕业于
海南大学应用化专
业。毕业后，他没
有像其他人那样选
择留在大城市找一
份稳定的工作，而
是返乡创业，当上
“村播”借力电商销
售农产品，走了一
条看起来更艰难的
路。

由于经年累月
在农地里直播，他
的皮肤晒得黝黑。
如今，多年的努力，
让他成为淘宝排名
前十的“村播”。在
他的直播间，有着
来自全国各地的8
万位粉丝，粉丝们
亲切地喊他“龙
哥”，颇有早年港剧
里大哥的威风和神
气。

“直播是超负
荷的工作，很辛苦，
但是年轻时不吃
苦，什么时候吃苦
呢？”周华龙说，他
是一位“土味”主
播，虽然创业的过
程充满艰辛，但是
他将直播视作自己
的事业，希望未来
能打造一个电商直
播产业链，给更多
的农产品“代言”，
和农民一起收获
“稳稳的幸福”。

周华龙在文昌市东路镇的水
果交易中心处理订单。
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