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进博会前后，强化疫情防控，对入境
参会人员严格落实闭环管理。按照《第
三届中国国际进口博览会新冠肺炎疫情
防控工作总体方案》，参展参会人员入境
前，落实为期14天的自主健康监测；入境
时，落实100%健康申明、100%体温检测
和100%核酸检测；入境后，在指定宾馆
实施为期14天的集中健康隔离观察，并
在第5天和第12天分别进行核酸检测。

不只是入境人员，所有参展参会人
员、展区内工作人员也将全员核酸检测，
在首次入馆时必须具备7天内有效的核

酸检测阴性证明。
和往届进博会不同，今年进博会展

区内将不零售冷冻生鲜食品，禁止试吃
未经“全熟加工”的冷冻生鲜食品。同
时，规范进口冷链食品采样、监测和消毒
工作，强化冷链食品全链条防控，关键岗
位人员核酸检测“应检尽检”。

上海市卫生健康委主任邬惊雷说，
进博会期间，要求参会人员每天开展自
主健康监测，进入展区后全程佩戴口罩，
保持安全社交距离。

（新华社上海11月3日电）

进博会交易的是商品和服务，交流的
是文化和理念。4日晚，虹桥国际经济论坛
将采用线上+线下的方式举行，围绕“同舟
共济应对挑战、开放合作共享未来”主题，
共话常态化疫情防控下全球经贸合作。

孙成海介绍，虹桥国际经济论坛将
打造成共同维护多边主义的重要公共平

台，为世界提供更好的国际公共产品。
第三届进博会还将举办上百场高规

格、高水平、高质量的配套活动，增加国
家级步行街、中国旅游等人文展示项
目。意大利将带来首个境外人文交流展
示活动，展现该国55个由联合国教科文
组织认定的世界文化遗产。

按照进博会疫情防控要求，国家会展
中心（上海）馆内人数不得超过最大承载
量的30%。上海市政府副秘书长、进博会
城市服务保障领导小组办公室主任尚玉
英介绍，第三届进博会入馆人数规模因此
大大压减，但今年专业采购商报名仍十分
踊跃，达到40万人，共组建39个交易团、
近600个分团，注册单位11.2万家。

报名注册的采购商中，年营业额10
亿美元以上的达到2238家，年进口额1
亿美元以上的有近1400家。从行业结构
看，制造业、批发业和零售业企业采购商
占比排名前三，分别为 30.6%、16%和
8.2%，这与进博会展区行业设置匹配度
较高。从企业性质看，境内企业中，有
5.35万家为民营企业，占比超六成。

第三届进博会新设公共卫生防疫、
节能环保、智慧出行和体育用品及赛事
等4个专区。

公共卫生防疫专区展示国际先进公
共卫生防疫产品、技术、服务，包括前期
防护产品口罩、防护服、消杀产品等，中
期的检测试剂、CT机等检测类产品，以
及ECMO（体外膜肺氧合）、呼吸机、急重
症监护等治疗阶段产品。据统计，该专

区展示的博毅雅呼吸机，有超过8000台
投入到全球抗疫中。

新冠肺炎疫情对体育产业发展有一
定影响，但危中有机，全民对健康生活方
式的重视和追求也催生出新机遇。运动
品牌耐克今年首次亮相进博会，耐克体
育（中国）有限公司大中华区高级活动市
场总监林思颖说，耐克将着重展示其在
零废弃和零碳排方面的探索和实践。

第三届进博会共设立六大
展区：食品及农产品展区、医疗
器械及医药保健展区、服务贸易
展区、消费品展区、汽车展区、技
术装备展区。

技术装备展区“硬核”展品
密度高。该展区展示的约翰迪
尔8R拖拉机，配备专属6缸9.0
升24气门高压共轨发动机，被
称为“最强劲的拖拉机”之一；维
特根就地冷再生机可一次性再
生3.8 米宽、0.3 米厚的沥青路

面，施工效率极高，被业内称为
“最高效路面维修设备”；贝克休
斯AutoTruck钻井工具用于陆
地及深海油气开发，可实现最长
3000米水平钻井。

在汽车展区，世界前七大
整车集团悉数到场。丰田氢
燃料电池版柯斯达商用车、全
碳纤维超级跑车-Apollo IE、
氢燃料重型卡车 XCIENT 将
在这里和采购商及参展观众
见面。

尽管受到全球新冠肺炎疫
情等不利因素影响，但各国企业
参展积极踊跃，第三届进博会总
展览面积比上届扩大近3万平
方米。

与此同时，世界500强及行
业龙头企业积极参展，回头率超
过70%，美国福特汽车、法国路
易达孚、美国高通、瑞士罗氏等
均连续3年参展。

中国国际进口博览局副局
长孙成海说，世界500强和行业
龙头企业参展数量达到往届规
模，众多企业将进行“全球首发、
中国首展”，展品和服务体现国
际一流水平。

美国高通公司中国区董事
长孟樸说，今年进博会更具特
殊意义，高通将借助进博会平
台进一步推进与中国伙伴的合

作，围绕技术研发等开展协同
创新。

新朋友也不断加入“进博
朋友圈”。今年首次签约的全
球著名精品工业集团历峰，拿
下 500 多平方米的展览净面
积。首度参展的优衣库母公司
日本迅销集团，签下1500平方
米的展位。

首次参展进博会的商业地
产服务商世邦魏理仕中国区总
裁李凌说，进博会不仅促进贸
易往来，也积极带动投资；不仅
提供商品进口，也帮助企业获
得服务。“参加进博会是我们提
升知名度、扩大业务的好机
会。”他说。

据介绍，还将有30个最不
发达国家参展第三届进博会，展
览面积超过4000平方米。

敲黑板：“双11”促销套路有哪些
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看点三
四大专区紧扣市场热点

看点四
采购商达40万人，结构进一步优化

看点五
线上与线下结合，商业与文化交融

看点六
强化疫情防控，严格管理食品冷链

看点二
六大展区“硬核”展品吸睛

看点一
“进博朋友圈”扩大，参展企业质量更高

11月4日，第三届中国国际进口博览
会暨虹桥国际经济论坛开幕式将在上海举
行。在新的国际国内形势下，第三届进博
会有哪些看点值得关注？ 6

11月3日，北京市丰台区市场监督管理局
东高地街道市场监管所的执法人员在核查超
市内的进口冷冻食品追溯信息。 新华社发

2020年10月，上海港集装箱吞吐量首次实
现单月突破400万标准箱，以420万标准箱刷新
月度历史纪录。

图为 11 月 3日拍摄的上海洋山港集装箱
码头。 新华社记者 王翔 摄

北京确保进口冷链食品
渠道清晰、全部可追溯

上海港单月集装箱吞吐量
破历史纪录

新疆11月3日新报告
确诊病例2例
无症状感染者116例

新华社乌鲁木齐 11月 3日电 （记者潘莹
李志浩）11月3日，在新疆维吾尔自治区人民政
府新闻办公室召开的疫情防控工作新闻发布会
上，喀什地区疾病预防控制中心副主任王希江表
示，11月2日24时至3日20时30分，喀什地区
新增确诊病例2例，均为无症状感染者转确诊；
新增无症状感染者116例，均来自当地集中隔离
医学观察人员。

记者从发布会上获悉，克孜勒苏柯尔克孜自
治州当日无新增确诊病例和无症状感染者。截至
11月3日20时30分，新疆（含兵团）现有确诊病
例64例，无症状感染者345例。

新疆克孜勒苏柯尔克孜自治州（以下简称“克
州”）人民政府副秘书长黄健11月2日介绍当地
疫情时表示，相关流调初步结果显示，阿克陶县
15名无症状感染者均与喀什地区疏附县疫情相
关联，流行病学呈现高度一致。

中国新闻工作者
援助项目名单发布

据新华社北京11月3日电 中国记协3日发
布2020年中国新闻工作者援助项目援助名单和
金额，3家中央新闻单位和19个省（区、市）46家
地方新闻单位共68名新闻工作者获得援助。这
是中国记协连续第七年对因履行新闻工作职责殉
职、伤残或重病的新闻工作者进行援助。

湖南益阳市广播电视台邓晓捷等6人为因公
殉职，分别获30万元援助金；新华通讯社徐勇等3
人为因公突发疾病去世，分别获10万元援助金；
吉林广播电视台王靖文、中国体育报业总社蒋亚
明等23人为因公导致八级以上伤残、积劳成疾罹
患大病，分别获5万元援助金；内蒙古呼伦贝尔日
报社张晓琦、安徽含山县融媒体中心王家斌等17
人为因公导致九、十级伤残或因重病导致家庭生
活困难，分别获3万元援助金；中央广播电视总台
杨雨婷等19人为在工作中受到轻伤，分别获1万
元援助金。

据新华社北京11月3日电（记者赵旭 孙蕾）
在3日举行的北京市新冠肺炎疫情防控工作新闻
发布会上，北京市委宣传部副部长、市政府新闻发
言人徐和建表示，北京继续强化进口冷链食品监
管，要确保进口冷链食品渠道清晰、全部可追溯。

世界计算机大会在长沙举行
据新华社长沙11月3日电（记者谢樱、史卫

燕）由湖南省人民政府、工信部联合主办的2020
世界计算机大会3日在湖南长沙举行。17位中外
院士、1位图灵奖获得者、百余名政企高层汇聚一
堂，围绕产业生态、计算芯片、网络安全、5G、工业
互联网等热点话题，分享行业最新成果，探讨产业
前沿技术。

本届大会以“计算万物·湘约未来——计算产
业新动能”为主题，包括1场开幕式暨主论坛、5场
专题论坛、2场名家讲堂、1场产业对接会以及1
场创新技术和产品应用成果汇报，现场设1000平
方米展示区，全面展示计算机及应用领域优秀创
新技术与应用成果。开幕式上发布了2020中国
先进计算百强榜总榜单。新华社发套路多多

今年“双11”，各大电商平台提前
掀起一波促销高潮，销售周期比往年
延长，从11月初拉长至明年春节前
夕，再加上商家多种多样的“满减”“补
贴”等促销手段，让广大消费者“目不
暇接”“眼花缭乱”，甚至感觉不买就吃
亏了。中国消费者协会结合近年来消
费纠纷调查，提醒消费者理性消费，谨
防促销套路。

直播带货“槽点”多

各大电商平台的主播们卖力讲
解、分享体验，加上粉丝们刷屏的评论，
吸引了众多消费者通过直播下单购
物。当前，网络直播的购物方式越来越
普及，同时也隐藏着一些消费陷阱。

据中消协调查统计，消费者投诉的
“槽点”主要有：直播带货商家未能充分
履行证照信息公示义务；部分主播在直
播带货过程中涉嫌存在宣传产品功效
或使用极限词等违规宣传问题；产品质
量货不对板，兜售“三无”产品、假冒伪
劣商品等；直播刷粉丝数据、销售量刷

单造假“杀雏”；主播将消费者引至第三
方，该平台信用资质不佳或是引诱消费
者进行私下交易；部分商品售后无保
障，消费者难享“三包”权利等。

中消协提示：消费者要提前做足
“功课”，不被各种“假优惠”陷阱误导。
建议消费者不轻信商家的“特价”“清仓
价”“全网最低价”等宣传，购买商品前
要货比三家，先了解商品的大概市场价
格，再对商家促销活动是否有实际优惠
进行评估，警惕“明降实涨”等价格陷
阱，避免受不实促销诱惑而冲动消费。

优惠活动“水分”多

红包活动一直以来是各大电商平
台吸引用户、提升销量的惯用手段，有
时候这些红包活动看似优惠多多，实
际上却很鸡肋。

有消费者反映其在某网络购物平
台参加抢红包活动，一共抢到了900
多个红包，但实际优惠金额累计不到
10元，花费了很大精力，最后只有满满
的失落感；有的商家使用“限时抢购”

“爆款秒杀”“巨惠特卖”等极具诱惑力
的宣传用语来吸引消费者下单，实际
上是“先涨后降”的套路；还有的优惠
活动可能就消费期限、商品品类、消费
金额等设置一定的“门槛”，消费者达
不到这些门槛，就不能享受到优惠。

中消协提示：面对各种促销、优惠
广告，消费者首先要保持理智，树立科
学消费、理性消费意识，根据自己或者
家庭的实际需求选购商品，不被商家的
各种促销活动冲昏头脑。在面对商家
为“清库存”而进行大促时，消费者最好
先清理一下自己的“库存”，也许家里还
囤积着上次大促时血拼的商品。因此，
建议消费者量需而入，千万不要为自己
并不需要的物品再浪费精力和金钱了。

售后服务诟病多

一些商家重视销售、轻视售后服
务，如不履行七日无理由退货规定、不
向消费者提供购物发票、售后电话无
人接听形同虚设、商品存在明显的质
量问题却要求消费者去鉴定、不履行

“三包”义务、对消费者退货或者退款
请求拖延处理等。

有的商家为了冲击销量而虚标库
存，还有的商家打出“秒杀”“竞拍”等低
价促销活动，吸引大量消费者下单购买
后，商家或是迟迟不发货等待消费者主
动取消订单，或是以“订单异常”“商品
缺货”“操作失误”“系统错误”等借口为
由单方面强制“砍单”，由于下单的消费
者数量较多，若商家不能妥善处理，极
易引发群体性消费纠纷。

中消协提示：资质齐全、信誉较高
的商家，其经营行为相对较为规范，商
品质量和售后服务等也有较高的保
障。消费者千万不能贪图价格便宜就
登录陌生网站或者点击不明链接进行
交易，更不要随意添加陌生人的微信、
QQ等进行私下交易，以免吃亏上当。

消费者要注意索取并保存购物凭
证以及相应的商家承诺，通过网络购
物的，还应将订单信息、购物聊天记录
等留存，作为维权证据。

（据新华社北京11月3日电 记
者赵文君）

？

关注第三届进博会

11月3日，一名工作人员
从展馆内走过。 新华社发


