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隐私“裸奔”谁之过？
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持续“上新”离不开深耕创新
■ 张永生 育儿要科学

不要伪科学
■ 韩慧

生活不只有“鲜衣怒马”
■ 李一博

来论
几经辗转的钻戒终于回到了女主

人的指间，在顺子和蔡素芬笑中含泪的
对视中，电视剧《装台》迎来大结局。网
友们感叹：多年没有看到如此真实表现
老百姓生活的电视剧了！

老百姓的生活是什么？是柴米油
盐、家长里短；是剧中男主人刁大顺般接
活干活、家事不断、烦恼不绝；是像刁大
顺一样，用一句句“好着嘛”自我宽怀、接
受好坏……正如片尾唱到的“生活虐我
千百遍，我待生活如初恋”。这个率一众
弟兄给别人装台唱戏谋生的刁大顺，始
终坚强站立于人生舞台中央，“不跟生活
认怂”，有滋有味扮演生活的主角：善良、
热情、助人、乐观、无畏、较真……

作为都市情感剧，《装台》一反近年
来同类剧目套路，主角不再是律师、高
管、总裁等衣着光鲜、出入堂皇的城市
白领。与“鲜衣怒马”形成强烈对比的
是，主人公住在进出须拔去门槛的城中
村小院，整日里穿着褪色T恤衫，蹬着

装有“电葫芦”的旧三轮车，在西安城里
讨生活，在古城墙下憧憬“幸福的日子
在后头”。这与一段时间以来充斥荧屏、

“美颜”“修图”般表现生活的架空剧、玄
幻剧、职场剧相比，形成巨大区别。

有网友表示：“很多情节触动内心，
看哭了，看笑了。”纵观全剧，无论剧情
还是演员，都深深扎根市井，真正说老
百姓的话、演老百姓的事，挖掘生活本
质，表现同理共情。西北大学教授、陕
西省电影家协会主席张阿利认为，是该
剧传达的小人物精神以及向上发展的
力量观，带给观众强烈共鸣。

《装台》已“落幕”，相关话题仍在延
烧，值得文艺工作者思考。今日生活日
新月异，正是千千万万的刁大顺用勤劳
的双手挣来自己的生活，用艰辛的汗水
为国家建设添砖加瓦，为繁荣发展“装
台”添彩，推动着社会的进步，“扮靓”着
我们的生活。这些普通劳动者的付出
和生活，永远值得尊重和关切；他们的
贡献和精神，任何时候都值得文艺工作
者为他们“装台”、讴歌。

微评

“南繁苏米”、太空蛇瓜、沉香叶
茶、富硒家禽家畜、虎龙杂交石斑鱼
……今年的冬交会上，海南多家涉农
企业单位推出的新品种，受到前来参
展企业、商家青睐，有的还成为会上的

“明星”，为所属企业单位赢得了大额
订单。（12月22日《海南日报》）

农产品“上新”就赢得开门红，可
谓意料之中。现在消费日益升级，抓
住了这个风口，推出了新产品，才能抢
占发展先机，在市场竞争中胜出，收取
第一波红利。冬交会作为展示农业新
品种的一扇窗口，其本身就自带流量，
而展出的新品种往往是科技附加值高
的精品，因此，它们被参展企业、商家
看好，也就不足为奇。当然，新品种不

是凭空而来的，而是创新的结晶。这
也向人们说明，发展现代特色农业，创
新是多么重要，其对创新的需求是何
等迫切。

说到农业领域创新，海南的资源优
势十分明显，甚至可以说得天独厚。从
地理资源看，海南是全国唯一的热带岛
屿省份，光照充足，雨水丰沛，土壤肥
沃，这些为开展农业科研、种植新品种
提供了优良的自然条件。从科研资源
看，南繁育种、深海科技、航天科技等三
大领域不断取得突破，为农业科技创
新、研发新品种提供了有力的技术支
撑。从政策资源看，经济特区和自贸港
利好政策，为农业领域引进前沿技术、
企业、人才提供了便利，拓宽了渠道。
今年冬交会上推出的新品种，正是这些
资源优势叠加的效应呈现。

看到海南农业领域创新拥有的资

源优势的同时，也不能忽视这样的现
状：与一些先进地区相比，海南的农产
品科技含量并不高，在市场上的竞争力
还不强，新品种的数量不够多，品牌的
影响力也不够大。换句话说，在农业领
域，在将创新的资源优势转化为创新效
能、发展优势上，海南还有很大的进步
空间。端着“金饭碗”，却还没有吃上

“好饭菜”，原因究竟何在，值得探求。
笔者走访一些地方、农企、种植

户，发现这样的现象：有的地方引进涉
农企业，关心的往往是他们能够带来
多少土地租金和利润税收，而对其是
否积极开展创新、研发新品种则关心
不多；有的企业关心的多是如何赚取
种子交易和初级产品的利润，而对产
品换代升级、拓展完善产业链则兴趣
不大；有的种植户尽管也知道新品种
的好处，但往往不敢种养，或者虽然种

养了，却不能精心打理。之所以出现
上述现象，一个重要原因在于规避风
险，毕竟研发、推广、使用新品种，不仅
要付出各种成本，还可能遭遇失败。
个中情由值得理解，然而，也正因此，
有些方面的工作又难免落入了路径依
赖的窠臼。

农业领域创新是一个系统工程，
涉及产品科技附加值提升、新产品研
发、经营模式升级、种植方式优化等方
方面面。要想在这些方面有所突破、
有所作为，具备强烈的创新意识、勇于
革新观念、打破思维定势是大前提。
需要明确的是，首先，创新是整合组织
资源、激发资源效应的最有效方式，如
果习惯于走老路，不敢不愿探新路，农
产品的科技含量只会在原有水平上徘
徊，在市场竞争中也只会处于劣势。
其次，农产品的增值空间大小与其产

业链长短息息相关，只有拉长产业链
并向产业链上下游延伸乃至做全产业
链，才能把产品“吃干榨尽”，不断扩展
价值链，实现产业新升级。再者，决定
农产品竞争力的要素，不仅是科技含
量，还有种植方式，只有放开眼界，善
于学习借鉴先进的管养模式，才能避
免“靠天收”，让好“种子”结出好“果
实”，带来高效益。

农产品持续“上新”，农业做大做
强，都离不开锐意创新。当前，全省正
掀起解放思想、敢闯敢试、大胆创新的
热潮。以思想破冰引领改革突围，是
海南推动全面深化改革开放、自贸港
建设的内在要求。作为发展的突出短
板，农业领域更当增强创新的紧迫感，
把握机遇，用好优势，早日实现“弯道
超车”，从而让海南自贸港建设的地基
更牢实。

“提供任何信息查询服务”“可
查任何信息”……“新华视点”记者
近日调查发现，在闲鱼、转转等二
手交易平台上，有一些声称可以提
供个人信息查询服务的卖家；户
籍、房产、开房记录等隐私信息，有
的几百元就能买到。

个人信息属于隐私范畴。隐私
泄露会给日常生活造成困扰，更重
要的是，个人信息一旦被不法分子
掌握，用来从事违法犯罪活动，将给

社会埋下隐患。因为个人信息泄露引
发的纠纷与案件并不少见。保护个
人信息，避免隐私“裸奔”，刻不容缓。

打击个人信息非法交易“灰黑
产”，关键在于斩断其背后利益链
条。鉴于一些二手平台疏于监管，
整治行动不能依赖平台自查。同时
还应提升技术手段，从源头上堵住
造成信息泄露的漏洞，织密个人信
息安全防护网，不给不法分子可乘
之机。 （图/朱慧卿 文/韩慧）

关注育儿自媒体、参加付费育儿课程、购买各
类博主推荐物……如今，互联网成了诸多年轻父
母备孕育儿的首选知识来源。然而，一些网络育儿
自媒体炮制各类标题，吸引眼球、获取流量，所传播
内容的专业性和权威性都无法保证，导致育儿伪科
学泛滥。（据12月21日“半月谈微信公众号”）

如今，随着人们生活水平的提高，优生优育成
为更多家庭的追求。越来越多人不满足于从上一
辈人那里接受传统的育儿方法，而更希望掌握科
学化、专业化的育儿方法，“给予孩子最好的”，因
此催生、催热育儿自媒体市场。育儿伪科学泛滥
的背后，正是育儿家庭对育儿知识的迫切需求。

不可否认，一些育儿自媒体为家长传授育儿
理念、指导育儿方法，提供一定帮助。不过，部分
自媒体却把“育儿经”念歪成“生意经”，在不具备
相关资质的情况下，兜售所谓的“科学育儿知
识”。而相关平台疏于监管，审查不到位，导致“伪
科学”泛滥，让不少家长“傻傻分不清”。如果家长
盲信盲从，育儿非但做不到科学，反而会走向伪科
学。数月前发生的一起三个月大的婴儿因为接受
妈妈“解锁趴睡”训练窒息身亡的事件，就是育儿
伪科学泛滥导致的悲剧。

育儿伪科学泛滥，呼唤科学育儿知识尽快“补
位”。有的家庭对于最常见的问题，比如婴儿哭了
该不该抱，都能引起意见分歧。一方认为孩子哭
了应该抱起来安抚，才能带给孩子安全感，另一方
却认为孩子一哭就抱，会导致孩子不断哭闹，不利
于日后养成独立的性格。众说纷纭中，让一些育儿
自媒体“钻了空子”，只要能够形成一套自圆其说
的理论，就可以拿来“贩卖”，收割家长“智商税”。

科学育儿是千千万万家长的现实需要。让千
千万万父母实现足够知识储备，需要公共卫生领
域有所作为。2019年5月，国务院办公厅发布《关
于促进 3 岁以下婴幼儿照护服务发展的指导意
见》，其中提到，要“逐步满足人民群众对婴幼儿照
护服务的需求，促进婴幼儿健康成长、广大家庭和
谐幸福和经济社会持续发展。”“发展婴幼照护服
务的重点是为家庭提供科学养育指导”。为满足人
民群众对婴幼儿照护服务的需求提供坚实的社会
保障，才能实现为家庭提供科学养育指导的目标。

让科学知识尽快“补位”，把伪科学清理出场，
优生优育就不再是单个家庭的自我追求，而将成
为整个社会的共同责任。

@新华微评：反对“舌尖上的浪费”
还须良法善治。反食品浪费法草案12月
22日首次提请全国人大常委会审议。制
止餐饮浪费，既要靠教育倡导，也要有
法律约束。有法可依，执法必严，反对
浪费、厉行节约就有了长效机制，为治
理浪费现象、培养良好消费习惯提供有
力法治保障。以良法善治之功，收移风
易俗之效，勤俭节约之风必能真正融入
我们的生活。

@新京报：莫让低价团借直播带货
还魂。近日，一款单价299元，声称“6天
5晚云南双人游，高端纯玩团”的旅游项
目在某网红直播间热卖后，引起消费者
吐槽，“实际上是单纯购物团”。云南省
旅游执法总队称，该行为“属于诈骗”。
涉事旅行社有关负责人表示，网红不在
云南，销售的产品不属于任何旅行社，维
权困难。那么就没办法了吗？显然不
是。带货直播涉及什么性质的违法行
为，违法的主体和违法活动在某地，就该
由某地来查处。网红直播与“购物团”合
作，不应是监管难题。无论是直播带货
翻车的问题，还是“旅游购物团”的问题，
都不是新问题。决不能容许违法的低价
团套路借直播带货“还魂”。 （韩 辑）

谈热点 寻真相

作为海南自贸港开局之年规模最大的展
会，为期5天的2020年中国（海南）国际热带
农产品冬季交易会于12月22日正式落下帷
幕，现场农产品订单达到678.4533亿元。

本届冬交会以“共抓自贸新机遇 共享小
康新成果”为主题，首次实现全面市场化运营，
首次启用海南国际会展中心新展馆，展馆面积
超过10万平方米。大会吸引了31个国家和

地区110家企业报名参展，国内21个省份近
2300家企业参展。参展商共计超过5100人。

同时，今年冬交会共吸引国内外600多
家报纸、电视、网络等媒体（平台）关注，共计
超过290名媒体人实地采访报道。据不完全
统计，新华社、中央广播电视总台、人民日报
新媒体、中国新闻社、农民日报、海南日报、海
南广播电视总台、三沙卫视、南海网等媒体

（平台）刊播2020年冬交会报道2000多篇；
日本、韩国、新加坡、印度尼西亚、马来西亚等
国家以英、日、韩、印尼、马来语等多种语言发
布2020年冬交会新闻，被日本共同社、朝日
新闻、法新社日文版、Excite、韩国联合通讯
社、NAVER、马来西亚新闻社、NNN通讯社
等200家次主流媒体网站广泛转载落地，浏
览量数千万人次；新浪微博关于“冬交会”话

题阅读量达到1044万+。通过媒体集中宣
传报道，进一步提升了冬交会在世界各地的
能见度和影响力。

2020年冬交会开幕后，新华社、海南日
报、海南广播电视总台、三沙卫视、新海南客
户端、南海网、南国都市报、海南新闻广播、国
际旅游岛商报等主要媒体分别开展了“云直
播”“云逛会”等多场直播活动，在新华社现场

云、央视新闻移动网、抖音、快手、百度APP、
椰网、海拔资讯APP及融媒体平台即时播
出，有效拉近了冬交会和网友的距离，扩大了
冬交会影响力和美誉度。据不完全统计，通
过直播平台观看2020年冬交会的人数达到
近千万人次，其中新华社一场“云直播”观众
达到近40万人。

（图文均由省农业农村厅提供）

2020年中国（海南）国际热带农产品冬季交易会圆满落幕

各大媒体争相报道冬交会盛况

冬交会期间，琼海展馆以热带水果和农
旅结合为主题，结合美丽乡村建设，设立了热
带水果之窗打卡点，新优热带水果品种、种苗
展示区和美丽乡村会客厅，成为本届冬交会的
一大亮点。在打卡点，路过游客纷纷停下来拍
照打卡，咨询参展企业海南盛大现代农业开发
有限公司展示的水果名称、价格等详细信息，
并在美丽乡村会客厅洽谈合作，成为本届冬交
会靓丽的风景。据不完全统计，冬交会期间打
卡拍照、咨询人流量累计超过10余万人次。

海南盛大现代农业开发有限公司总经理
王俏表示，冬交会期间展出手指柠檬、燕窝果
等50多个热带水果品种、种苗，基本都是国
内比较新奇的品种，现场交易额超过50万
元，意向订单额超过300万元，数十家企业有

意向到公司基地参观考察洽谈合作事宜。
琼海市委相关负责人表示，在省委省政

府关怀和指导下，琼海市委市政府按照“人无
我有、长短结合、农旅融合”的理念发展热带
特色高效水果产业，实现农民增收、农村增
美、农业增效。一是依托世界热带水果之窗
项目，结合国家农业对外开放合作试验区建
设，引进全球热带水果种质资源，研发培育优
质热带水果品种，建成热带水果种苗繁育基
地。二是结合琼海气候地理条件，因地制宜
推广全球优质热带水果，打造热带水果一镇
一品、一村一品，打响琼海热带水果品牌。三
是结合琼海美丽乡村建设，打造热带特色水
果美丽乡村集群，集示范、科普、采摘、定制、
观光为一体，推动一二三产融合发展。

冬交会琼海馆：

世界热带水果之窗展区备受青睐

冬交会现场设置的大菜篮备受关注。

逛吃冬交会群众络绎不绝。外省采购团青睐冬交会。

冬
交
会
琼
海
馆
异
常
火
爆
。

专题 共抓自贸新机遇共抓自贸新机遇 共享小康新成果共享小康新成果
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