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最“牛”春节档、最“热”逛馆潮、最“红”微度假……

文旅大餐能否节终宴不散？

如果你认为
“就地过年”等于
“宅”，那就大错特
错了！牛年春节，
人们贡献了超78
亿元票房的最“牛”
春节档，逛遍各大
文博场馆，在“微度
假”“微旅游”中重
新探索城市之美。

牛年春节文旅
消费折射出，人们
更加注重社交属
性、文化传承和高
品质体验，庞大的
本地市场潜力成为
我国文旅高质量发
展的新动力。

最“牛”春节档、文博场馆热热闹闹、“云文娱”“云演出”等
精彩纷呈……今年春节，“就地过年”的倡议让很多中国人停
下返乡的步履，也让“文化过年”热上加热。

——最“牛”春节档领跑文化市场。国家电影局18日中
午发布的数据显示，2021年2月11日除夕至17日正月初六，
全国电影票房达78.22亿元，继2019年59.05亿元后，再次刷
新春节档全国电影票房纪录。灯塔研究院院长牧晨分析：“无
论从影院排片、影片供给还是观众需求的维度来看，今年的春
节档都是真正意义上的历史最强春节档。电影市场经历了停
摆、复工、复苏，春节档的火热来之不易，不仅给行业以信心，
同时也告诫从业者必须提供优质内容。”

——“下馆子”享文化大餐深入人心。今年春节期间，杭
州的张女士带孩子一口气参观了全城数个博物馆、美术馆，她
说，与过去的“热闹年”相比，现在过的是“文化年”。文化场馆
也备足“年货”，开展形式多样、丰富多彩的活动，以满足公众
需求。在上海，81家博物馆、近30家美术馆等推出100余场
展览，上线300多个云展览。

——文化盛宴“云上”呈现。43部电影抢占首个网络电
影春节档，一票难求的话剧《茶馆》《天下第一楼》《哗变》线上
限时展播，享誉海外的肢体动漫剧《三个和尚》与孩子们“云过
年”，携程、美团纷纷参与由文化和旅游部推出的“云游合家
欢 就地过大年”活动、“云展现”祖国大好河山……很多年轻
人把节省下来的路途与线下聚会时间，留给了“云文娱”“云演
出”“云旅游”，以线上文化盛宴充实这个不回家的年。

美团数据显示，春节假期超五成用户的理想出行距离为
50公里以内。“就地过年”催生了以“微度假”“微旅游”为代表
的大众旅游休闲新热点，在文旅深度融合背景下，人们享受

“文化大餐”，感受团圆之乐。
北京市民徐女士和家人在市郊一家酒店“微度假”过春

节，因为京郊风景优美，换一个环境可以彻底放松。徐女士并
非个例，携程报告称，春节期间，上海、北京、三亚、广州、深圳、
重庆等城市酒店订单量居前，这些城市的用户更倾向于通过

“酒店度假”犒劳自己和家人。飞猪平台数据显示，受益于人
们的短程旅游休闲，电竞酒店、宠物民宿等的客单价实现30%
至100%的涨幅。

周边游、“微旅游”有多活跃？上海市文化和旅游局副局
长程梅红介绍，春节假期上海共接待游客492.16万人次，同
比2019年恢复96%，其中上海本地游客占比81.55%；沪上
170家主要旅游景区点7天累计接待游客612万人次，较
2019年同期增长30%。而从全国范围来看，同程航旅数据显
示，假期前6天，各地周边游整体环比涨幅达289%，部分城市
周边游同比增长300%以上。

在城市“微旅游”中，人们收获着“新惊喜”。春秋旅游副
总经理周卫红介绍，春节假期，该企业推出的上海本地旅游产
品量较2019年春节旺季增长了1.5倍，“微游上海”产品增长
了5倍，主题涵盖红色旅游、历史建筑、老牌酒店等。春节团
队有80%是本地游，其中参团的游客有80%左右都是就地过
年的人。

业界分析，从春节文旅消费来看，人们更加注重社交和情
感表达、文化传承和高品质的体验感。

抖音平台上，用户拍摄了1.3亿个短视频给全国网友“云”
拜年。“《你好，李焕英》看哭了”等话题为人们津津乐道。博纳
影业集团董事长于冬说，优质的电影能更多凝聚人心，带来更
多喜悦和温暖。在线下，国家博物馆、首都博物馆等几乎每天
都预约满员，山东博物馆大年初三还排起“之”字形长队，逛
馆、看展等文化消费已成为公众文化生活必需品。

浙江省文化和旅游厅二级巡视员朱海闵分析，在春节等
重要节庆节点，文化消费市场“线上线下”双重供给将成为常
态，既推动文化消费市场的整体回暖，为人们带来丰富的精神
文化享受，也将促进我国文化产业进一步实现高质量发展。

周卫红说，近程的“微旅游”走红折射出人们对自己熟悉
的城市仍有探寻历史文脉、了解文化的诉求。一条串起上海
苏州河沿线历史建筑和浦东现代建筑、展现上海城市发展历
程的微游线路原定7天游客总量为140人，因太受欢迎，旅行
社不得不增加人手组织，春节期间共有约200人参与。“人们
需要更多的高品质文旅产品。”她说。

中国旅游研究院院长戴斌建议，要适应大众旅游和小康
旅游的新变化，善用科学技术、文化创意、艺术时尚来引领旅
游业的高质量发展；理性引导周边旅游、乡村旅游、自驾旅游
等近程旅游消费趋势，让旅游休闲更加深入地嵌入国民大众
的日常生活，发现身边的美丽风景，体验日常的美好生活。

（据新华社北京2月18日电）

拥有千年历史的武夷
岩茶以工艺繁复、制作周
期长、品质独特著称，价格
向来不菲。近年来，部分
岩茶价格呈现数倍乃至一
二十倍增长，从每斤数千
元、上万元涨至十几万元
甚至数十万元。

春节期间，“新华视
点”记者调查发现，“天价
岩茶”愈演愈烈，有的还打
着“非卖品”名义“天价”出
售，少数岩茶被炒作成“办
事茶”“送礼茶”，成为热门
高端礼品，并滋生回收、代
售等变现业务。谁是“天
价岩茶”幕后推手？

新华视点
记者近日走访福州茶叶市场发现，

包装奢华、每斤10万元以上的岩茶充
斥市场。

记者注意到一个有意思的现象：一
些包装上标注“非卖品”的茶叶，不仅在
专卖店公开出售，并且店员一张口就是
每斤十几万元乃至数十万元。

在福州一家名为“手尚功夫”的茶
叶店，店员向记者推荐一款标注“非卖
品”的“远香”茶叶，10克 1泡的茶叶
9600元，每斤48万元。记者问这款茶
能不能卖，店员表示“可以”，并称春节
期间这款茶很多人想要，需要等几天才
有货。记者表示预订5泡，店员电话确
认后说“三天后可以取货。”

记者在福州一家“北岩”岩茶店看

到，一款名为“宗匠大韵”的岩茶，一盒
两泡（1泡9克）标价16200元，每斤45
万元，茶叶包装上标注“非卖品”。记者
问“非卖品”是否出售，工作人员表示，
可以按标价出售。

市场上还疯传所谓“天价岩茶”榜
单。记者拿到一份最新的“2021年天
价岩茶”榜单，上榜岩茶分“非卖品”和

“在售品”。“非卖品”有18款茶，每斤价
格均在10万元以上，售价在30万元以
上的岩茶有14款；“在售品”有七八十
款，每斤价格在5万元以上。

记者在福州、武夷山多家茶叶专卖
店发现，榜单上的“天价茶”绝大多数在
销售，且每斤超过10万元的不止上榜
岩茶品牌。

记者调查了解到，绝大多数武夷岩
茶的成本在数百元、数千元之间。多位
业内人士均表示，“每斤动辄一二十万
元、数十万元的‘天价茶’，价格严重背离
价值，肯定不是正常现象。”

武夷山茗川世府茶叶合作社党支部
书记黄正华告诉记者，“天价岩茶”主要是
武夷山以外一些商人进场炒作的结果。

“天价茶”的背后暗藏“四风”等腐败
动向。记者在福州多家茶叶店暗访时，
多名店员告诉记者：“1泡茶近万元甚至
一两万元，买的人不怎么喝，几乎都是用
来办事送礼的。”中秋、国庆及春节期间，
此类“天价茶”销量明显增加。

记者调查了解到，“天价茶”榜单之所
以受追捧，除了企业的营销炒作，还因为榜
单成为一些人办事送礼的重要依据。

多家茶叶店店员告诉记者：“这个榜
单一出来，大家就知道了这款茶叶的价
格，送给领导有面子。”在福州三坊七巷
附近一家茶叶店，店员告诉记者，不少人
是按照榜单的排名找茶送礼，越是“非卖
品”、越是高价越受追捧。有的茶品质一
般，但是标上“天价”，偏偏有人找上门来
买，说领导爱喝，非得送这款茶不可。

“有款上榜岩茶单泡6000元，有顾客
寻上门来要买，说是年节送礼，对方只要这
款茶，最后每泡茶加价2000元购买。”福州
鼓楼区一家茶叶专卖店店员告诉记者。

记者在福州一些茶叶店暗访发现，
有的茶叶店提供“天价茶”回收服务，“收
这么贵的茶，有的人觉得喝了浪费，想要
转手变现，可以把茶叶放在我们这里，售
出后分成。”

记者调查了解到，卖出“天价”
的“正岩茶”“山场茶”大都产自武
夷山天心村。这些年高端岩茶的
火爆，受益的主要是茶商和少数茶
农，武夷山大多数茶农不但没有受
益，反而成为受害者。

由于近年来市场上炒作“山场
茶”“正岩茶”，以“稀缺”“大师”等
噱头作为卖点，市场上将“天价岩
茶”等同于武夷岩茶，使大量中低
端岩茶遭遇“寒流”。实际上，武夷
山茶园面积14.8万亩，每年岩茶产
量1万多吨，正岩茶不足10%；正
岩产区之外，很多中低端岩茶卖不
出去，茶农利益受损。

福建省政协常委、民建省委主
委吴志明说，一些茶企过度炒作、
过度包装，以次充好、以假乱真，岩
茶的信誉度有持续下降趋势。近
两年以来，中低端岩茶滞销率达
40％以上。

采访中，武夷山的茶企、茶农、
行业协会负责人、当地党委政府等
各方均明确表示，炒作“天价岩
茶”，助长了奢靡之风，扰乱了市场
秩序，不利于行业健康发展。

全国政协委员、福建武夷星茶

业有限公司董事长何一心说：“质
优价实，让老百姓而不是少数人消
费得起岩茶，才是岩茶产业长远健
康发展的方向。不能通过炒作去
创造、迎合那些畸形的需求。”

近日，武夷山茶业同业公会发
布多封公开信，倡导全市茶企茶农
共同反对价格虚高、过度包装、恶
俗花名等炒作行为。

针对“天价岩茶”愈演愈烈的
乱象，武夷山市委市政府持续采取
多项措施整治。武夷山市委常委、
宣传部部长彭秀莲告诉记者，近
日，武夷山市场监管局、茶业局等
部门约谈部分销售“天价岩茶”企
业，对存在过度炒作、串通操控茶
叶价格，甚至以次充好等行为的依
法查处，并予以曝光，纳入企业不
良信用记录管理。

业内人士表示，要防止“天价
茶”等名贵特产类特殊资源诱发“四
风”问题反弹，在日常监督中，应将

“天价茶”列入党员干部不得收受的
名贵特产资源目录，对于利用“天价
茶”进行洗钱、受贿等行为的，应严
肃查处，公开通报，形成震慑。

（据新华社福州2月18日电）
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新华社发

在福州一家茶叶店内，一盒
20克装的岩茶“桂道（典藏版）”
标价10720元。

新华社记者 吴剑锋 摄
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全国发送旅客
9841.6万人次

新华社北京2月18日电 国务院联防联控机
制春运工作专班18日数据显示，春节假期七天
（除夕至初六）全国铁路、公路、水路、民航共发送
旅客9841.6万人次，比2019年同期下降76.8%，
比2020年同期下降34.8%。

在高速公路方面，春节假期，全国高速公路累
计 流 量 21965.15 万 辆 ，同 比 2019 年 下 降
20.27%，同比2020年上升118.26%。

记者了解到，18日全国预计发送旅客2144
万人次，其中铁路预计发送旅客670万人次，公路
1330万人次，水路48万人次，民航96万人次；全
国高速公路预计流量2949万辆。

据交通运输部有关负责人介绍，假期最后一
天，各地交通运输部门积极应对返程客流，强化运
输服务保障。广州交通运输部门根据客流情况优
化公交运营组织，准备了20多条夜间加班公交线
路；重庆海事部门严格渡船管理机制，严厉打击冒
雾航行、无证驾驶、超载运输等违法行为；四川巴
运集团江北客运中心站开通了校园直通车，学生
可以通过小程序、公众号、线下代办点、车站窗口、
各乡镇联网销售点购买车票，免去了学生从车站
下车后再转运的奔波之苦。

全国快递处理量
6.6亿件！

新华社北京2月18日电（记者赵文君）国家
邮政局快递大数据平台监测显示，春节期间（2月
11日至17日），全国邮政快递业累计揽收和投递
快递包裹6.6亿件，同比增长260%。

今年春节期间，就地过年人群的寄递需求明
显增加，邮政快递业处于高位运行状态，全网揽
收量约是去年同期的3倍，投递量更达到3至4
倍。“春节快递包裹大多是食品、农特产品和亲友
之间互寄的礼物，直接反映了线上消费的蓬勃活
力。”国家邮政局邮政业安全中心主任王丰说。

“百姓有需求，政府有组织，企业有准备，这是今
年春节期间快递业务量快速增长的主要原因。”国家
邮政局市场监管司副司长边作栋介绍，国家邮政局
提出“不打烊、不休网、不积压”要求，预先安排了超
过100万名快递员以保障网络有效运转，加强与上
游商家对接，动态调节运力和人力，有力保障了寄递
渠道的有序畅通。同时，将防疫要求贯穿始终，严守
境外输入关和进口冷链关，精准落实通风、消毒等防
控措施。此外，各级邮政管理部门走访慰问坚守一
线的快递小哥，指导企业落实假期调休和加班工资
等要求，切实保障快递员的合法权益。

全国重点零售和
餐饮企业消费额
8210亿元

据新华社北京2月17日电 春节消费“牛”劲十
足！据商务部监测，2月11日至17日，全国重点零售
和餐饮企业实现销售额约8210亿元，比去年春节黄
金周增长28.7%，比2019年春节黄金周增长4.9%。

商务部相关负责人介绍，2021年春节黄金
周，面对疫情防控和就地过年的新形势新情况，全
国消费市场呈现出许多新特点新变化——

商品消费备受青睐。春节期间，商务部重点监
测零售企业的珠宝首饰、服装、通讯器材、家电数码
比去年同期分别增长160.8%、107.1%、39.0%和
29.9%，部分电商平台健身器材销售同比增长
49%。大型支付机构监测零售商户销售额同比增
长76.5%。据有关机构监测，全国10个一二线城市
购物中心日均客流量同比增幅超200%。

新型消费表现亮眼。疫情防控带动安全、智
能消费迅速壮大，无接触交易服务加快发展，网购
年货、数字红包等消费方式成为今年春节新潮
流。商务部会同相关部门指导开展的“全国网上
年货节”，假期前6天网络零售额超1200亿元。

餐饮消费红红火火。春节期间，大型支付机
构监测餐饮商户销售额同比增长约1.3倍，部分
外卖平台线上餐饮消费额增长2倍以上。

就近休闲广受欢迎。就地过年带火本地游、
周边游、短途自驾游，各地公园、景区、博物馆、电
影院等休闲娱乐场所客流量明显增长，城市郊区
度假酒店、民宿等预订火爆。

生活必需品量足价稳。据商务部对全国36
个大中城市重点零售企业和百家大型农副产品批
发市场监测，2月17日粮食零售、批发价格比节
前（2月10日）分别下降0.1%和0.4%；猪肉零售、
批发价格分别上涨0.4%和下降1.5%。
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