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航空金融齐助力
春天约“惠”海南更便捷

海南航空
“社交媒体营销+在线直播推广+线

下推介会+机上媒体广告投放+主题航班
活动”

活动包括海南进出港航线宣传、海南
区域“机+X”（机+免税、酒店、康养等产品）
产品宣传、海南区域套票产品宣传以及海
南区域淡季航线促销，活动以空乘口播、登
机牌广告、枕片广告、主题航班活动、线下
推介会、海南航空国内贵宾室广告、机上视
频、杂志等宣传为主，并辅之以海南航空飞
猪旗舰店展示、优惠券投放，加之由空乘出
镜直播带货，“种草”海南网红旅游景点、网
红饮食等，引导用户主动“打卡”目的地。

中国银行
在线下指定商户使用中行信用卡绑

定手机银行或云闪付APP，出示二维码享
受满减优惠，在中行手机银行“惠聚海南”
专区使用中行信用卡支付享受支付优惠

1.免税购物立减。中免集团指定门
店消费享单笔满1000元减120元；海旅
投免税消费享单笔满 500 元减 60 元。
2. 高端酒店消费立减。中行手机银行专
区使用信用卡购买指定酒店套房，可享
最高200元的立减优惠。3.景点门票立
减。中行手机银行专区使用信用卡购买
景区门票畅享优惠价，如周六8元抢购
门票、日常景区门票满 100 元减 30 元
等。更多优惠详情请关注“中国银行海
南省分行”微信公众号。

光大银行
在线下指定商户使用光大信用卡刷卡

支付、阳光惠生活APP二维码支付或云闪
付APP二维码支付，享受满额立减优惠

1.免税购物立减。三亚海旅投免税
消费享单笔满2000元减150元优惠；2.
全岛150家星级酒店消费立减。阳光惠
生活APP——酒店专区可参与“星级酒店
秒杀99元起”活动或至指定酒店消费可
享最高200元的立减优惠；3.景点门票立
减。阳光惠生活APP——景区专区可参
与“秒杀1元起”活动或至指定景区享受
购门票最高立减50元等立减优惠；4.“月
月有惊喜”秒杀“嗨购”。每月登录阳光惠
生活APP——优·生活版块可参与“护肤
品抢购”/“网红下午茶抢购”/“景区门票
抢购”等特惠福利活动。

2021海南健康游·欢乐购主题联合推广活动今启动

在海南 我和春天有个约“惠”

20212021海南健康游海南健康游··欢乐购欢乐购

本次活动时间：
2021年3月11日至5月30日
主办方：
海南省旅游和文化广电体育厅
协办方：
各市县旅文局、行业协会、省内各涉
旅企业；中国银行、光大银行、海南
航空、携程、美团、飞猪、去哪儿、马
蜂窝、途牛、腾讯、抖音、快手、B站
（本次活动最终解释权归主办方）

又是一年春来早，
欢迎游客约“惠”海南，
健康游，欢乐购。

3月11日，由海南
省旅游和文化广电体
育厅牵头组织的“海南
健康游欢乐购——我
和春天的约‘惠’”主题
联合推广活动正式启
动。在为期两个多月
的时间里，海南省旅游
和文化广电体育厅将
联合中国银行、光大银
行、海南航空、携程、美
团、飞猪、去哪儿、马蜂
窝、途牛、腾讯、抖音、
快手、B站共同开展主
题为“我和春天的约
‘惠’”联合推广活动，
以进一步提升海南旅
游形象，吸引游客来琼
旅游消费，带旺海南节
后旅游消费市场，助推
海南旅游文化产业创
收增效。

海南省旅游和文
化广电体育厅表示，希
望联合推广活动为海
南自贸港建设营造良
好氛围，并进一步落实
《海南省旅游业疫后重
振计划——振兴旅游
业三十条行动措施
（2020-2021年）》，缓
解因疫情形势给春节
旅游旺季消费带来的
不利影响，更好地丰富
和活跃海南春季旅游
市场，推动海南旅游业
高质量发展。
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四大新媒体平台
一起约“惠”海岛美丽春天

腾讯
开启“春季GO想”数字化整合营销

以“智游海南”平台运营推广为抓手，
进一步加强“全省一盘棋”统筹，我省将利
用腾讯数字化能力，围绕“春季GO想，惠
游海南”主题，充分发挥“智游海南”平台
大数据支撑能力和旅文公共服务整合能
力，整合海南各市县、景区、酒店及旅行社
等行业平台，开展联合推广。将以游客

“旅行前—旅行中—旅行后”各项需求为
牵引，盘点海南春季出游亮点和优质旅文
产品，遴选并联合旅行社打造精品出游线
路及产品，通过多渠道的流量宣传矩阵，
助力主题营销内容精准触达，形成更立体
化的整合营销传播。

抖音
约“惠”春天·“星”遇海南打卡季

今日头条、抖音APP发起“约‘惠’春
天·‘星’遇海南打卡季”专项宣传推广活
动，借助《假日暖洋洋》等在海南取景拍
摄影视剧产生的热播效应，挖掘剧中呈
现的景区景点、度假酒店、特色美食等旅
游资源，剪辑剧中的唯美和趣味片段，通
过头条话题、抖音话题、视频内容创作、
硬广资源曝光、抖音达人行、多维稿件输
出等方式，将影视剧取景地和周边旅游
资源打造成为影视剧粉丝热衷的网红

“打卡”地。

快手
要“996”，还是悠闲海南假期

在此次“我和春天的约‘惠’”主题联
合推广活动中，我省将与快手围绕“吃住
行游购娱”旅游六大要素，以6期“种草”
（网络用语，指宣传某种商品的优异品
质，以诱人购买）短视频介绍海南滨海公
路、低空飞行、潜水冲浪、美食美景等新
旅游新特色。同时制作1期150秒左右
的创意短视频《996出游指南》，以上下分
屏的形式呈现两个不一样的“996”生活
状态，上屏是悠闲自在的海南度假之旅，
下屏是忙碌焦虑的“996”工作状态，记录
着从朝9时到晚9时一天内的两种人生
状态。

B站
新女性心成长——和海南有个约“惠”

我省将与B站联合推出以“新女性心
成长——和海南有个约‘惠’”主题活动，
用给未来的自己寄信的方法，定格不同新
家庭在海南的幸福时刻，通过线上和线下
活动进行传播。将会选择新家庭女性用
户高关注的8名不同类型KOL（关键意见
领袖，包括时尚类、美食类、生活类），拍摄
海南旅游推广视频，产出不同的内容，从
多个角度解构海南旅游，将给未来自己写
一封信作为所有视频最终的环节，吸引游
客复游海南。

携程
打造海南10条康养主题线路

围绕春季海南特色康养旅游资源，打造10条康养
主题线路产品，发放主题线路优惠补贴；通过携程线上
渠道大流量重点投放和定向推送，精准触达海南目标客
群，通过线下渠道携程门店，在海南主要客源地城市进
行精准推广宣传；孵化培育当地特色的旅游达人，携程
将投入高质量的推广资源共同塑造旅游达人的影响力，
在博鳌乐城开展超级直播探店活动，给用户更加直观地

“种草”海南的康养产品；整合海南酒店、景区、免税等产
品，打造“暖阳碧海‘颐’享健康”优惠促销专区，发放海
南旅游产品专属优惠；借助携程平台精准全面的旅游行
业消费数据，整体覆盖游客从预计出行到回程的食、住、
行、游、购、娱全方位旅游出行体验，吸引更多高净值人
群来琼消费。

美团
“发放优惠券+商家提供特惠价格+专享服务+奖金

奖品”

美团通过举办一系列美食相关的线上线下活动，联
动美食商家品牌，在线上推荐岛民必吃店，发布品质美
食榜单及进行线下美食“打卡”。根据客源地属性，借助
美团多业态触达客源地客群的活动铺排等方式，扩大活
动流量，开展走遍大街小巷矩阵宣发，吸引异地消费者
来海南进行美食之旅。通过“发放优惠券+商家提供特
惠价格+专享服务+奖金奖品”等方式，为广大消费者用
户提供优惠福利，吸引用户到海南来游玩。通过举办

“寻味而来，烹燃心动”椰岛星厨大赛，挑选出一批旅游
美食明星厨师代表。通过打造“探寻千面海南”话题营
销，充分调动自媒体及KOL等力量，吸引广大达人、游
客参与话题，通过微博、抖音、大众点评等平台话题互动
提高线上用户的参与度，产出优质UGC（用户原创内
容），共同为海南美食旅游“打call”。

飞猪旅行
邀约重点商家为海南带货直播

围绕“城市调色计划、旅行直播日、旅行产品优惠
券”3大手段推广“海洋旅行、康养旅行、美食旅行、婚庆
旅拍”4大玩法。邀约多位KOL拍摄探店视频，将短视
频内容发布在微博、淘宝等平台。邀约飞猪优选官方达
人探店直播，通过“好物官发现美食好物、宝藏官探索海
洋宝藏、心愿官实现旅拍心愿、体验官体验康养生活”加
深消费者对商家品牌的认知。邀约飞猪重点商家同步
上线，进行带货直播，并发起飞猪官方直播约游：通过发

布“飞猪优选目的地标准”，建立优选旅行风向标，邀约
垂直达人及飞猪优选官方达人组队专场直播美食、康
养、海洋、旅拍4大旅行场景。此外，通过邀约淘系达
人、淘客等加入，放大旅行直播流量，做到多维度触达本
地及周边用户，促进海南旅游市场消费提升。

去哪儿
打造文创赛“打卡”点，跨界体验多种方式约“惠”海南

我省将联合“去哪儿”共同打造海南旅游潮流IP，举
办海南旅游文化主题盲盒文创设计大赛，提升海南旅游
品牌认知度；以湛蓝之梦・寻“洋”之旅主题，打造海南
旅游目的地网红“打卡”点，联动高校线下推介会，“种
草”海南小众热门景区；全面升级我和春天的约“惠”海
南旅游文化官方旗舰店，通过受众人群升级、互动性升
级、流量升级3方面，精准聚焦年轻化消费人群；组织跨
界KOL体验官打卡舌尖诱惑・琼“味”海岛美食主题线
路，打造海南旅游美食必吃榜，扩大传播圈层；利用网络
媒体重要节点，全方位宣传推介海南旅游资源。

马蜂窝
“主题攻略+旅行榜单+创作者达人深度体验游”

以优质创作、分享者的独特视角，提炼、放大海南
最具特色的景点或旅游体验，形成区别于其他海南目
的地的关键印象，打破固有印象，提炼海南文旅新标
签。马蜂窝邀请10位来自不同圈层的宝藏玩家，组建
海南文旅“蜂玩创享团”，基于本次6大主题内容，挖掘
文旅潜力，凝练优质景区，提升精品线路内容，向广大
网友传播。

途牛
4大主题定制海南牛人专线新品

途牛旅游网将围绕“海南健康游，欢乐购”的营销
主题，依托海南旅游的独特优势和核心竞争力，围绕

“海洋旅游、购物旅游、康养旅游、美食旅游”4个主题
定制上线高品质牛人专线新品，同步优化经典人气产
品。同时，通过高品质旅游产品体系打造、线上专题活
动、途牛自身渠道资源精准投放、泛社会化媒体投放、
微博话题传播、网红达人“打卡”、高净值客户群体导
流、海南旅游系列优惠活动等内容营销方式，全面赋能
海南景区，触发目标游客群体的品牌认知，加深对“海
南健康游 欢乐购——我和春天的约‘惠’”活动的项目
印象，实现高效的精准营销和传播裂变，为海南旅游品
牌和旅游产品带来最直接有力的市场关注与客群转
化，并推动海南旅游市场的错峰出游。

六大OTA（在线旅游）平台
约“惠”春天海南 说走就走
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