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本报海口4月26日讯（记者王
培琳 通讯员胡蓉）足不出户，既能买
遍全球好物，亦能与全世界“做生
意”。4月26日，首届消博会展前“中
银e企赢”跨境云端撮合会在线成功
举行，近50家展商参加中国对韩国、
意大利专场活动，境内外企业通过中
国银行“中银e企赢”平台精准快速对
接，进行“一对一”对接洽谈。

据了解，此次参加线上撮合会的
韩国和意大利展商，带来了珠宝、医疗
器械、化妆品、红参、红酒、咖啡、橄榄
油等各行业的产品。而来自山东、辽
宁、广东、广西、浙江、福建、海南等地
的国内采购商，涵盖了百货、日化、食
品、医疗服务等领域。

在此次撮合会上，中国银行开发

的“中银e企赢”系统（GMS）充分发
挥作用，通过系统智能排桌，不仅提前
为展商和客商精准匹配洽谈对象，还
现场跟踪成交结果，帮助中小企业更
好地融入全球资金链、价值链、产业
链，成为连接国内外中小企业经济合
作与交流的桥梁。

依托中国银行“中银e企赢”系统
的智能算法，国内采购商和国外展商
都提前精准匹配到了洽谈对象，长达
7小时的线上撮合场面火爆，49家中
外企业参加一对一洽谈，进行110余
轮次洽谈，达成60项合作意向，多家
企业约定在消博会现场进一步确定合
作细节。本次活动为全球消费创新，
促进境外消费回流和国内消费升级创
造新的机遇。

据介绍，为办好本次消博会的展
前云端撮合会，海南经发局充分发挥

“投资海南，我们为企业跑”的服务理
念，筛选和邀约洽谈企业。中国银行
充分发挥全球化优势，以及服务上海
进博会跨境撮合的丰富经验，做好本
次消博会的展前跨境撮合，统筹境内
境外两种资源，通过特色产品促进境
内与境外企业的合作，降低沟通和时
间成本，实现多方共赢。

作为首届消博会的配套活动之
一，本次“跨境云端撮合会”由中国银
行海南省分行和海南经发局共同主
办，致力于为参展企业和采购企业提
供多元化、全方位的对接平台，为因疫
情无法到场参加消博会的海外企业提
供云对接渠道。

消博会展前云端撮合会举行，境内外企业达成60项合作意向

云洽谈万里不远
享机遇不远万里

消博会 动态

斯沃琪集团将携旗下知名手表品牌
亮相消博会

浪琴雷达天梭美度
名表齐聚

本报海口4月 26日讯 （记者陈雪怡）5月
7日至 10日，斯沃琪集团（Swatch Group）将
携旗下格拉苏蒂原创、浪琴、雷达、天梭、美
度、斯沃琪参展首届中国国际消费品博览会。
这是海南日报记者4月 26日从首届消博会组
委会了解到的。

格拉苏蒂原创展区，以品牌别具特色的德
式经典装饰风格，构成极具优雅质感的当代空
间，表达了品牌对卓越工艺和德式美学的一贯
追求，细节上处处体现对时间的热爱。

浪琴表将在消博会上呈现“与时光同行”
先锋主题展区，彰显品牌制表专长，诠释先锋
精神。浪琴表先行者系列从历史飞行时计中
汲取灵感，保留飞行表的标志性设计元素，融
合悠久传承与创新工艺。该系列在机芯中加
入 硅 游 丝 ，全 系 列 获 得 瑞 士 天 文 台 认 证
（COSC）。

Rado 瑞士雷达表展厅，将沿袭品牌一贯
的简约大气风格，以开阔的空间、极具设计感
的陈设和布局，隆重呈献包括今年重磅推出的
Captain Cook库克船长系列高科技陶瓷腕表
等 2021 新品系列、多款荣获国际顶尖设计大
奖殊荣的口碑杰作及一众经典产品。

TISSOT天梭表将带来力洛克、杜鲁尔、腾
智·无界三大系列腕表佳作。

瑞士美度表展厅的黑橙搭配风格，仿佛让
人置身在美度专属的时光空间，细数历经百年
的发展芳华。本次展会上，美度品牌也将带来
众多 2021 年新品时计佳作，尤其是指挥官系
列渐变半透款长动能全自动机械腕表和花淅
系列长动能女士腕表。

斯沃琪将入驻瑞士国家馆，并现场展示
Swatch x You 画布系列。该系列通过专业
的数码装置和极具创意的图案为客人定制个
性化腕表，致力于打造“世界上知名的腕间艺
术馆”。同时，中国和瑞士的艺术家也将受邀
为瑞士斯沃琪特别设计六款画布，参观者可以
从中选择他们最喜欢的款式和图案定制斯沃
琪专属腕表，彰显独一无二的个性风格。

斯沃琪集团在中国的品牌宝玑、宝珀、欧
米茄、浪琴、雷达、天梭、斯沃琪已成为深入人
心的知名手表品牌。近十几年来，格拉苏蒂原
创、雅克德罗、宇联腕表、雪铁纳、美度、汉米
尔顿品牌陆续进入中国市场，加上儿童手表品
牌飞菲，以及 2013 年收购的美国钻石品牌海
瑞温斯顿，目前斯沃琪集团在中国已拥有 15
个品牌。

天津19家品牌及中华老字号企业
亮相首届消博会

名品优品特色产品
精品荟萃

本报海口4月26日讯 （记者陈雪怡）天津
市将组织政府、企业团组参加首届中国国际消
费品博览会，集聚天津“名、特、优”消费精品参
展，以“桂发祥”“天立”“金星”“义聚永”“长城”

“鹦鹉”“海鸥”“山海关”“王朝”“金轮”“金锚”
“郁美净”等为代表的19家品牌及中华老字号
企业亮相本届消博会。这是海南日报记者4月
25日从首届消博会组委会了解到的。

其中，天津桂发祥十八街麻花食品股份有
限公司是从事传统特色及其他休闲食品的研
发、生产和销售的食品企业。产品包括以十八
街麻花为代表的传统特色休闲食品，以及糕点、
面包、甘栗、果仁、酥糖等其他休闲食品，共计
100多种。公司的主打产品为“桂发祥十八街”
系列麻花，其制作技艺被评为国家非物质文化
遗产，是我国传统特色饮食文化的代表之一，以
酥脆香甜、久放不绵等优点享誉国内外。

天津市天立独流老醋股份有限公司是中华
老字号企业，年生产能力10万吨，是全国较大
规模的调味品酿造企业之一，天立独流老醋已
形成七大系列近百个品种，其中，天立保健醋、
益肝保健醋、益肠醋被国家卫生部批准为保健
食品。

天津海鸥表业集团有限公司前身是“天津
手表厂”，始创于1955年，诞生伊始结束了中国

“只能修表不能造表”的历史，总部设立于天
津，在上海、大连、烟台、石家庄等地均设有制
造基地，销售专卖店遍布中国各大中城市。

天津郁美净集团有限公司是以生产经营系
列化妆品而享誉全国，集化妆品研发、市场销
售、香料香精、设备制造、电子商务产业集群于
一体的大型现代化企业集团，拥有20多个系列
200多种产品，涵盖孕婴、儿童护肤、成人护肤、
洗护、美妆类产品，旗下拥有“郁美净”“郁婴
坊”“汉草香妍”三大品牌。

本报海口4月26日讯（记者昂
颖 通讯员林家川）海南日报记者4月
25日从共青团海南省委获悉，首届消
博会600名正式志愿者和200名后备
志愿者的相关培训持续开展，截至目
前，团省委已组织开展现场集中教学
培训18场次，线下分组研学6场次。

培训期间，团省委聚焦培训质效，
精选培训师资和培训教材，严格培训纪

律，加强培训考核，采取个人自学、集中
教学、场景研学、达人传经等方式进行
志愿者培训。相关课程既注重培训志
愿者礼仪、安全、应急等基础知识，又注
重帮助志愿者深入了解省情、市情以及
海南自贸港人才、投资、税收等政策，让
志愿者当好海南自贸港的宣传员。

为加强志愿者管理，团省委充分
借鉴上海进博会、博鳌亚洲论坛等展

会经验，结合实际工作需要，组建了7
个临时党支部、7个临时团支部，通过
加强党团组织建设，将志愿者团队凝
聚成服务消博会的坚强战斗堡垒。

此外，团省委制定了一系列消博
会志愿者管理办法等制度，确保每个
场景下的各个服务环节有序衔接，并
对志愿服务岗位逐一进行梳理、安排，
切实做到“以岗定人”。

首届消博会志愿者培训持续开展

确保各个服务环节有序衔接

消博会 服务保障

■ 本报记者 陈雪怡

在当今“健康至上”的社会需求
下，维生素、益生菌、鱼油等类型的营
养品，成为许多人的必需品。这股

“健康风”，也刮到了首届中国国际消
费品博览会（以下简称消博会）。作
为全球知名营养品公司，康宝莱自然
不会缺席。

“新冠肺炎疫情让消费者的健康
意识不断提升，对健康产品的消费需
求不断增长，康宝莱希望借助消博会
的平台，提升公司的品牌和影响力，积
极推广‘营养+运动’的健康生活理
念，让更多消费者更好地了解康宝莱
及其产品。”4月26日，康宝莱中国区
总裁、全球高级副总裁郭木在接受海
南日报记者采访时如是表示。

蛋白营养粉、多种维生素矿物质
片、纤维素片……“我们将通过视频、
展板对公司的整体情况、种子到餐桌
的质量体系、企业社会责任等进行介
绍。在产品展示方面，将按照公司每
日营养、目标营养、运动营养、海外购
进行展示，包括公司新近推广的相关
新口味产品。届时康宝莱服务商也将
共同参与接待，与消费者互动，让消费
者能更好地体验公司产品。”郭木介

绍，目前康宝莱已完成展位申报、报名
注册、酒店预订等手续，正在与搭展商
沟通落实展位设计与布置。

健康不止当下，合作不止展会。
除了实物产品，康宝莱还将带来“合作
计划”——“我们希望通过消博会，进
一步了解海南自由贸易港相关政策，
更好地开拓市场，为消费者提供优质
健康产品和服务，与海南共发展。”对
于此次参加消博会，郭木有备而来。

郭木认为，消费是中国经济增长
的重要引擎。近年来，随着人民生活
水平持续提升，呈现出了消费升级的
趋势。在消费升级的大背景下，居民
消费水平和消费结构明显改变。

“人们开始追求更高层次的健康
和快乐，这其中就包括对营养、健康产
品的需求，对相关产品的消费也将持
续增加，营养健康行业的企业拥有更
更多发展机遇。”郭木提到，在中国消
费市场，康宝莱特别关注一个群体
——“Z世代”（1995年-2009年间出
生的年轻人）。目前，“营养年轻化”已
经成为一个重要趋势，越来越多的90
后、95后群体将目光投向了健康、养
生，并希望通过科学使用营养品来提
升自己的整体健康状况。

因此，“品牌年轻化”也成为康宝

莱的重要发展战略，并相应地开发了
更多定制化的新产品，来满足年轻消
费群体在运动塑形和颜值提升方面的
需求，包括针对“有颜”的需求，推出接
骨木莓胶原蛋白饮品、血橙胶原蛋白
肽粉和3款面膜产品；本土生产的运
动营养系列产品也已经正式上市，满
足年轻人对“有型”的追求。

“年轻人，也是海南自由贸易港建
设的生力军。”郭木表示，康宝莱希望
通过先行先试，扩大对保健食品的进
口和直销方式的销售，以加大优质产
品供给，为消费者提高更丰富多样的
健康产品，提供更优质的服务，更好地
满足消费者对健康生活的需要。

对于康宝莱和海南的“合作计
划”，郭木这样规划：康宝莱于2007年
1月在海南设有分公司，目前有28家
康宝莱营养俱乐部，致力于为消费者
提供一对一进行营养健康知识和运动
方式的个性化服务。“希望随着海南自
由贸易港建设稳步推进，以及营商环
境进一步改善，公司在海南的业务发
展也能上一个台阶。”郭木说，同时康
宝莱希望通过消费进社区等活动，不
断推广“营养+运动”的健康生活理
念，提高海南人民的健康素质。

（本报海口4月26日讯）

康宝莱中国区总裁、全球高级副总裁郭木：

在海南分享“健康”与海南共享发展

消博会 访谈

展品 抢先看
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A03 关注首届中国国际消费品博览会

本报海口4月26日讯（记者计
思佳）为帮助广大干部掌握涉外沟通
技巧，提升对外交流能力，更好地向世
界宣传推介海南自由贸易港，助力首
届中国国际消费品博览会服务保障工
作，4月24日，海口市委组织部联合
市委党校组织开展干部外事纪律和外
事礼仪培训。

本次培训以专题英文讲座形式开
展，邀请了海南省人民对外友好协会顾
问、省工信厅招商大使王瑞到场授课。
讲座中，王瑞围绕“外事概览”“外事纪
律”“外事礼仪”“跨文化沟通”等方面，
讲解了外事活动的基础知识，结合具体
情境分析外事活动的注意事项、礼仪规
范等，并和学员们互动交流。

与会人员纷纷表示，此次培训内
容充实、事例丰富，具有很强的针对性
和实用性，对提高自身涉外工作能力
帮助很大。部分即将参与首届中国国
际消费品博览会相关工作的干部表
示，本次培训很及时、很解渴，将认真
总结固化此次学习成果，努力为首届
消博会服务保障工作贡献力量。

助力首届中国国际消费品博览会服务保障工作

海口开展干部外事纪律和礼仪培训

4月26日，在海南国际会展中心，工作人
员发放中国国际消费品博览会展区内的施工
证件。接下来，消博会展区的搭建施工将全面
展开。 本组图片由本报记者 李天平 摄

4月25日，海南国际会展中心，工人在安装
珠宝钻石展区吊牌。首届中国国际消费品博览
会展览总面积约8万平方米，其中，国际展区约
6万平方米，占75%，分为时尚生活、珠宝钻石
等五大专业展区。

消博会布展提速


