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昨天，首届
消博会现场人流

如织、火热异常。
“30 亿元，首届

消博会第一单”“在中
国乃至世界扩大零售业

务，必须放眼海南”“瑞士
高端品牌在海南免税零售

业发展版图中发挥重要作
用”……一份份订单、一项项

共识、一个个意向诠释着消博
会的热度，展现出中国机遇及

海南自贸港的吸引力。
显然，消博会给全球参展商

带来了“真金白银”的实在收获。
正如习近平主席在贺信中指出的，

举办中国国际消费品博览会，“有利
于世界各国共享中国市场机遇，有利

于世界经济复苏和增长，也有利于中
国为世界提供更多优质消费品”。就展

会实况看，“三个有利于”内涵更加凸显。
于世界而言，这是推动经济复苏的

重要契机——
越是身处困难逆境，越要在交流合

作中寻找新机遇。
就当前国际背景看，当今世界正经

历百年未有之大变局，经济全球化遭遇
逆风和回头浪，加上新冠肺炎疫情仍在

持续蔓延，全球产业链、供应链面临重大
冲击，世界经济艰难复苏。全球企业发
展，迫切需要开辟新市场，发掘新潜力。

而在世界经济一片“阴霾”之际，中国
经济却“风景这边独好”。中国是去年全
球主要经济体中唯一实现经济正增长的
国家。仅以消费品进口为例，尽管受疫情
冲击，但2020年中国消费品进口仍实现了
8.2%的逆势增长，规模达1.57万亿元。这
也充分说明“中国经济是一片大海”。

在此背景下，消博会恰如一个纽带，
联通了中国与世界。

海南处在双循环“8”字形交汇点上，
这一功能进一步放大了消博会的全球效
应，既可有力有效促进全球消费向中国
回流，也能让各国消费品更通畅地走向
中国市场。消博会这一主动开放之举，
向人们传递出开放的中国分享市场机
遇、推动世界经济复苏的真诚愿望。

中国旺盛的消费潜力，在展会上得
到充分体现：

例如，价值2000万元的全球限量兰
博基尼宽体跑车已被预订；爱丁顿洋酒
签下1亿元订单，成为所签品牌在其南
区（广东、广西和海南区域）最大的一笔
合作订单……此外，摩肩接踵的参观者、
人气高涨的首发秀、各路媒体的聚光灯
等，无不显示出中国消费市场的活力。

处在双循环交汇点上的消博会，为世

界经济注入了暖意，提振了世界经济复苏
发展的信心，也成为中国推动经济全球
化、构建人类命运共同体的重要抓手。

对中国来说，这是高水平开放的生
动实践——

“消博会是‘博鳌效应’的延续和发
展。”展会上，毕马威亚太区相关负责人
的话透露出对开放中国的深刻认知。

不久前召开的博鳌亚洲论坛年会，
在疫情影响下依然吸引了 60 多个国家
和地区的2600多名代表参加，充分折射
出中国的磁力效应。其时，习近平主席
面向中外嘉宾郑重承诺，中国将“推进海
南自由贸易港建设，推动建设更高水平
开放型经济新体制。欢迎各方分享中国
市场的巨大机遇。”

时隔仅半个月，首届消博会这一亚
太地区规模最大的精品展会，便在海南
自贸港拉开帷幕。承诺铿锵有力，践诺
掷地有声！在海南如期举办消博会，充
分反映出中国坚定不移扩大开放、与世
界分享中国机遇的坚定决心。

从博鳌亚洲论坛到消博会，世界的
目光一次次投向中国，投向海南自贸港，
这本身就是高水平开放的有力见证。

我们不妨再换一个维度看：
举办大型展会，近年来成为中国的一

道靓丽风景线。比如，广东的广交会，侧重
货物出口；上海的进博会，侧重货物和服务

进口；北京的服贸会，聚焦服务业扩大开
放。而今，中国又在海南推出了消博会。
四大展会从南向北、各有侧重，构成了中国
与世界分享发展机遇的“会展矩阵”。

某种程度上说，消博会体现的是更深层
次的对外开放。消费，事关你我他，覆盖全
人群，涉及生活方方面面。在百年未有之大
变局下，我国从牵涉面最广的消费端入手，
进一步推进消费领域扩大开放，无疑是将
对外开放由政府、企业层面进一步推向了
普通民众，开放的广度、深度持续加大。

由此足以看出，中国开放的大门越
开越大，一以贯之践行着与各方携手共
创美好未来的庄重承诺。

就海南来看，这是展现自贸港形象
的重要契机——

从博鳌亚洲论坛到消博会，短短约
半个月时间，两大盛会相继在海南举办；
两大盛会上，习近平主席都明确提及海
南自贸港，充分反映出海南在国家大局
中的重要地位。从展示中国机遇的窗
口，到共创更美好未来的依托，海南自贸
港承载的功能越来越重要，越来越深入
地融入全球发展中。

消博会正是观察海南自贸港的一
面镜子：

人们对海南的认识不断深
化。“海南自贸港的广阔前景
会吸引很多企业”“海南自

贸港新政实施以来，已显示出对消费推
动的巨大效应”……透过外商发言可见，
人们对海南自贸港机遇有了越来越深入
了解，对自贸港前景十分看好。

企业在海南的投资不断增多。天猫
国际首个新世界工厂将落地海口；寺库
集团将在离岛保税、医美健康、智能制造
等领域布局海南；安永、毕马威等专业服
务机构为各界投资海南牵线搭桥……海
南，日渐成为全球投资兴业热土。

各界对海南的认同不断增强。消博会
参展企业、品牌来自约70个国家和地区，排
在前列的是韩国、法国、日本、美国、意大利等，
充分反映出欧美发达经济体和日韩等RECP
核心力量对海南自贸港的认可与期盼。

由此观之，首届消博会正是对海南
自贸港形象的一次集中展示，向中外各界
传递出直观的信号——海南自贸港不仅
是海南的，也是中国的，同样是世界的；海
南自贸港建设，不仅是海南的机会，也是
全世界的机会，是每个人的机会。

各美其美，美人之美，美美与共。
大海之南，合作共赢的大潮浩浩荡

荡。在消博会带动下，中国的南海之滨演
绎着更多中国与世界、海南

与世界交融共生的精彩
故事，也必定交汇

出更加美好未来
的生动图景。

共创美好未来的海南之约

■ 本报记者 傅人意

“十分感谢海南省政府选择瑞士作
为首届中国国际消费品博览会（以下简
称消博会）的主宾国，我相信，消博会将
成为中国四大博览会中一颗冉冉升起的
新星。”5月7日，在消博会瑞士国家馆，
瑞士驻华大使罗志谊在接受记者采访时
表示，此次瑞士品牌企业参加消博会十
分踊跃，反响强烈，海南自贸港将成为中
国市场的新兴奋点。

首届消博会上，瑞士馆品牌企业阵
容强大，共有40余家瑞士企业参展，均是
瑞士消费品行业的顶尖代表。

这其中既有世界知名大品牌，也有
规模较小的高端品牌，涉及钟表、食品饮
料、时装、家用电器等诸多消费品领域，
均将在消博会上共同提升“瑞士制造”这

一品牌，诠释“瑞士品质，至臻完美”这一
瑞士国家馆主题。

在罗志谊的眼里，瑞士制造意味着
什么？他用几个简单的词语来概括：优
秀的创意和灵感、在传统中寻求创新、可
负责的态度。因此，瑞士在提供高质量
产品与服务方面表现优异，这对海南来
说非常有吸引力，近期双方达成的合作
便是最好的证明。

2020年9月29日，世界第二大奢侈
品集团瑞士历峰集团与瑞士高级制表基
金会联合举办“钟表与奇迹”三亚高级钟
表展，并就共享海南自贸港投资机遇和
举办消博会等与海南达成合作意向；办
学，为中国学生引进其教育体系和本科
课程；2021年1月，瑞士免税巨头Dufry
与海南控股签署战略合作协议，在海南
等市场开发免税消费业务。此外，瑞士

知名高端品牌欧米茄、江诗丹顿、萧邦、
万国表、积家等相继入驻海口日月广场
免税店、三亚国际免税城和海口美兰国
际机场免税店；2021年4月6日，历峰集
团旗下瑞士制表世家名士表与消博会签
约，名士表担任首届消博会官方计时合
作伙伴。

瑞士为什么选择海南？罗志谊表
示，目前海南正在建设自由贸易港，我们
既认识到海南的发展前景和中国政府的
真知远见，也认识到，在疫情的影响下全
球经济发展格局、消费趋势发生了变化，
海南自贸港正成为中国市场的新亮点、
兴奋点。

罗志谊说，未来，瑞士和海南不光是
在免税购物方面，还可以在医药、金融、
教育等方面开展合作。

（本报海口5月7日讯）

瑞士驻华大使罗志谊：

海南自贸港将成为中国市场的新兴奋点

海南日报系列创意产品
全方位解读消博会

本报海口5月7日讯（记者李国栋 蔡曼良）消除类游
戏大家都不陌生，但消博会版的“消消乐”你肯定没玩过
——5月7日，海南日报新媒体中心创意工坊推出创意互动
游戏《消博会版“消消乐”，太好玩了！》。此外，还推出了短
视频评论《消博会速评》、短视频《价值1.7亿元的游艇内部
构造啥样》、长图《大海图志》、创意H5《首届消博会，这些国
货精品都来了！》、两组创意海报《海报｜数读首届消博会》
《海报｜首届消博会8个展馆都有啥》，全方位多角度解读
首届消博会。

《消博会版“消消乐”，太好玩了！》互动游戏以消除类
游戏为创意基础，创新地将参加首届消博会的部分参展
品牌的LOGO导入程序中生成消除类游戏。5月7日推
出的短视频评论《消博会速评》第一期，聚焦的是消博会
与进博会、服贸会、广交会一道，各有侧重，成为带动中
国扩大对外开放的展会“四驾马车”。《大海图志》长图运
用炫酷的手绘加动效，带领用户穿越历史长河——从古
代海上通商，到如今举办消博会，海南正在全力推进自
贸港建设。

■ 本报记者 尤梦瑜

“能够在这么短的时间内举办这么
大规模的消博会，吸引如此之多品牌参
加，实属不易，这让我们看到中国政府、
海南政府对于消博会的高度重视。法国
也积极参加首届消博会。”5月7日，法国
驻华大使罗梁接受记者采访时表示，自
贸港建设的推进，以及消博会的举办，让
法国企业看到了海南日益增长的潜力，
法国希望能够进一步陪伴、帮助和支持
海南发展。

此次，共有142个法国品牌参加消博
会。除此之外，多个法国组织，如中国法

国工商会等也积极参与其中。如此阵容
也让法国成为首届消博会上的热点之
一。展会上的法国馆以充满艺术感的设
计吸引了络绎不绝的观众。

“与上海进博会等中国其他国家级
展会相比，海南的消博会更加侧重于奢
侈品、化妆品、酒类等消费品，而这些正
是法国企业的专长。”罗梁说，法国希望
陪伴海南一路成长。

罗梁说，对于如何让法国产品在海南
创造更多附加值的问题，除了可以在零售
行业合作外，双方还可以在物流等领域开
展合作。此外，教育、文化等方面也是法国
所重视的合作领域。“法国对于进一步与海

南开展合作保持开放的态度。”罗梁说。
在罗梁看来，中国经济的复苏及发

展向外界释放了很好的信号。法国企业
十分看重中国市场，自贸港建设以及消
博会的举办，也在鼓励着法国企业不断
思考如何在海南开展更多业务。

这是罗梁第二次来海南。他告诉记
者，第一次来海南也是因为开会，当时，
通过和中国企业家以及海南省政府的接
触，他深切感受到了海南省政府为当地
发展所做的投入以及抱有的美好愿景。

“海南是旅游天堂，我希望下次来是因为
度假。”罗梁笑着说。

（本报海口5月7日讯）

法国驻华大使罗梁：

进一步陪伴帮助支持海南发展

■ 本报观察员 张成林

➡ 5月7日，参观者在法国馆参观选购。
本报记者 袁琛 摄

扫码看
《消博会
速评》
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⬆ 5月7日，瑞士国家馆汇聚了约40家奢侈品和高端消费品领域知名企业。
本报记者 张茂 摄


