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■ 本报记者 尤梦瑜

“这次有20多家爱尔兰企业参加消博会，
许多品牌是第一次来到中国，参展商们亲眼看
到了中国庞大的市场潜力，希望今后能有更多
爱尔兰产品通过这样的平台进入中国。”5月8
日，爱尔兰在首届中国国际消费品博览会上举
办国家推介会，在接受海南日报记者采访时，爱
尔兰驻华大使安黛文高度肯定消博会对于爱中

开展更多合作以及对爱尔兰企业的积极作用。
据介绍，此次参展的爱尔兰企业，其产品

涵盖了食品、酒类、母婴产品等，这些都是爱
尔兰的优势产业，也与爱尔兰这座“翡翠岛”
的绿色环境紧密相连。来到海南这个坐拥优
质生态环境的地方，安黛文相信双方在诸多
领域都有合作空间与潜力。

“爱尔兰在医疗技术等领域具有明显优
势，因此我们希望未来可以和海南在生命科

学、医药、医疗技术等方面展开合作。”此外，
教育也是安黛文期待两地开展更多合作交流
的重要领域。

对于自贸港政策是如何让一地经济实现
跨越式发展这件事，安黛文深有感触，她直言
海南自贸港的人才政策与税收政策令她印象
深刻。海南省政府推出了有吸引力的人才引
进政策，让许多人才涌入海南，他们将成为海
南加速自贸港建设的重要推动力。她相信，

海南目前的税收政策也将鼓励国内外一流企
业在当地发展。

安黛文说，通过中国“十四五”规划，她看
到中国政府将在未来五年中大力支持海南自
贸港建设，相信随着规划的实施，海南的消费
市场将会有巨大增长，而这也会促使海南更
加需要来自全球优质的产品，来满足全球消
费者需求。爱尔兰也将推动本国企业，积极
参与其中。 （本报海口5月8日讯）

爱尔兰驻华大使安黛文：
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■ 本报记者 习霁鸿

在以国内大循环为主体、国内国际双循环
相互促进的新发展格局下，海南应当如何找准
自己的定位？面对当前的复杂形势，海南能否
成为新的改革开放高地、全球购物中心？5月
8日上午，在2021中国新消费发展论坛上，中
国国际经济交流中心副理事长、商务部原副
部长魏建国分享了自己的观点。

魏建国认为，中国自由贸易港落户海
南，这是国内其他地方难以比拟的。“建
设海南自贸港不是为了打造一个
GDP强省，而是要打造一个中国对
标国际的试验田。”魏建国提出，海
南自贸港要大胆试、大胆闯，更关
键的是要自主改，加强试验，培
育出更多“抗病虫害”“抗风险”
的“好种子”，积累可复制、可

推广、可持续发展的改革开放经验，打造成全球
改革开放的最高平台。

如何培育“种子”？魏建国认为，海南自贸
港需要向整体消费发展。他提出，不同城市在
不同方面各有优势，而海南自贸港则不能满足
于单项冠军，而是要努力成为健康养老、旅游、
绿色经济、文化教育、科技研发等方面全方位
发展的全能冠军。

他以韩国弯道超车、日本发展的案例说
明，海南自贸港想要完成任务，就不能走原先
的老路，需要走出一条创新道路。

魏建国说，消博会是我国在提振消费、为
经济注入新活力方面的重要举措，本届消博会
开了一个好头、起了一个好步，而对于海南自
贸港而言，本届消博会的落地仅仅只是一个开
始，“海南自贸港目前可谓‘小荷才露尖尖角’，
未来还需要做得更多、探索更多。”

（本报海口5月8日讯）

中国国际经济交流中心副理事长魏建国：

自贸港试验田要出更多“好种子”

■ 本报记者 周晓梦 罗霞 通讯员 袁宇馨

从“结缘”进博会到两度考察海南，再到
在消博会上搭起品牌展示“舞台”——回顾澳
佳宝（BLACKMORES）与海南携手历程，澳
佳宝中国区总经理刘家潾的回忆里充满愉悦。

“2019年11月，在第二届中国国际进口
博览会上，我们通过海南自贸港推介会了解
到海南宏伟的开放发展愿景和国际化的营商
环境，这让我们充满信心。”刘家潾说，进博会
之后，澳佳宝团队两次到海南考察，并通过海
南国际经济发展局的积极组织和精准对接，
与海南政府相关部门和零售分销合作伙伴建
立了密切联系、牵起深化合作之手。

这一次，双方会擦出什么样的火花？
跨界联名，是澳佳宝给出的答案之一。

“在3月18日消博会吉祥物‘元宵’发布的第
一时间，澳佳宝就获得了IP授权，我们发布
了‘BLACKMORES澳佳宝x元宵’限量联
名帆布包等健康生活周边产品。消博会参展
观众可以通过参与现场活动获取限量版联名
纪念品。”刘家潾说。

新品亮相，则是澳佳宝带来的另一个答
案。在此次消博会上，澳佳宝展出全新高端
小萌芽系列，其中包括婴幼儿天然海藻
DHA、小学生专用海藻DHA以及婴幼儿天
然藻类维生素D3滴剂等。

“消博会是一个绝佳的传播展示窗口，澳
佳宝非常期待能够通过参与本次消博会进一
步传递自己的健康理念，同时也期望能够在
此结识更多健康领域的产、学、研合作伙伴，
共同携手努力，让科学、健康的品质生活触手
可及。”刘家潾直言。

据介绍，澳佳宝目前正紧锣密鼓地布局
海南零售市场，下一步，澳佳宝将进一步落实
双方此前签订的合作谅解备忘录，共同探索
利用自贸港政策优势开展产品免税销售和一
站式服务的创新路径。

（本报海口5月8日讯）
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■ 本报记者 傅人意

“复星积极参与首届消博
会，不仅源于复星对海南的一
份情结与承诺，更是源于复星
所提出的‘创新驱动的家庭消费

产业集团’的定位。同时，复星今
年提出‘C端置顶’战略，希望借助

消博会这一平台，展现其服务全球十
亿家庭客户幸福生活的决心。”5月8

日，复星国际董事长郭广昌接受海南日
报记者专访时表示。

消博会期间，复星首次携旗下多家全
球知名消费品牌、成员企业和合作伙伴参展，并
整合旗下旅游、时尚、珠宝、化妆品等领域的全
球知名消费品牌集群，亮相消博会时尚生活展
区。尤其是，复星及旗下成员企业、合作伙伴的

多个国际知名消费品牌在消博会首
发、首秀多款新品。如：

LANVIN带来全新2021春夏系列及限量“情
诗”胶囊系列，ST. JOHN展出融匠心针织工艺
的全新2021春夏系列，Wolford展示融合创新
精神和精湛工艺的2021春夏系列等。

借海南自贸港新政的东风，复星旗下各板
块目前都在发力海南。除了复星旅文三亚·亚
特兰蒂斯、Club Med 地中海俱乐部之外，
2020年，复星国际还在海南落户了多个项目，
包括旗下的复星商社与海口综合保税区管理委
员会达成战略合作协议，复星医疗入驻海南生
态软件园等。

郭广昌表示，在海南自由贸易港政策的激
励之下，复星十分看好海南“十四五”期间在旅
游业、现代服务业和高新技术产业等方面的发
展潜力。“面向未来，复星一定会顺势而为，充分
发挥其健康、快乐、富足、智造等业务生态体系，
及其全球供应链体系优势，不断扩大、深化与海
南在多产业领域的合作，积极为海南自贸港建
设注入‘复星动力’。” （本报海口5月8日讯）

复星国际董事长郭广昌：

为海南自贸港建设
注入“复星动力”

■ 本报记者 罗霞

首届中国国际消费品博览会（以下简称
消博会）上，资生堂旗下两大全新品牌——
THE GINZA（御银座）和BAUM亮相，在
中国进行首展。该两大品牌计划今年在中
国发售。

在资生堂的战略规划中，这仅是牵手海
南自贸港的其中一步。

“资生堂把海南自贸港定位成了新品牌
信息发布地。”资生堂中国区总裁藤原宪太郎
在接受海南日报记者采访时说，资生堂准备
在海南让顾客了解新品牌的魅力，体验最新
的美容技术，通过这种只在海南才能体验到
的美容服务，提高顾客品牌忠诚度。

藤原宪太郎介绍了一份调查结果：到访
海南的游客主要有两个方面的需求，一是到
海南来寻找熟悉的品牌，二是来寻找在中国
其他省区市没有销售的品牌。“在海南购买化
妆品的消费者中，很大部分购买的是新品牌
的化妆品。”

“海南有很多游客，又有离岛免税这一吸
引消费者的大利好。”藤原宪太郎说，“资生堂
作为深耕中国市场40年的品牌，准备将海南
作为新的发展契机，通过持续强化数字营销
提升消费者购物体验。”

藤原宪太郎介绍，借消博会的契机和海
南独特的开放优势，资生堂将进一步发展在
海南离岛免税店的业务，扩大高端品牌对中
国旅游消费者的影响力，推出旅游限定产品
和触动人心的品牌体验。

去年6月1日，《海南自由贸易港建设总
体方案》公布，这引起了藤原宪太郎的高度关
注。“方案的公布，以及首届消博会的举办，进
一步向世界展示了中国对外扩大开放、共享
发展机遇的坚定决心。”藤原宪太郎介绍，未
来，资生堂除了进一步参与海南离岛免税事
业外，还将积极投资发展跨境合作。

（本报海口5月8日讯）
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■ 本报记者 习霁鸿

“人才是第一资源。对海南来讲，如何聚
全国英才、引全球人才、打造‘世界大脑’是关
键所在。”5月8日上午，参加2021中国新消
费发展论坛的中国国际经济交流中心首席研
究员、国家发改委学术委原秘书长张燕生这
样说。

张燕生判断，全球贸易投资快速增长的时
代已经结束。在这种情况下，海南自贸港要充
分把握新科技革命和产业革命的机遇。

张燕生认为，海南要率先打造新型消费示
范城市和领先企业，要推动互联网+服务等消
费新业态、新模式的快速增长，推动线上线下
消费的有机融合，加快建设新型消费基础设施
和服务的保障能力，加快优化海南新型消费发
展环境，加大新型消费政策的支持力度。

他表示，对海南来讲，要成为国际旅游消
费中心，需要更高水平的开放环境：市场开放
需要走在全国前列，服务业开放要和世界的高
水平对接，制度、规则、规制、管理、标准的现代
化要和国际高标准规则相衔接，对全球开放创
新、开放合作、开放共享。

“未来的海南，新消费将推动服务业和实
体经济的深度融合，推动新消费、新业态、新模
式、营商环境的改善。”张燕生从生活性服务、
生产性服务、公共性服务等方面进一步阐释：
生活性服务业包括文化服务、旅游服务、健康
服务、法律服务、家庭服务、养老服务、地产服
务等，十分关键；生产性服务包括研发、资讯、
物流、金融、商务、人才等，也是决定海南未来
发展的一个重要方面；而公共教育、公共医疗
等方面的公共性服务，则是海南打造消费中心
的支撑。“这些服务都是人才密集型的领域，因
此海南要更加注重引进人才。”他表示。

（本报海口5月8日讯）


