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在1号馆旅居生活和服务消费展区，观展者排起
长队、试玩试用、咨询合作的盛况随处可见。

收获人气，也收获交易。洋葱集团与新西兰营养品
牌OCEANFIT等数个全球头部品牌进行战略签约，京东
与埃克森美孚战略合作升级，汉斯售出“零关税”游艇……

“随着中国经济高速发展，人们的消费需求也在不断升级。
希望借消博会开拓中国市场。”汉斯游艇相关负责人表示。

在3号馆高端食品保健品展区，爱丁顿集团与深圳市鸿
之佳商贸有限公司签下年度合作意向金额超过1亿元人民
币的订单，大商集团组织旗下6个国家20多种全球稀缺商品
的“国际卖团”和全国店铺的“国内买团”热情“买卖”……

“消博会第二天，大商集团展位的签约额就超过1000万
元，现场零售额也突破10万元，这远超我们的预期。”大商集团
食品总裁李宏胜接受海南日报记者采访时难掩笑意。

在4号馆的时尚生活与高端食品保健品展区，澳佳宝分别与
鲸贸全球购跨境体验店、爱乐活、美好生活、考拉海购等公司或平
台“牵手”，达成合作。“从2019年开始，我们与海南相关部门和零售
分销合作伙伴逐步建立起密切的接触与联系，而此次消博会提供了
一个良好契机，推动前期多项接洽‘开花结果’。”澳佳宝政府事务和
法规总监凌云海说。

青岛7家外贸公司组团参展

实际成交超百万元
本报海口5月10日讯（记者习霁鸿）5

月10日，在首届消博会社会公众开放日上，
青岛参展企业迎来了又一波人气高潮。许
多女性观众和嘉宾是专门冲着假睫毛产品
去的，不少养生达人则对号称褐藻“软黄金”
的清幽乐岩藻多糖复合液颇感兴趣，还有许
多人特意前来为自家宠物选粮……

海南日报记者从青岛代表团获悉，此次
青岛共有7家外贸企业参加本届消博会。

作为全球最大的海藻生物制品企业，青
岛明月海藻集团为首届消博会带来了其生
产研发的清幽乐岩藻多糖复合液。“这是一
种富含岩藻多糖的复方养胃饮品，其含有的
岩藻多糖提取自海洋褐藻表面黏液。”该集
团相关工作人员向观众热情推介。

海南日报记者了解到，全球七成假睫毛
来自青岛，而青岛鸿基鼎利商贸有限公司正
是其中一家集研发、设计、生产、销售于一体
的代表性专业假睫毛企业。

青岛麦健食品有限公司生产的烘干鸡
肉、鸭肉、牛肉等高端宠物食品吸引了不少

“铲屎官”驻足。
据介绍，此次青岛交易团共有5家青岛

参展企业达成意向成交超605万元、实际成
交超100万元。

■ 本报记者 苏庆明 傅人意
陈雪怡 周晓梦 王培琳

“收获远远超出预期！”这是
钻石巨头戴比尔斯永恒印记资深
公关经理盛峰参加首届消博会的最
深感受。该公司借力消博会平台，迎
来企业在海南布局和规划的新契机。

消博会积极打造全球消费精品展
示交易平台，为众多国际企业品牌进入
中国市场提供机遇。展会期间，人气旺
盛，合作盛宴更是频频上演。

对众多品牌而言，消博会不仅仅是一个当下的展示
交易平台，也提供了未来加强在中国布局的机遇。

“这次消博会的成功举办，一方面说明中国疫情防控
有力，一方面也说明中国经济强劲复苏。我们能感受到，
这次来参展的观众来自天南海北，热情高，人气足，不仅
让我们扩大了品牌影响力，也能近距离接触消费者，收
获很大。”在5号馆时尚生活展区参展的格拉苏蒂原创
手表全国销售经理王钰栋表示，通过此次展会看到大
家对品牌的喜爱，增强了企业在海南投资的信心。

消博会首日，绿地携手全球前三、南美最大牛
肉生产商美利华，与来自重庆、深圳、长春、成都、郑
州等地的采购商达成了超过27亿元的南美牛肉意
向采购订单。“通过消博会，公司旗下的海外品牌
可以更高效地触达国内市场，优化供给结构，服务
国内大循环。”绿地集团总裁助理、绿地贸易港集
团总经理薛迎杰说。

“借力消博会这个平台，我们迎来了企业在海
南布局和规划的新契机。”盛峰说，戴比尔斯已经
多次和海南接洽，希望将钻石加工、制造、分销中
心在今年底前进行供应链布局。

（本报海口5月10日讯）

收获超出预期，不仅是戴比尔斯企业负责人的观点，也是国际展
区各大展商的共同心声。

在2号馆珠宝钻石展区，加拿大品牌Loveonly（唯爱）联合创始人、
董事长江中杰说，该品牌2021年1月才进入中国，这是第一次参加国内
综合性展会，收获非常多，参展人群的数量和质量都远远超出预期。

“我们的产品是纯进口钻石，因此海南的免税政策对于我们消费
者、投资人都极具吸引力。”江中杰说，这次到海南参加消博会，一是
了解国内市场，二是想在海南建立企业总部。“我们看到海南应该
会成为高端消费品的集中地。在海南设立企业总部布局发展是
进入辐射中国市场的一个大窗口。”

老凤祥珠宝（香港）有限公司市场部负责人李明浩说，珠宝
消费潜力是巨大的。4天时间里，老凤祥品牌售卖金额近400
万元，其中单笔最高是一件翡翠挂件，以100万的价格成交。
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合作成果丰硕

收获超出预期

期待更多“牵手”

瑞士国家馆：

“小空间”里的大合作
■ 本报记者 傅人意

瑞士作为首届中国国际消费品博览会唯
一主宾国，瑞士国家馆成为消博会期间的热
门“打卡地”。海南日报记者注意到，瑞士国
家馆里有三个“小空间”，面积均不超5平方
米，其中却蕴含着中瑞两国合作的大空间。

欧中企业联合会中国区首席代表张新
宜所负责的展区不到两平方米，但是却紧凑
有序地展出了100多个瑞士原产国的精美
产品，它们是来自瑞士的大众咖啡、艾特甜
樱桃白兰地利口酒和不同品牌的巧克力等。

张新宜向海南日报记者分享了此次参
与消博会的惊喜：“客商对我们的产品好评
如潮，让我们对未来有了更强大的信心。”

在瑞士国家馆，第二个“小空间”是展位
不足1平方米的瑞士巧克力品牌莱德拉。

祁羚介绍，莱德拉的主要市场在瑞士，
中国市场对于该品牌还是一个全新的、充满
机遇的市场。“莱德拉去年才进入中国市场，
目前只在天猫旗舰店销售。此次我们品牌
把首秀首展给了消博会，非常希望借此机会
考察海南市场。我们会优先考虑在海南免
税商圈设店。”祁羚说。

第三个“小空间”是大家逛展时几乎不会留
意到的地方——瑞士国家馆区VIP室。这是
消博会期间，瑞士国家馆接待相关客商、媒体
访谈的地方。“消博会让我们瑞士馆成为热门
打卡点，我们接受了30多家媒体采访，另
外，很多客商也被我们请到这里来洽谈合
作。”瑞士驻华大使馆商务参赞、瑞士投资与
贸易处主任莫海岩在这家小小的VIP室接
受海南日报记者采访时说，据很多瑞士参展
商反映，对此次消博会很满意，有一些还签
订了合作备忘录，彼此建立了联系，希望未
来有进一步的合作。

诚如瑞士驻华大使罗志谊所说：“我们
不只为消博会而来。”相信，后续更多的中瑞
合作将更加精彩。 （本报海口5月10日讯）
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■ 本报记者 计思佳 孙慧

“现场能卖的都卖完了”“后悔没多带点名片
和宣传册来”……本届消博会上，汇聚众多国内
知名品牌的7、8号国内馆人声鼎沸、客商云集。
在全球新冠肺炎疫情蔓延的形势下，参展企业积
极在会场中寻找商机。处处都能看到参展商和
采购商换名片、加微信、谈合作的身影。

参展企业纷纷表示，此次消博会之行，他们
收获满满：不仅斩获了订单、推广了品牌，还和国
内外同行共享信息，了解当下市场的新需求，寻
找进一步开拓国内外市场的新机遇。

打响品牌知名度

在上海展馆内，龙凤旗袍的江师傅现场用软尺给
客人量三围，记录下信息，准备回上海制作完成后再邮
寄给客人。动辄上万元一件的私人订制旗袍，价格并
不比国际馆内的奢侈品牌服装逊色，4天内却收获了
不少订单。

“没想到大家热情这么高！”工作人员方素文介绍，
龙凤旗袍手工制作技艺是海派旗袍制作技艺的代表，已
被列入国家级非物质文化遗产保护项目。“我们的品牌
在江浙一带很受认可。这次借助消博会的平台，可以让
更多的国内外消费者亲眼看到我们的产品和制作工艺，
进一步提升产品知名度。”

同样，在深圳国瓷永丰源股份有限公司的展位前，
一套套清新绮丽、温柔婉约的精美瓷器，也吸引了不少
人拍照、询价。“别看我们的展台只有4.5平方米，3天内
已经收获了20多万元的订单。”该公司大渠道部总监蔡
庆聪介绍，“几位买家离开时专门要了联系方式，明确表
示后续会再联系，洽谈定制化合作。”

消博会的影响力，也得到组织企业来参会的各省商
务部门的认可。山东省商务厅外贸处二级调研员周颖
接受采访时表示，山东参展企业的现场销售额达到
9000多万元，意向订单近亿元，可谓是收获满满。

洞察市场新需求

作为聚焦国内外“高、新、优、特”消费精品盛会，很多
国内企业也带了他们最新推出或准备上市的产品，在消
博会上试水，并希望以此为窗口，洞察消费市场新需求。

5月7日上午，科大讯飞推出的新一代人工智能翻译
产品——讯飞双屏翻译机在消博会现场发布。该款机器
支持83种语言互译、16种语言离线翻译、32种语言拍照
翻译、13种外语和英语互译等翻译功能，吸引多方关注。

产品发布后，就有参展商奔赴安徽展馆现场体验新
机，并在工作人员的指引下从网店下单。“观众们在我们
的展位前踊跃体验新品，咨询产品信息。他们的现场反
馈为我们了解消费者需求、掌握市场信息提供了第一手
资料。”现场工作人员介绍。

在重庆馆，赛力斯华为智选SF5新能源汽车占据场
馆C位，很多观众排队等着上车体验。“这款车是上个月
刚刚发布的新品，很多顾客都是第一次看到实物。”销售
人员说，现场观众都评价这款车环保、美观、续航能力和
性价比非常高，“大家的反馈给了我们很大的信心。”

共享自贸港机遇

采访中，国内参展商们也纷纷表示，消博会搭建了
全球消费精品展示交易的平台，让外省企业共享海南自
贸港发展机遇的同时，也为拓展国际国内“朋友圈”搭建
了重要桥梁。

消博会期间，除了带来最新旗舰产品，科大讯飞还
与海南国际经济发展局达成了战略签约。双方将通过
信息共享、优势互补与业务创新，推动全面提升海南自
贸港跨语言多语种服务能力愿景目标的落实。

科大讯飞集团副总裁赵翔表示，海南自贸港建设是国
家高质量对外开放的窗口。此次消博会集聚了全球消费
领域资源，科大讯飞新品选择在这里首发，就是要借力这
个国际化、开放的平台，让中国的高新技术企业“走出去”。

作为中国百年老字号经典珠宝品牌，此次参展的深
圳市萃华珠宝首饰有限公司正计划进驻海南海棠湾免
税店，向国内外游客展示萃华品牌形象。“借助消博会平
台，有利于企业进一步开拓国内和国际客源市场，提高
品牌国际化水平，促进行业跨界转型升级。”该公司有关
负责人表示。 （本报海口5月10日讯）

5月10日，消博会公众开放日，消博会再次迎来观展高潮。 本报记者 李天平 摄


