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童书如诗·新形态

当我们提到
图书，会想到由
纸制、皮制或金
属雕版等各类材
质做成的方方正
正的实物。然
而，当下，我们认
为 神 奇 的 AR、
VR技术，已经以
儿童玩具的形式
率先进入应用领
域，有些童书也
开始用到这些技
术。

当童书不仅
仅是“书”，它能
有多少种打开方
式？读绘本故
事、听原创音频、
看 IP衍生剧、玩
智能文创……如
今的童书能看、
能听、能玩，满足
了不同年龄段孩
子们的多样需
求，也打开了童
书产业的广阔空
间。

随着童书市
场日渐火热，相
关衍生产业升
温，童书从呈现
形态到推广渠
道、产业链构建
都有了更为丰富
的内涵。
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童书呈现形态的转型升级

作为中信出版集团旗下少儿阅读品
牌，2020年，在我国整体图书市场同比
下降 5%的情况下，中信童书仍保持
50%以上的销售同比增长，在少儿图书
市场占有率提升了6个位次。

精品绘本、酷玩科普、动漫IP、艺术
启蒙、趣味认知、经典文学、亲子教育
……自2015年进军童书领域，中信童书
出版范围不断扩大，还衍生出了多个少
儿出版子品牌。

同样作为中国儿童内容领域的知名
品牌，“凯叔讲故事”亦是如此。自上线
以来，“凯叔讲故事”不仅推出了App、
微信公众号、亲子课堂，还基于虚拟内容
衍生出实物产品，制造了音频内容的配
套硬件产品，打通了虚拟内容与实物产
品一体化的商业模式。

从中信童书、“凯叔讲故事”的发展
轨迹我们不难看出，传统图书的形态正
在发生着巨大变化。例如，在科普读物
领域，结合AR、VR等新技术，纸质书有
了更有趣的玩法。过去的“书配盘”模
式，基本被配合封底二维码获取音视频
资源的方式取代。

并且，随着自媒体、出版机构、互联
网企业纷纷涉足儿童阅读领域，不仅涵
盖图书、杂志、读书会等传统业态，还开
发了听书、直播、互动文具、智能文创及
数字化产品等延伸形态。为吸引读者，
线上儿童阅读平台注重产品形式革新，
呈现丰富多样的“读法”。

“目前，海南出版社在儿童文学板块
正在开发的、最大的IP资源是李微漪和野
狼格林的故事。”海南出版社副社长卫淑霞
透露，四川女画家李微漪在若尔盖草原救
下了一匹失去双亲的小狼，取名格林，它是
世界首例由个人抚养长大后，成功返回狼
群的狼。李微漪和格林的“人狼情”在十年
间感动了无数人，也拥有了一批忠实的粉
丝。在此基础上，海南出版社策划了与野
狼格林相关的选题，例如即将出版红娟写
的报告文学《重返狼群：背后的故事》，摄影
集《重返狼群写真集》也正在策划当中。

“将来还要开展的项目有关于野狼
格林的绘本、动画、漫画等等，同时还可以
请李微漪和红娟录制有声书，用亲历者的
真情讲述打动广大小读者。”卫淑霞说。

阅读推广覆盖线上线下

顶流直播博主薇娅曾用 3分
钟卖了18万册童书，实现销售额
500万元的亮眼业绩。不得不说，
这是少儿图书销售领域非常成功
的直播带货案例。

近年来，随着“互联网+”时代
的到来，融合出版模式改变了人们
的购书习惯、阅读方式，也给出版界
的营销发行、服务创新提出了新挑
战。“在消费新需求下童书营销应该
怎么做”受到出版界的关注。

以《大中华寻宝记》为例，该系
列童书主要面向年龄为7岁至14
岁的中小学生。该书在2012年由
二十一世纪出版社出版，一经上市
就成为市场上受欢迎的童书作品之
一，先后获得中国文化艺术政府奖、

“原动力”中国原创动漫出版扶持等
多个奖项及荣誉。

为了让更多的小读者感受童书
的魅力，2018年，二十一世纪出版
社集团以《大中华寻宝记》为核心，
策划了以中华优秀传统文化为主题
的营销活动“中华寻宝大会”。该营
销活动开展了线下百场见面推广活
动、线上在线知识竞答等多种活动，
全面开启了《大中华寻宝记》主题的
线上线下跨界营销。

可以看出，依托优质的童书作
品，线上、线下跨界营销活动的完美
结合，让童书的品牌效应在不同的
媒介之间交叉传播、不断发酵，从而
形成立体而全面的互动宣传。“大中
华寻宝”系列正是充分运用各渠道
的整合营销策略，让其童书品牌在
市场上始终保持领先地位。

这也为童书的跨界营销提供
了新的思路，即在童书营销的过
程中，要以儿童为中心，以优质童
书作品为依托，整合多方的资源
发掘营销创意，通过活动的开展
为小读者们营造出互动性强、参
与感强且兼具娱乐性和成长性的
场景，激发小读者及家长的参与
热情，实现跨界营销价值的最大
化，从而实现童书品牌的快速成
长。

好的童书对成长意义深远

日本儿童文学家柳田邦男曾说：
“人的一辈子有三次读童书的机会，第
一次是自己是孩子的时候，第二次是自
己抚养孩子的时候，第三次是生命即将
落幕，面对衰老、疾苦、死亡的时候。我
们都会出乎意料地从童书中读到许多
可以称之为新发现的深刻意义。”

由此可见，一本好的童书对人一
生的成长是如此重要。阅读一本好的
童书，不仅是播种一个孩子对文学最
初的热爱，而且是最早的艺术与设计
的启蒙，更能在当今这样一个物欲横
流的快节奏时代，使人心静下来，慢下
来，让孩子的成长能优雅一点，从容一
些。

若是从实用的角度来说，阅读一
本好的童书，也可以让孩子长成对自
己、对他人而言都更有趣的人。

那么，怎样的作品才能称之为好
的童书？优质的儿童内容是如何创作
出来的？

有业内人士认为，一本好的童书
应该符合读者的所有期待：机智、幽
默、天真、敏感、温暖，也有幽微的不
安、惊悚和幻灭。好的童书应该向孩
子讲述关于成人世界的真相，不仅因
为我们本来就生活在同一个世界里，
而且应该对孩子作为一个思考者的潜
能，有着足够的尊重和信任。

“知识像船，想象力像水，当孩子
拥有的知识和获得的想象力成正比
时，知识之船才会迎风远航。而好的
童书，不仅使孩子们获得知识，还能给
他们带来快乐和想象。”资深出版人张
秋林用一个形象的比喻，道出了少儿
阅读对孩子的重要性。

“作为有良知和责任感的出版人，
致力于培养孩子们阅读的口味，从而
守护、优化少儿的阅读生态，责无旁
贷。”海南出版社副总编辑兼少儿分社
副社长袁保华说，一方面，要着眼于新
媒体对传统出版业在移动化、知识化、
视频化、有声化、智能化等方面的改造
升级，研究好内容、技术与需求之间的
有机融合；另一方面，要在充分调研少
年儿童日益增长的分层次、多样化、个
性化阅读需求的基础上及时转变思
维，推动传统出版产品走近终端，为少
年儿童互动式阅读提供产品和服务，
让好书触及更多孩子。

海口市卫生幼儿园，小朋友在看童书。海南日报记者 张茂 摄
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