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“网红”能否长红？
专家认为做农业要靠品牌力和品
质稳住市场

海南以科研赋能农产品深加工及种质资源保护，
打造越来越多“网红”农产品

6月2日，在万宁兴隆热带植物
园，一群游客正在园区的购物中心
购物。

“胡椒味的香水？这个好稀
奇！”来自山东的游客杨云拿起货架
上的试用香水，往手腕上喷了一下
并闻了闻，惊喜地说道：“还不错！
有一股淡淡的植物香，感觉有点像
古龙香水的味道！”

素有“香料之王”美誉的胡椒，
具有令人愉快的、辛辣的芳香气味，
平时多以配角的身份出现在餐桌
上。在古代，胡椒是香料中的奢侈
品，被称为“黑色黄金”。现在，胡椒
的这种潜质被中国热带农业科学院
香料饮料研究所（以下简称中国热
科院香饮所）科研团队挖掘并利用。

“近年来，香饮所团队在研制出
胡椒清洗杀青脱粒、梗粒分离等配
套机械化生产线的科研成果基础
上，成功提取胡椒鲜果精油，精油经
过芳香馥配，沉化脱杂后制备出清
爽淡雅的胡椒香水。”中国热科院香
饮所科研人员贺书珍介绍这款香水
的由来。

从实验室走向市场的胡椒香
水，十分受消费者的欢迎。“胡椒香
水已经在购物网站上架销售，很多
消费者在兴隆热带植物园的实体店
体验后都会回购，是名副其实的‘网
红’产品！”中国热科院香饮所产业
发展部成果转移转化中心主任、海
南兴科热带作物工程技术有限公司
副总经理苏宁表示，通过科研人员
的科技攻关，实现科研成果的转化，
是传统农产品走红的重要原因。

另一个“网红”农产品的故事，

是关于在海南种植的一种香料叶子
——斑兰叶。

用斑兰叶榨取的液汁，嫩绿、清
香，在甜品制作与烘焙上有着广泛
的应用，制作出的斑兰糕等甜点广
受欢迎。但是，斑兰液汁的传统提
取方式十分费时费力：需要提前一
天将汁液挤出来，经过沉淀后才能
用来加工食品。

“中国热科院香饮所科研团队
通过将新鲜的斑兰叶采用真空冷冻
干燥技术和超微研磨技术研制出冻
干粉，可以直接用来做食材辅料。
目前斑兰冻干粉已经被海南省烘焙
协会综合应用在烘焙、甜品、饮品、
菜肴、主食等领域。”贺书珍介绍，许
多企业、商家已经开始享受这项技
术带来的便利。

“科技创新带来的潮流不仅是
技术推广，在种植上也掀起了一股
热潮，种植户通过科技的力量，看到
了斑兰种植的前景和信心。”贺书珍
说，因为冻干斑兰技术的推广，海南
万宁、琼海、保亭等地种植斑兰的农
户数量大大增加。

正因为有“科技芯”的注入，一
粒胡椒、一片斑兰叶才能释放出更
多能量。

“科研院所和高校是农业全产
业链中创新链的一环，有助于农产
品整体价值链的打造。”中国社会科
学院农村发展研究所研究员胡冰川
认为，农产品对生产环节要求很高，
需要新理念、新技术的注入，才能不
断提升产品品质、助力产品升级，而
科研成果的转化，将为农产品的高
品质和标准化生产赋能。

胡椒的味道对“吃货”
来说并不陌生，但是用胡
椒做的香水，是什么味？

腰果和海南鹧鸪茶合
体，创造出的坚果零食口
味如何？

连比利时巧克力大师
都忍不住“剁手”的海南
可可豆，你想不想试试它
的味道？

在海南，中国热带农
业科学院、海南大学等科
研机构、高校将科研成果
转化为农产品的探索，正
如火如荼地开展，已有一
批科研成果转化成了“网
红”农产品。这些带有“学
霸”气息的新产品，收获了
不少“粉丝”点赞和市场流
量。海南还有许多优质农
产品可待深加工和创新开
发，“网红”农产品的背后，
有哪些经验可以分享？
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当农产品成为“网红”

胡椒也能做香水？
科技创新提升本地农产品价值，海南农产品跨界成“网红”

■ 本报记者 傅人意

作为海南老爸茶的标配，鹧鸪茶
近日被打造成新晋“网红”——来自万
宁的鹧鸪茶和产自乐东的腰果结合，
两份“土味”造就了一种新的坚果零食
——鹧鸪抹茶腰果。

“鹧鸪抹茶腰果、鹧鸪乌龙冷萃茶
等是我们最近的‘网红’产品。目前，
我们一共研发了30多种以鹧鸪茶为
主的产品。”尚南堂海南生态农业科技
有限公司（以下简称尚南堂）总裁郗志
强表示，近5年来，公司在科研方面投
入了一千多万元，今年5月，尚南堂还
和海南大学合作成立海南鹧鸪茶研究
所，希望“借智”高校实现鹧鸪茶产、
学、研的高度融合。

这场合作的背后，折射出一个业
内的共识：一条完善的农业产业链，包
括种植、产品加工研发和市场营销，而
科研院所和高校具有专业的学科研究
能力，如果研究成果能快速转化成产
能和产值，将加速产业的发展。

而且，科研力量加入进来，还能帮
助保护和开发利用本地种质资源。以
鹧鸪茶为例，这本是一种生长在海南
的野生茶。尚南堂通过与海南大学、
浙江大学合作开展研究，收集野生鹧
鸪茶的种质资源，发现野生鹧鸪茶有
两到三种颜色，这为鹧鸪茶的开发利
用提供了更多可能。

“未来，我们会通过与高校合作将
鹧鸪茶驯化栽培，进行品种改良，确保
得到更好品质、更多样性的鹧鸪茶。”郗
志强透露，接下来，企业还将采用抹茶
工艺，将鹧鸪茶制成抹茶饮料、点心，
向新型饮料、日化产品、保健类产品的
方向去探索海南鹧鸪茶的更多潜力。

“比利时的巧克力大师今年又跟
我们下了订单。”在兴隆热带植物园的
一片可可种植基地里，苏宁向海南日
报记者介绍，去年10月，海南兴科热
带作物工程技术有限公司生产的一批
500公斤、货值3044欧元的可可豆，

经文昌海关的技术指导与检验检疫合
格，通过上海洋山口岸顺利出口比利
时，购买方为比利时的一名巧克力大
师。这次交易，是海南原产地可可豆
首次出口欧盟国家。

不仅受到国外市场的认可，海南
生产的可可在国内也是“C位”出道：
去年5月20日，由中国热科院科研人
员结合市场研发的可食用手工巧克力
盆花，被上海全家便利店订购了数万
支，市场反馈良好。

这些销售数据的背后，是国内外
市场对“海南风味”可可的认可。而这
些优质可可豆，就是中国热科院香饮
所培育的“热引4号”。贺书珍介绍，中
国热科院香饮所长期开展海南可可种
质资源的保护与创新利用，目前所里
保存着来自28个国家的500多份可可
种质资源。“热引4号”就是科研团队利
用系统选育和人工杂交技术，并在前
人研究的基础上，培育出的我国第一
个具有自主知识产权的可可新品种。

中国热科院香饮所还联合热带农
业研究与高等教育中心（CATIE）等
国际科教机构，开展优质可可育种科
技攻关，筛选出ZYP6-8、BGL22-2、
香可1号等优异种质资源，风味独特、
品质优良，受到国际顶级巧克力企业
的青睐。

实现优质可可豆原材料本地生产
后，中国热科院科研团队还尝试创新
开发出更多巧克力“跨界”产品，比如
爆米花巧克力、清补凉巧克力、柠檬巧
克力、胡椒巧克力等等。

当“学霸”爱上“土味”
科技助力本土种质资源保护和开发利用

由海南原产可可豆制
成的巧克力花篮颇受欢迎。

海南兴隆热带植物园产品销售区展示了
各式各样的手工巧克力。
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在海南兴隆热带植物园内种植的罗布斯塔咖啡果，制成的咖啡十分畅销。中国热带农业科学院供图
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制成的香水，吸引游客试用和选购
。

一只粉色的长臂猿在一片热带雨林
里穿梭，充满激情和浪漫色彩的画面扑面
而来。这不是《动物世界》里的场景，而是
由中国热科院香饮所研发的一款“网红”
咖啡的包装图。目前，这款名叫普莱赞的
咖啡，在其所属公司的网络销售渠道中，
已经是当仁不让的“明星”产品。

“这是我们对标全网销量前五名咖啡
产品打造的‘网红’咖啡，原材料是万宁兴
隆罗布斯塔咖啡豆，主要面向年轻的办公
室白领，在品牌包装上尤其用心。”苏宁介
绍，这款咖啡之所以畅销，一方面是因为
科研人员利用超微研磨技术，加入超微咖
啡粉，还原了兴隆咖啡多层次的香气和口
感，另一方面则是品牌的营销和包装更加
年轻化，针对明确的消费市场。

他坦言，尽管目前公司有很多科研成
果已经转化成了市场产品，但部分产品离

“网红”还有一段距离。苏宁分析，主要原
因是还没形成品牌影响力和讲好品牌故
事，“科研院所的优势是科研力量比较强
大，但是市场营销还是要交给专业的团队
来做。我们目前也正在尝试跟国内知名
的机构和团队合作，通过短视频营销等新
媒体方式扩大影响力，打造更多的‘网红’
产品。”

赞同这一点的还有澄迈香蕉协会秘
书长、中国热科院海口实验站博士郭刚。

“澄迈的皇帝蕉去年在拼多多平台上，卖
到皇帝蕉类的全网第二，香蕉类的全网第
六名，也是名副其实的‘网红’了。”他认
为，要打造出“网红”农产品，就要从品种、
种植、推广等全产业链着手，尤其是市场
推广，应该交由专业的营销团队来打造，
如果能借力资本的力量进行全产业链运
营，将更有利于优质农产品的推广。

胡冰川认为，农产品经由科研机构
和高校的研究转化并推向市场，就像是
两个优质的品牌发布“联名产品”，自然
会吸引消费者的注意，但能否畅销，成为

“网红”农产品，则必须具备两个条件：一
是要有独特的文化价值，二是经过传媒
的塑造。

“海南作为热带特色农产品资源丰
富的省份，不缺优质的农产品，缺的是流
量的打造和‘网红’思维。”他指出，塑造

“网红”思维，一方面要找准产品的市场
定位，明确“网红”农产品应该是有独特
的文化价值，才能赢得有效的分众市场，
另一方面要借传媒力量，讲好海南农产
品的故事。此外，对于农产品销售，持续
盈利才是正确的商业逻辑，不能只是追
求成为一时的现象级“网红”，“做农业最
终还是要靠品牌力和优秀的品质，才能
稳住自己的市场。”胡冰川说。

在科技成果转化过程中，如何塑造品
牌影响力？关于这一点，郗志强提出，在
营销的过程中，产品既要有趣味，也要有
故事，但最重要的是，“品牌的背后，是用
品质标准化作为支撑，这样才能走得远，
否则可能就是昙花一现。”

（本报海口6月3日讯）


