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近年来，国风
国潮悄然兴起，并
刮起阵阵风暴。
它们是具有中华
传统文化特色、民
族元素和古典风
范并兼具现代气
息的潮流、风格、
创意、标识、行为
和产品的代名词，
代表着拥有中国
文化、中国艺术、
中国美学、中国精
神的潮流趋势。

伴随着国风
国潮的火热，旅游
业也不断探索新
玩法、新产品。从
穿汉服免费畅游
旅游景区，到形式
多样的国风国潮
主题文旅活动，再
到将国风国潮元
素运用到旅游商
品中，如今，“国
风 ＋ 旅 游 ”“ 国
潮＋旅游”跨界融
合产品不断在海
南涌现，多点开
花。

今年国庆假期，海南多地以传
统文化为基础，融入现代创意，举办
了丰富多彩的文旅活动。其中，国
风国潮主题活动受到游客喜爱。

穿汉服免费乘坐摩天轮、体验
《幻海秘境》原创剧本杀、欣赏国风
表演……三亚海昌梦幻海洋不夜城
举行国潮燥浪节活动，升级玩法，让
游客嗨翻假期。“精彩活动看不停，
感觉到处是国风国潮文化氛围。”来
自上海的游客刘和说。

在屯昌县南坤镇美鹤园村竹
林，油纸伞和灯笼将这里装扮得古
色古香。许多游客穿上汉服或旗袍
前来拍摄竹林写真，定格美好瞬间，
留下难忘的回忆。主办方还安排了
竹林旗袍秀、古筝、古典舞等国潮文
艺表演，吸引许多游客驻足欣赏。

伴随着年轻人视野的拓展和对
传统文化的兴趣不断提升，感受国
潮之美成为消费者追逐的主题之
一。我省涉旅企业立足国风国潮推
陈出新，尝试在传统文化与潮流元
素之间找到合适的落脚点，打造出
既叫好又叫座的旅游产品。

“国潮燥浪节活动是我们为了
满足‘Z世代’消费者，弘扬国潮文
化而做出的一次跨界尝试，让游客
在景区体验到不同往日的精彩玩
法。”三亚海昌梦幻海洋不夜城营销
总监姜陆说，面对焕然一新的新消
费市场，景区始终坚持精准洞察、立
足新变化，探寻满足游客需求的内
容和服务。

如今，构成国风国潮的元素也
更为多元，非遗文化是其中一种。
努力在传统和现代审美之间找到平
衡，使非遗技艺更富生命力，是三亚
南山景区掀起的新风尚。国庆假
期，南山景区内的国际非遗文化中
心举行“琴茗香韵古艺传习雅集”主
题非遗体验活动，民间艺人现场展
示古琴、古筝、茶道、香道、插花等传
统技艺，让人们近距离感受传统文
化的独特魅力。

作为传统国粹结合潮流元素发
展的典型代表，汉服的影响力不断扩
大，穿汉服拍照、出游渐渐成为时尚
风潮。在海南，时常可以看到身穿汉
服逛街、拍照的人。

旅游自媒体博主“海南不觉晓”
是一名汉服爱好者，时常穿着各式各
样的汉服游览海南各地景区景点。
点花钿，描青黛，一袭襦裙霓裳，曲裾
轻舞……视频里，“海南不觉晓”不仅
向观众尽展汉服之美，带来传统美学
的视觉享受，还将海南民风民俗、古
村落文化娓娓道来，颇有一番风味。

近年来，充满文化气息的汉服逐
渐走进大众视野，人们大胆将汉服带
入日常生活中，“穿着汉服去旅游”的
现象在年轻群体中屡见不鲜。景区
内，身着汉服、裙裾飞扬的游客成为
一道靓丽的“风景线”，他们时而恣意
徜徉于美景，时而拍下温婉瞬间。

《2020汉服消费趋势洞察报告》
显示，近年来，汉服市场爆发式增
长。在阿里平台下单购买过汉服的
消费者人数近2000万。海南多家景
区洞察到消费者对汉服的热衷，策划
民俗活动、古风摄影等与汉服结合的
新玩法，还将汉服作为“免费通行
证”，吸引俊男靓女前来打卡。

今年年初，“中华花朝节”海南赛
区系列活动暨琼州汉服潮三角梅花
艺花神赛在海口三角梅共享农庄开
幕。活动主办方邀请多位佳人身着
汉服参与活动，按照传统习俗，手持
象征着赞美的彩带，游春赏花，表演
花舞等。

今年“三八”妇女节，三亚天涯海
角游览区策划推出天涯海角女神节
系列活动，3月6日至3月8日，身着
旗袍或汉服的女游客可享受免费入
园福利。期间，有游客自发地在现场
表演了一场旗袍秀，举手投足间散发
着古典韵味，呈现了一场古典雅致的
传统文化盛宴。

9月21日是中秋节，海口市琼山
区举行2021喜迎中秋·一袭汉服梦
回琼山之历史文化旅游活动，数十位
佳丽穿上汉服，撑起油纸伞，漫步于
琼山府城，品味琼山历史文化。

海南日报记者梳理发现，2020
年以来，我省旅游部门、景区景点结
合节庆活动，以汉服为媒，策划各式各
样的古风活动，让传统文化以更加年
轻、更加流行的方式触达大众，也为人
气招揽、经济创收创造了更多可能。
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国潮引领
文旅项目频频“出圈”
■ 本报记者 李艳玫

国潮从2018年开始成为人们关注的焦
点，从概念初立，到如今层出不穷的“破壁”创
意，“国潮”这一概念站在了“消费升级”的风
口上。

旅游中的“国潮”已经扑面而来，传统文
化正以全新方式在旅游行业激起火花，爆发
出蓬勃力量。海南日报记者梳理了国内拥有
极佳口碑的“国潮”文旅项目，或许我们能从
中收获些启发，运用到本土旅游的开发中。

案例一：
国潮文创产品增添新活力

用传统文化打造爆款产品的典型案例，
故宫博物院占有重要一席。作为国潮经济中
最突出的弄潮者，故宫博物院的文创产品，文
具、杯具以及饰品、化妆品等，都受到了消费
者的热烈追捧。

有人说，故宫出品，必是爆款。2018年
底故宫文创和华熙生物出品的故宫口红，曾
一夜之间占据了各大互联网平台的热门话题
地位，成为网红爆款卖到断货。2019年11
月，故宫推出的“初雪罐”系列厨房调味罐产
品也成功登上微博热搜，又再次“吸粉”无数。

故宫博物院还与北京电视台推出创新节
目《上新了·故宫》，收视率不断爆棚，频频“出
圈”。在节目中出品文创产品，全民大开脑
洞,征集各类设计想法，挖掘每个人心目中的

“故宫”，用年轻的力量赋予故宫新生的文化
活力。

故宫成功的探索也让各大城市博物馆加
入商业化大潮，凭借古老而又沉稳的国风IP
纷纷与商业品牌融合发展，推陈出新。2020
年底，河南博物院推出“考古盲盒”大获成功，

“考古盲盒”的开箱视频在社交平台被大量转
发，河南博物院的网购平台一度被挤爆。

案例二：
以汉服为美，景区开启新玩法

传统文化不断回归，社交平台推波助澜，
个性消费时代的崛起，让汉服越来越为大众
所接受。汉服“打卡”、传统节日招募汉服爱
好者、穿汉服减免门票等，已是“景区+”的通
用玩法，各类以汉服为主题的活动如雨后春
笋般层出不穷。

早在2019年，浙江西塘古镇、湖南长沙
石燕湖等景区举办的汉服文化节就吸引了四
面八方赶来的汉服爱好者。北京欢乐谷、清
凉谷、西山国家森林公园也推出
各自的汉服文化节。

在 杭 州 西
湖 景 区 ，
许多穿

着汉服的年轻人
拍照留念。2020 年至 2021
年，西湖景区举行了两届西湖汉服文化
节，成为汉服爱好者追捧的节庆活动，来自
上海、南京、嘉兴、宁波等杭州周边城市的汉
服爱好者纷纷前来参与。

西塘是较早与汉服进行联动的景区，也
是众多汉服爱好者的“打卡”胜地。无论是开
场的朝代嘉年华，还是水上传统婚礼，历史文
化的魅力搭配上粉墙黛瓦的江南水乡，不仅
增加了视觉效果，还增强了游客参与感和现
场互动性。
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样子生动形象，味道醇厚浓郁，
近两年景区“国潮款”雪糕纷纷“出
圈”，引来“打卡”热潮。

三亚鹿回头风景区以鹿回头雕
塑和吉祥物为原型，设计出造型可爱
生动的雪糕；三亚蜈支洲岛景区文创
雪糕灵感来源于美人鱼与渔夫的传
说故事……海南多家景区将自身的
景观形象和文化元素融入雪糕设计
中，让游客在参观之余品尝到美味冰
品。

“景区推出文创雪糕，一方面想
让游客在游玩的同时能够享用美味
甜品，清凉降温；另一方面是以雪糕
为载体，将地标美景及文化特色融入
其中，提升游玩体验，增强游玩记
忆。”蜈支洲岛品牌部策划主管陈宏
说。

景区文创产品也刮起国潮风，引
发一股新的消费热潮。例如，故宫博
物院推出以石狮为原型的故宫雪糕、
陕西历史博物馆根据馆藏粉彩仕女
俑开发出“唐妞”系列创意产品，借以
介绍文物，传播文化。

海南省博物馆围绕原创自主IP
品牌和形象代言人——“南溟子”，开
发了伞、扇子、帆布包、书签等系列文
创产品，组建一个多元素、多角色的
海“潮”家族。在讲好海南历史故事
的同时，这些产品也成为受游客青睐
的伴手礼。

海南景区亦有探索，不少景区景
点开始探索，通过创新形成新颖独特
的文创产品，让传统文化焕发新生
机，成为年轻人追逐的时尚符号。

三亚天涯海角游览区推出天涯
故事矿泉水，将国潮文创融入快消品
当中，让文创走进日常生活。中秋
节，该景区还推出天涯故事主题月
饼，不仅月饼包装精致典雅、诗情画
意，还赋予了更多文化内涵。此外，
游客还可以买到“浪”系列等国潮风
格文创商品，包括明信片、T恤、帆布
袋等20余种商品。

“每个景区都有其独特的文化故
事、特色卖点、地域特点等，我们挖掘
自身文化内涵，结合现代生活开发不
同类型、不同规模的创意产品，致力
走出文创产品销售运营的新路径。”
天涯海角景区有关负责人表示。

除了已经流行起来的汉服、破圈
的博物馆文创产品、成为各大景区标
配的文创雪糕，彩妆、家电、家具、电
子产品等日常生活中的消费品也都
推出了各自的“国潮款”。

业内人士指出，国潮作为现代时
尚景观中的独特呈现，其创意来源于
优秀传统文化，外在形式则吸纳并融
汇了当代大众审美。这种先锋与复
古碰撞的创意，在追求个性化表达的
年轻群体中颇具吸引力，因此越来越
多的产品开始搭上国潮的列车。
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天涯海角景区
国潮风的文创产品。

（景区供图）
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