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日前，以“创新特
色旅游商品 发展海
南特色产业”为主题
的2021 海南省第六
届旅游商品大赛暨文
昌市十大旅游商品评
选、参选2021中国特
色旅游商品大赛评选
活动颁奖典礼在海口
举办，我省上百件旅
游商品闪亮登场，有
力丰富了海南旅游消
费供给。

海南特产可可遇
上香草兰、咖啡、斑斓
叶，变成不同口味的
巧克力；地方特色小
吃糟粕醋化身海南特
色火锅底料，让更多人
随时随地享受酸辣美
味；人们熟悉的椰子粉
有了新口味，和咖啡、
木瓜等玩起“混搭”；椰
雕不再是千篇一律的
摆件，成为可充电照明
的手机架、茶叶罐、耳
环等日常生活用品
……海南旅游商品上
新进行时，《旅游周刊》
带您尝鲜！

素有中国纺织史上“活化石”之称的黎锦，
有着三千多年的历史。但传统黎锦技艺主要用
于制作服装，除了用于高端人士的收藏和陈列
外，购买者寥寥。近年来，黎锦非物质文化遗
产传承者们认识到，要让织女们继续织黎锦，
把非物质文化遗产传承下来，关键要让更多
时尚化、年轻化、潮流化、生活化的“非遗”产
品走近大众。“黎锦不应仅仅摆在博物馆里或
者织女的家里，应该用传统元素和现代设计
相结合的方式，走近更多人。”五指山传艺织
娘黎锦专业合作社负责人黄慧琼说。

今年，传艺织娘·黎锦拜釦吉祥钥匙小挂
件系列产品获得2021海南省第六届旅游商
品大赛铜奖和2021中国特色旅游商品大赛
银奖，让黄慧琼十分高兴。近年来，她带领织
女们制作的服饰、挎包、钱包、手机带等文创
产品因为设计时尚，又融入了少数民族元素，
受到不少消费者欢迎。

“钥匙挂件小巧实用，特别好卖。”黄慧琼
多年的探索为她开拓市场积累了经验。在颁
奖典礼现场，小小的钥匙挂件做工精美、色彩
明艳，具有3000年历史的黎族纺染织绣技艺
在方寸之间透露着织女们的巧思。

更让她欣喜的是，团队通过研究传统图
腾和图案，开发生产出黎锦图案跳跳棋和智
力拼图，其中黎锦图案跳跳棋还获得2020中
国特色旅游商品大赛铜奖。“跳跳棋和智力拼
图走进了美丽乡村和校园，孩子在娱乐和互
动中加深对黎锦图腾和图案的了解，从而进
一步感知黎族文化。”黄慧琼说。

如果说什么最能代表海南，椰子或许当
仁不让。不知从什么时候起，椰子粉成为海
南旅游商品的代表，游客离岛时总会买上几
袋送给亲朋好友。但多年来，尽管普通椰子
粉已经逐渐升级丰富为浓香型椰子粉、醇香
型椰子粉、零添加椰子粉，人们似乎没了往日
的新鲜感。

在今年的旅游商品大赛中，人们熟悉的
椰子粉有了新口味，和咖啡、木瓜等玩起

“混搭”。
对于海口骑楼老街食品有限公司总经理

杨明哲来说，公司研发生产的骑楼·热带风情
椰子粉系列能够同时获得2021海南省第六
届旅游商品大赛和2021中国特色旅游商品
大赛的金奖，有些出乎意料，但似乎又在情理
之中。在他看来，椰子是海南最大的IP，受众
广，但消费者的需求也在升级。

如何从一众椰子粉产品中脱颖而出？唯
有紧紧围绕市场需求进行创新。“我们不再纠
结于到底是做浓香型还是醇香型椰子粉，而
是把目光转向年轻人喜欢的混搭。人们喜欢
木瓜牛奶，我们为什么不可以做木瓜椰奶？
不仅如此，我们还把特色物产和特色文化相结
合，做出更有内涵的海南味道。”杨明哲介绍，
经过反复调试，公司最终研发推出可可椰子
粉、木瓜椰子粉等系列产品，并在产品包装上
采用手绘插画的形式，呈现出南国风情和骑楼
文化，从市场诸多椰子粉产品中脱颖而出。

“我们带到第16届中国义乌文化和旅游
产品交易博览会上的椰子粉系列产品不到半
天就销售一空，非常受欢迎！”杨明哲说。

用椰汁代替日常火锅里的高汤或者白水，甜
甜的椰汁和文昌鸡同煮，满嘴都是鲜甜。近年来，
椰子鸡火锅在海南和广东风头无两，甚至有风靡
全国的趋势，试与川式火锅、潮汕牛肉火锅、北京
铜锅涮肉等在火锅赛道上一决高下。在海南，随
处一家椰子鸡火锅都不会令人失望，但对于当地
没有椰子和文昌鸡的吃货们来说，潭牛椰子鸡火
锅套餐在盒马鲜生、沃尔玛等商超的出现，无疑是
巨大的惊喜。

“通过实现潭牛文昌鸡产业规模化、标准化、品
牌化发展，令海南文昌鸡的品质更上一个台阶，满足
市场对高品质真正好食材的庞大需求。”海南（潭牛）
文昌鸡股份有限公司营销负责人符宗钰说，为了让
更多的人吃到正宗的潭牛文昌鸡，公司在全国组建
销售团队，让潭牛文昌鸡走向全国市场，潭牛公司还
与盒马鲜生建立了战略合作伙伴关系。

“盒马鲜生的要求非常高，食品安全、品质保险、
物流运输等细节必须达到相关要求。我们不断调整
生产加工和完善流程，建立了自己的物流体系，让消
费者买到冰鲜的文昌鸡。”符宗钰说，为了产品的美
观度和品质保鲜，潭牛文昌鸡的包装也不断在调
整。目前，切块文昌鸡、整只文昌鸡已经走进沃尔玛
华南区域，椰子鸡火锅套餐已陆陆续续在各大门店
上架。不仅如此，喜爱吃文昌鸡的游客和网友也可
在线上购买正宗的潭牛文昌鸡系列产品。

一只冰鲜切块文昌鸡、一袋白嫩椰子肉、两瓶椰
子水，再配上珍珠马蹄和秘制蘸料，这样一份纯正椰
子鸡火锅破除了地理限制，更加方便快捷地直达人
们的餐桌，让追求便利的年轻人和怀念家乡味道的
游子随时随地享受到来自海南的美味。

俗话说，“取其精华，去其糟粕”。在海南，糟粕
则被赋予了第二次生命。在文昌、海口等地，糟粕醋
小吃和火锅以其酸辣鲜爽受到食客欢迎。但对于不
少游客来说，这味道是海南独有，离开海南之后便难
以寻觅。

但是这次在颁奖典礼现场，陈符林糟粕醋火锅
底料让不少参观者在赞叹之余争相选购，“别人有麻
辣重口的重庆火锅底料，有香香臭臭的螺蛳粉火锅
底料，我们也有酸酸辣辣的糟粕醋火锅底料了，一定
要让我的吃货朋友重温海南味道！”

文昌铺前陈符林糟粕醋科技有限公司研发总监
孟洋是吉林人，从小就喜爱酸辣口味的食物，自从在
海南吃过糟粕醋之后便念念不忘。2016年，她从海
南特意带几瓶糟粕醋回去准备请亲朋好友共享美
味，却因为糟粕醋变质而泡汤。从事微生物学研究
的她深知，要解决这一问题必须依靠科学。随后，她
和丈夫两人回到海南，白天学习传统制作工艺，晚上
便一头扎进实验室。经过两年多的实验对比，2018
年，陈符林糟粕醋火锅底料第一代样品出来了，不但
口味更加鲜美，而且不用添加防腐剂就能让保质期
长达12个月。这一突破让海南的特色美味走向全
国人民餐桌的设想将成为可能。“我学习糟粕醋制作
的师傅们来自海南陈、符、林这几大姓氏。这个品牌
名称，既代表着不忘师恩传承，又代表着向广大勤
劳、朴实的海南人民的致敬。”孟洋说。

如今，经过不断改良的陈符林糟粕醋火锅底料
和糟粕醋面不仅走进机场、特产店，还上线各大网购
平台，那些想念海南味道的吃货们动动手指即可享
受传统美味。“相当正宗，越吃越好吃”“已经是第二
次回购了，酸酸辣辣的口味特别爽口”……网购页面
中，收获的是满满好评。
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小 迸发大价值
■ 本报记者 赵优 实习生 陈梦馨
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从各大景点的观光旅游本身，到特色

餐饮和旅游特产，再到现在越来越丰富的
融入景区特色与文化的各类产品，不知从
何时起，旅游文化产业开始深耕垂直领
域，为旅游产品增添精神内涵，为特色文
化寻找物质载体，一些地方已经形成独具
特色和价值巨大的旅游商品产业。如何
让海南的旅游产品更好地“走出去”，或许
可以从中得到启发。

“白色恋人”降落凡间

以迷人雪景闻名于世的日本北海道，
日本著名的旅游伴手礼“白色恋人”巧克
力饼干也诞生于此。它由北海道札幌市
石屋制果株式会社生产，上市40年以来深
受消费者的喜爱，成为北海道的新千岁机
场乃至任何一家手信店都少不了的人气
甜品。

在北海道札幌市西区，石屋制果设有
一处由厂房改装建成的旅游景点，内有公
园、博物馆及工厂，介绍“白色恋人”的历
史及制造方法，珍藏了各国的历史茶具及
关于巧克力的海报，亦有自制“白色恋人”
的体验和大型表演。工厂外面是一个英
式的花园，好像一个童话的世界，远远地
就能让你感受到巧克力的甜蜜和芳香。
除了购买白色恋情及其周边产品外，有
兴趣的吃货不妨去二楼餐厅尝试一下白
色恋人口味的冰激凌以及饮品。

红色文创产品火了

今年以来，随着《觉醒年代》的热播，
陈独秀故居、鲁迅博物馆、北大红楼等成
为游客的网红打卡点，围绕五四运动、新
文化运动等元素开发的手机壳、明信片、
钥匙扣、书签等产品琳琅满目。

《觉醒年代》制作方北京北广传媒
影视股份有限公司与北京国际设计周
有限公司通过对《觉醒年代》IP 元素进
行梳理、整合、归类，花费两个月的时
间，打造出第一批 23 款产品，除了雪
糕，还有零食、文具、饰品等系列产品。
在鲁迅博物馆内的鲁迅书店里，摆放着
各式各样的文创产品：印有鲁迅的名句
及出处的书签、鲁迅设计的北大校徽的
挂饰、《青年杂志》改名为《新青年》那一
期封面的布袋……给文创商品注入红
色基因，通过这一载体向新一代普及重
大历史事件知识，展现革命前辈的优良
品格和精神风貌，不失为传承革命精神
的好路子。

莫高窟喊你吃雪糕

如果说什么最能代表敦煌，莫高窟当

仁不让。莫高窟，俗称千佛洞，坐落在河
西走廊西端的敦煌，是世界上现存规模最
大、内容最丰富的佛教艺术地，也是游客
前往甘肃的必游景点之一。

去年夏天，敦煌莫高窟结合自身特色
推出了网红文创产品——定制版雪糕，有
草莓九层楼、巧克力石窟外景和牛奶月牙
泉三个版本口味。悠悠夏日行走在四周
是沙漠的敦煌街头，酷热难耐，拿着这样
造型别致的冰棍既可以解渴降暑，也可以
站在世界遗址莫高窟前拍照留念，绝对是
引领潮流的别样方式。就连吃完雪糕的
雪糕棒，在清洗过后也是一枚精美的定制
版九色鹿书签。

除此之外，近些年来敦煌莫高窟与越
来越多的美妆品牌建立起合作关系，推出
了种类丰富的联名款美妆产品，真正做到
让非物质文化遗产更“接地气”，融入人们
的日常生活。

糟粕醋火锅底料。受访者供图
黎锦吉祥钥匙挂件。本报记者 封烁 摄 海南黎锦手工时尚包。本报记者 封烁 摄

椰雕特色手机架。本报记者 封烁 摄
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