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简约的浅色调装
修，一张大书桌，四周是
书墙，书架上摆满了各
类社科人文书籍，空白
墙体上还挂有马尔克
斯、乔伊斯、鲁迅、卡尔
维诺、加缪、索尔仁尼琴
等作家和安迪沃霍尔、
毕加索等艺术家的大幅
照片……这是海口世贸
某小区内的一家小书
店，面积约50平方米，
名为“迷途”。

店主查济自称是一
个“书虫”，后来将兴趣
变为职业，10年前便开
了家线上书店，如今开
线下实体书店，主要源
于由来已久的书店情
结。
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读者在迷途书店选购图书。 龚梓 摄

清新、文艺的迷途书店。
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从小爱泡书店

放眼书架，发现迷途书店里售有“海
外中国研究系列”“甲骨文丛书”“汉译
世界学术名著丛书”“琼崖文库”“海南
地方志丛刊”等图书。闲聊中得知，这
些书籍有全新的，也有二手的，都是店
主查济逛遍岛外的万圣书园、豆瓣书
店、单向街书店、先锋书店、钟书阁、方
所等近千家书店精选而来，此外，岛内
的幸福书吧、今日X书屋、海口创新书
店里“沉淀”的书籍也被他多次光顾
后，收入囊中。

这些书都是查济眼中的好书，而且
很大一部分都有一个共性特征——市场
上很难找到的绝版书。

查济是名“85后”，来自中国现代爱
国诗人闻一多先生的故里湖北浠水，从
小就喜欢泡在书店里看书，有时候一待
就是一整天，是个彻头彻尾的书虫。

2005年9月，查济提着装有高中语
文老师赠送的25本文学类书籍的箱子
登岛，就读于海南师范大学中文系，毕
业后选择留在海南，先后在海口从事过

媒体记者、广告文案、项目策划等多个
职业。

海岛生活17年，查济业余时间最
大的爱好就是逛书店，也见证了海南书
店业的辉煌与落寞，如海府路43号的
席殊书屋，海府路61号的新南方书城，
滨海大道47号的新华书店滨海店，海
甸岛五西路13号的创客天使书局，海
航日月广场1号下沉广场的知和行书
局……

除了逛海南的书店，国内北上广深
等主要城市排得上号的书店，查济也基
本都逛过，他也从中有了深入了解书店
业态的机会，每一次的书店之行，对他而
言，也是探索和寻宝之旅。

转型职业卖书

2012年，查济尝试着在孔夫子旧书
网开了家网店，取名“知识分子书店”，经
过几年的“斜杠”经营和人脉沉淀，在孔
网圈小有名气，有了自己固定的消费群，
很多爱书人选择在他网店里买书。

2018年，他辞掉文化创意公司的工
作，成为一名职业卖书人，因此，淘书成
了他的职业。

查济说，为了节约差旅成本，他经常
购买特价机票飞到长三角、珠三角等经
济较发达城市逛书店，淘好书，有时候一
待就是一个月。

长期的阅读经历和累积的售书经
验，练就查济一双善于发现有溢价空间
书籍的慧眼。

“基本上，我淘来的书都是市面上已
不多见的，有些还是绝版书。”查济说，

“这当中有医学类、建筑类等专业工具书
籍，也有思想性深的社科书籍，以满足于
网上读者挑剔的需求，其中不乏高校教
师和技术专业人士。”

查济主张“淘万卷书，行万里路”。
为此，他已去过上海、杭州、长沙、广州等
城市不下1000家大大小小的书店，买过
2万多本书籍。

这些年，查济在孔网的书店经营得
有声有色，不但解决了一家四口的生计
问题，用他的话来说，“也获得了精神上
的愉悦感和满足感”。

圆梦实体书店

逛书店淘书的快乐，在孔网开书店
卖书的经历，也让查济时常陷入思考：为
什么海口那么多实体书店都消失了？我
来开一家实体书店会怎样？

今年初，在妻子的支持下，查济梦想
中的实体书店终于在海口开业了，为了
节省开支，装修环节很多活儿都是夫妻
俩自己动手做的。

“迷途”一名取自美国民谣大师鲍
勃·迪伦的传记片《迷途之家》。经过孔
网上多年的商业沉淀，他对线下这家实
体书店有着自己的定位——不卖教辅，
不卖童书，只卖人文社科书籍，包括小
说、诗歌、散文、随笔、人物传记、历史、政
治、法律、哲学、宗教、科学、电影、音乐、

艺术等各类书籍。
开业那天来的人不少，有他多年的

朋友，也有过往的同事，还有同事的朋
友，当然也不乏热心读者。忙碌之余，查
济也听到质疑的声音：在海口闹市开这
样一家书店，一个月的各项支出少说也
有四五千元，怎么撑得住啊？

“开一家线下实体书店一直是我的
一个梦想，说实话没打算赚钱。”查济坦
言，“我只是想换一种交流体验，与喜欢
阅读的书友结缘，将好书与读者进行实
实在在的线下分享。同时，我和作为全
职太太的妻子，也能陪伴两个孩子在这
个空间里成长。”

难怪开业4个月，迷途书店并未实
现盈利，而查济本人却不为此焦虑。他
线下的实体书店，是靠线上的“知识分子
书店”养着的。

因为，凭借多年的阅读经验和经营
摸索，查济通常会综合考量书籍文献价
值、文本内容、参考意义，作者在文化圈、
学界、行业地位，书籍版本年份、是否再
版等因素，搜寻网上找不到的孤本、有迫
切需求的专业性书籍，做其他店家没有
的绝版书，形成吸引读者的阅读价值和
价格优势，从而掌握溢价的主动权，很多
书尤其是医学类等专业书籍在网上已成
了孤本，可以溢价五到十倍，甚至是二十
倍卖出。

查济称，他的读者群在全国的大市
场范围内都相对固定，即有一定消费能
力、阅读调性和思想深度的顾客，包括一
些高校的知名学者。

对于查济个人而言，实体的迷途书
店，是他一部分市场罕见书的展示和售
卖空间，实现了他线上孔网“知识分子
书店”与线下“迷途书店”商业互补，也
借此机会结识更多的读书人和爱书人，
以承载他多年来心心念念要开书店的
梦想。

查济在迷途书店。
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