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暑期到来，研学旅行再度成
为许多中小学生和家长共同关注
的热词。家长和学生的共同需
求，使研学旅行越来越热，研学市
场越来越大。《报告》指出，近年
来，海南研学旅游发展迅猛，一批
景区（点）相继被授牌成为国家
级、省级研学旅游基地。

刘志明表示，开展海南研学
旅游影响力研究，对于科学化、系
统化地评价海南研学旅游资源，
构建丰富多彩的旅游消费新业
态，抢抓全球研学旅游的话语权
有着重要意义。

《报告》指出，研学旅游影响
力评价指数体系由三部分指标构
成，即竞争力、品牌力和传播力。
竞争力指数因评价对象不同可分
为研学旅游目的地竞争力、研学
旅游基地与营地竞争力和企业竞

争力；品牌力主要衡量指标有品
牌知名度、品牌美誉度和品牌忠
诚度；传播力影响力评价由传播
热度、传播广度、传播效度三方面
指标构成。

文旅产业指数实验室在全面
调研的基础上，基于旅游影响力
评价指数体系的评价方法，评选
出2022年研学旅游目的地城市
影响力TOP10为：北京、上海、广
州、苏州、杭州、西安、武汉、曲阜、
敦煌、三亚。

《报告》还介绍到研学旅行指
导师，他们负责学生在研学旅行
过程中的教育及安全，帮助学生
在研学旅途中获得有益的学习经
验。2022年6月，人力资源和社
会保障部向社会公示了18个新
职业信息，其中，研学旅行指导师
拟纳入新版国家职业分类大典。

《海南研学旅游影响力指数报告》发布
由文旅产业指数实验室与海南日报智库共同编制

关于研学旅游有两种理解，可以分为
狭义的和广义的。狭义的研学旅游一般
称之为研学旅行，主要有5个特征：教育部
门主导，以中小学生为主体对象，依托研
学基地和营地，研学时间有固定限制，是
一种独特的课程性质。这种理解是目前的
主流观点。

广义的研学旅游则包括了各类学生群
体参加的，以开阔眼界、增长学识为目的的
旅游活动。它不限定学生的范围（包括中
小学生、大学生、研究生等）、不限定组织方
（包括家长组织、自行组织等）、不限定出行
时间（寒暑假期间等）。广义的研学旅游是
一种新兴的，但逐渐为社会认知的观点。

■ 本报记者 李艳玫 王迎春

7月6日，2022年海南
国际研学旅游创新发展大会
暨“亲子游 青春季·莘莘学
子畅琼游”联合推广活动在
陵水黎族自治县启动。现
场，文旅产业指数实验室首
席专家刘志明发布了《海南
研学旅游影响力指数报告》
（以下简称《报告》）。

《报告》由文旅产业指数
实验室与海南日报智库通过
实地探访、深度访谈、行业调
查等方式共同编制，为研学
旅行实践教育课程提供了规
范化、便捷化、可视化的客观
评价指标，为海南国际研学
教育探索更加切实可行的发
展道路。

海南拥有世界级的研学旅游资
源，是名副其实的研学旅游资源富集
区，具备极高的综合旅游价值和国际
研学吸引力。《报告》梳理出，海南的
旅游自然资源包括海洋资源、热带雨
林、珍稀动植物、火山与溶洞和地热
温泉5大类。人文资源则有南洋文
化、东坡文化、非遗民俗、红色文化、
航天文化等。

调查显示，海南研学基地的80%
是以自然生态资源为依托，形成以自
然教育为核心，其次带有运动拓展、
传统文化、康养休闲等类型的主题课
程。《报告》同时指出，海南研学旅行
新业态近几年来发展迅速，但仍处在
发展初期阶段，面临研学课程数量不
足、体系不完善、研学专业人才数量
不足、疫情影响，研学接待量下滑等
困境。

文旅产业指数实验室依据2022

年最新数据，从竞争力、品牌力和传
播力三个方面对海南各城市的研学
旅游影响力进行综合评价，排名为：
三亚市、海口市、文昌市、琼海市、儋
州市、万宁市、东方市、五指山市、三
沙市。

文旅产业指数实验室依据2022
年最新数据，从竞争力、品牌力和传播
力三个方面对海南各地的研学旅游影
响力进行综合评价的结果，排名为陵
水黎族自治县、澄迈县、乐东黎族自治
县、临高县、定安县、昌江黎族自治县、
保亭黎族苗族自治县、屯昌县、白沙黎
族自治县、琼中黎族苗族自治县。

文旅产业指数实验室还从竞争
力、品牌力和传播力三个方面进行综
合评价，海南最具影响力研学基地
TOP10中，中国（海南）南海博物馆、
三亚大小洞天研学旅行基地、兴隆热
带植物园科普研学基地位列前三。

三亚和陵水
分居海南市县研学旅游目的地影响力榜首

“海南在全国研学旅游市场的影响力还
比较有限，其优势并没有得到充分发挥。要
改变这种局面，有必要对海南研学旅游市场
进行重新定位，找出其差异化优势，在此基
础上构建核心竞争力。”刘志明说。

《报告》从明确海南研学旅游的定位，打
造高端品牌；政府主导制定海南研学旅游中
长期发展战略；以高科技助力海南构建研学
旅游的核心竞争力；重点面向岛外开拓研学
旅游客户；打造国际研学旅游目的地等方面
提出建议。

“北京、上海、西安、苏州、杭州等国内研
学旅游发达地区通常具有两个共同特性，一
是历史文化及教育资源丰富，二是本地和周
边地区研学消费市场比较大。与之相比，海
南在这两个方面都不占优势。”刘志明介
绍，对此，《报告》提出，海洋和生态是海南的
资源优势，基于这种优势，海南应定位于高
端的生态研学旅游目的地，力争打造中国研
学旅游的高端品牌。

《报告》建议，研学旅游涉及的产业链很
长，需要官产学研各个领域的协调配合。有必
要在政府部门主导下，在充分调研的基础上，
制定切实可行的中长期战略，才有可能真正实
现打造海南研学旅游高度品牌的战略目的。

“海南的海洋资源、生态资源等资源优
势并不能自动转化为研学旅游的优势，只有
通过科技因素的参与才能不断提升海南研
学旅游的竞争力。”刘志明说，元宇宙最有可
能成为提升海南研学旅游品质的重要抓手，
元宇宙虚实融合的特性与研学旅游有着天
然的契合度，二者可以实现快速融合，应用
场景非常广泛。

《报告》还建议，在全球化视野下，海南
研学行业应在保留本土文化特色课程基础
之上，积极吸收海外文化艺术形式和元素，
大胆创新，积极探索“旅游+教育”的模式，通
过研学旅游，向世界讲述海南故事，展示海
南形象，传播海南文化。

（本报椰林7月6日电）

海南应立足生态和海洋资源
打造高端研学旅游品牌

竞争力、品牌力和传播力
构成研学旅游影响力评价指数体系

海南研学旅游影响力
指数报告解读

■ 刘志明
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首先是优势。对比其他省份和地区，
海南研学旅游的突出优势有三点：包括自
然资源、文化资源和政策优势。

但是，短板也同样突出，包括整体竞争
力不强，专业人才匮乏，本地市场狭小。

接下来，我们看一下对海南各市县的研
学旅游影响力进行综合评价的结果。

三亚得分排在第一位，其次海口，这两
个城市排在第一梯队；文昌、琼海、儋州、万
宁为第二梯队；东方、五指山、三沙为第三
梯队。

海南各市县的研学旅游影响力评价的
结果，陵水得分排在第一位，接下来是澄

迈，这两个县排在第一梯队；乐东、临高、定
安、昌江为第二梯队；保亭、屯昌、白沙、琼
中为第三梯队。

从海南最具影响力研学基地排序看，
中国（海南）南海博物馆、三亚大小洞天研
学旅行基地排在第一梯队；兴隆热带植物
园科普研学基地、三亚水稻国家公园研学
基地、海南天羽飞行航空培训研学旅行基
地、万宁日月湾国家冲浪培训研学基地、三
亚天涯海角培训基地为第二梯队；其余是
第三梯队。

从海南省内研学机构的影响力来看，
科普岛和中青研学得分比较突出。

研学旅游在我国的发展历程共分为三个阶段：

第一阶段为 2012 年—2015 年，为研学
旅游起步和探索阶段。主要是出台了与研
学旅游相关的政策，进行了“自下而上”的散
点式探索。

第二阶段为 2016 年—2021 年，是快速
发展阶段。各种相关政策密集出台，研学
基地、营地和研学机构增长迅速。

2022 年，则是一个多样化发展阶段的
开始。研学旅游正日益受到社会各界的广
泛重视，以亲子研学旅游为中心，研学旅游
的形态日益多样化。

研学旅游影响力评价对象包括研学旅
游目的地，研学旅游基地、营地和研学企业、
机构。评价指数体系由三部分指标构成：竞
争力、品牌力和传播力。竞争力是对旅游目
的地、企业综合能力的评价。品牌力、传播

力则主要着重对其营销传播能力的评价。
基于这个评价体系评选出来的2022年

研学旅游目的地城市影响力TOP10为：北
京、上海、广州、苏州、杭州、西安、武汉、曲
阜、敦煌、三亚。

TOP1—7城市有这样几方面共性：都是
超大城市，本地和周边地区有着巨大的研学
消费市场；历史文化与高等教育研学资源丰
富；有高质量的研学机构与产品服务。

TOP8—10旅游目的地城市的共性：都
属于旅游城市，有着独特的旅游资源，游客
规模庞大；本地人口有限，研学市场小；研
学机构竞争力有限。

从研学旅游基地影响力TOP10来看，
前6位均属于历史文化资源，后4位为自然
和科技类。

海南研学旅游的现状：

4

重新定位

国内研学旅游发达地区通常具有两个共同特
性，一是历史文化及教育资源丰富，二是本地和周
边地区研学消费市场比较大。与之相比，海南在
这两个方面都不占优势。其独一无二的优势是自
然资源优势和国际化优势。基于这种优势，海南
应定位于高端的生态研学旅游目的地，实行差异
化竞争，打造中国研学旅游的高端品牌。

制定中长期发展战略

研学旅游涉及的产业链很长，需要官产学研
各个领域的协调配合。有必要在政府部门主导
下，制定切实可行的中长期战略，并坚持落地实
施，建立资源共享协作机制，推动研学旅游相关产
业链的合作联动，最终实现打造海南研学旅游高
端品牌的目的。

科技助力

海南的海洋资源、生态资源等资源优势并不
能自动转化为研学旅游的优势，只有通过科技因
素的参与才能不断提升海南研学旅游的竞争力。

元宇宙虚实融合的特性与研学旅游有着天然
的契合度，二者可以实现快速融合，应用场景非常
广泛。海南正在打造全球元宇宙基地，利用这一
优势，海南可以打造出国内首屈一指的研学旅游
元宇宙。

重点拓展岛外亲子游客户

目前，海南研学旅游市场的客户群主要来自
本地，规模小、收益低，研学旅游机构难以做大做
强，也很难提升品牌。未来，需要从狭义的研学旅
游走向广义的研学旅游，重点开拓岛外亲子游客
户，大学生客户，为不同特点和需求的用户推出定
制化的服务。

打造国际化研学旅游目的地

在全球化视野下，海南通过本土资源文化+高
科技+国际化，可以打造出有世界影响力的研学旅
游目的地，吸引海内外的游学消费群体来岛游学。
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本版图片均由见习记者 王程龙 摄


