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兹游奇绝冠平生
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活
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海
南

七
月
，盛
会
于
海
南
启
幕
，盛
景
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琼
岛
铺
展
。
四
海
宾
朋
、天
下
奇
珍
，荟

萃
一
城
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假
若
能
够
穿
越
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空
，
谪
居
海
南

三
载
的
苏
东
坡
故
地
重
游
，邂
逅
第
二

届
消
博
会
，将
会
是
怎
样
一
番
奇
遇
？

千
年
一
瞬
。
东
坡
置
身
于
海
南
国

际
会
展
中
心
，只
见
展
品
琳
琅
满
目
，不

止
华
夏
风
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闻
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谈
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世
界
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﹃
此
为
何
处
？
竟
有
这
般
气
象
！
﹄

此
情
此
景
，东
坡
惊
于
盛
会
之
盛
，喜
于

精
品
之
精
。

﹃
先
生
您
有
所
不
知
，此
乃
第
二
届

消
博
会
，对
接
全
球
，联
通
中
外
，八
方

来
客
携
万
千
奇
珍
而
来
，故
而
有
此
盛

景
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恰
有
志
愿
者
在
旁
，为
东
坡
道
来
。

东
坡
心
生
好
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一
探
究
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于
高
端
食
品
保
健
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区
，
品
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洋
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在
时
尚
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精
品
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衣
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精
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宝
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目
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往
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消
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区
和
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区
，
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受
科
技
之
便
利
、
旅
居
之
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…
…

﹃
我
一
生
典
历
八
州
、身
行
万
里
，

亦
未
见
过
如
此
繁
多
、新
奇
之
物
，更
勿

言
众
多
珍
宝
汇
之
于
一
展
，实
乃
大
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眼
界
！
﹄
一
路
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路
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所
遇
奇
珍
异
宝
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技
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物
不
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数
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目
不
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闻
言
，有
客
商
道
：
﹃
海
南
办
此
盛

会
何
止
聚
全
球
精
品
，更
是
汇
全
球
机

遇
。
我
携
自
家
产
品
而
来
，正
欲
借
此

平
台
，打
开
中
国
市
场
。
有
客
商
则
盼

在
此
觅
得
商
机
，将
产
品
销
往
海
外
。﹄

一
番
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谈
，
东
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对
消
博
会
知
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愈
深
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怀
愈
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。
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日
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悬
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，﹃
食
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烟
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条
之
甚
﹄
，东
坡
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抚
长
须
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发
感
慨
，﹃
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行
我
居
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广
交
四
海
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数
馆
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悟
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日
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情
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璨
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乃
﹁
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冠
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生
﹂
！
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第二届中国国际消费品博览会今日在海口启幕，亮点纷呈、看点十足、重点突出

“新”潮澎湃“新”意迭出
“消博会时间”即将开启！
作为全国唯一的以消费精品为主题的国家级展会，也是亚太地区规模最大的消费精品展，7月25日

至30日在海口举办的第二届中国国际消费品博览会将让盛夏中的海南“热上加热”。
新亮点、新看点、新重点，相较于首届消博会，第二届消博会又多了不少“新意”。

老朋友依旧，新朋友不少——这是本届
消博会的一大亮点。

2021年，首届消博会刚落下帷幕，便有
超过80%的企业确定参加2022年消博会，
包括欧莱雅、资生堂、泰佩思琦、戴比尔斯、
周大福、毕马威、安永等。

2022年，来自国内外的企业、2800余
个品牌参展第二届消博会，众多细分行业头
部品牌齐聚海南，首次亮相消博会。

新朋友包括香化行业的美国雅诗兰黛、
法国科蒂集团、日本高丝，箱包行业的美国
途明，服装行业的法国卡尔拉格斐，医疗健
康产业的日本大冢，保健品行业的澳大利亚
纽新宝，海钓行业的日本达亿瓦等。

参展品牌增加，展览空间也随之增加，
这是又一亮点。

本届消博会展览总面积10万平方米，比
首届增加2万平方米。其中，国际展区8万
平方米，共有来自61个国家和地区的1600
多个品牌参展。在国内展区，全国31个省
（区、市）和新疆生产建设兵团均参展参会，新
设国货精品馆，展示国内消费精品和老字号。

除多场重点官方活动外，本届消博会还
将举办100余场各类论坛活动。

参展热情“爆棚”、展览面积扩大、重点
活动丰富……还有消费精品云集、首发首秀
吸睛等，第二届消博会亮点纷呈。

新亮点
参展热情“爆棚”
展览面积扩大

这一边，三亚Hello Kitty度假区首次亮相消博
会，400平方米超大型沉浸式乐园体验展台，将三亚
Hello Kitty度假区“搬”到消博会现场。那一边，同
样是首次参加消博会的意大利汽车品牌法拉利和玛
莎拉蒂，将带来旗下多款跑车。

看哪边？怎么选？——第二届消博会让人难以
抉择，因为“新看点”让人目不暇接。

“除了聚焦更多消费精品，汇聚更多细分行业的

全球头部品牌外，第二届消博会更加聚焦新品首发
首秀，将有200多个品牌在本届消博会上发布600多
个全新产品。”省政府有关负责人表示。

“数十个全球头部品牌展商将在展位上举办超
过百场的系列新品首发首秀活动。同时，在展会期
间，7月27日至28日将举办一系列‘消博时刻、新品
首发’发布会，一共28场，集中发布新品超过100个，
以线上线下相融合的方式带来全新体验。”省商务厅

厅长、海南国际经济发展局局长韩圣健详细介绍消
博会新品首发首秀活动。

地方精品发布会方面，广东、浙江、重庆、辽宁、
云南、新疆等地将在消博会期间举办十余场各地新
品发布活动。此外，还有消博会时装周，近20个国内
外优秀设计师品牌届时将以走秀形式发布超百款最
新时尚系列单品，消博会时装周也将成为展示海南
国际设计岛形象的又一张靓丽名片。

新看点 汇聚头部品牌 聚焦首发首秀

提前“探营”本届消博会广东馆：广汽
LX新能源汽车、深圳大疆无人机、格力电器
空气净化系列产品，以及广州酒家、皇上皇等
中华老字号产品，白大夫、完美日记等美妆产
品集体亮相，广东消费精品一览无余。

展示，也并非广东省此次参展消博会的
唯一任务。广东馆还安排企业参加新品首
发首秀活动，并将举办“粤贸全国·共享机
遇”供采对接推介会（广东）等。

这是第二届消博会的新重点——“为参
展企业提供更多市场机会、挖掘国内品牌‘走
出去’潜力、发挥海南自由贸易港政策优势。”
商务部有关负责人从3个方面展开说明。

本届消博会加强国际招展，为各国企业
提供了更多的市场机遇，特别值得一提的是，
RCEP成员参与热情高，日本、韩国、马来西
亚等国，总参展面积较首届增长近20%。

同时，本届消博会充分发挥“桥梁”与
“窗口”的作用，增设国货精品馆，吸引更多中
国消费品参展，打造引领国内消费潮流的集
合地，支持国内消费精品和企业走向世界。

此外，通过线上线下举办100多场采购
对接、洽谈签约等市场化活动等，有助于持续
放大消博会溢出效应，更好发挥海南自贸港
政策优势，释放政策制度系统集成的合力，增
进与世界各国的双边、多边和区域合作，促进
国内国际双循环。 （本报海口7月24日讯）

新重点
提供更多市场机会
放大展会溢出效应

7月23日，第二届消博会主场馆海南国际会展中心以“新姿”静待八方来客。本报记者 陈元才 摄

■ 本报记者 陈雪怡

■ 本报编辑部

琼岛七月，天高海阔，椰风醉人！
万众期待中，我们迎来第二届中国国际消费品博览会。
回望去年，习近平总书记为首届消博会致贺信，明确

消博会“全球消费精品展示交易平台”的定位，并提出了“三
个有利于”，向世界传递出中国坚定不移扩大开放的声音，
以及推动全球发展的决心。

如今，第二届消博会如约而至，展现出中国一如既往，
同世界分享市场机遇、推动世界经济复苏的真诚愿望。

这是激发经济活力的消费盛会——
在疫情影响下，如何更好稳住经济大盘、激发发展活力？

消费，显然是不可或缺的关键因素，尤其在疫情影响下，消费
的带动效应更加凸显。作为亚太地区规模最大的消费精品展，
消博会的接续举办，自然万众瞩目，寄托着中外客商的期待。

相比去年，本届消博会汇聚更多细分行业的全球头部
品牌，带来更多的“全球首发、亚太首展、中国首秀”，将有
200多个品牌发布600多个全新产品，同时还新设了国货精
品馆，可以预见，此次消博会必将在引领消费潮流、释放消
费潜力、促进消费升级方面发挥重要作用。

这是扩大对外开放的重要平台——
海南处于国内国际双循环交汇点，消博会在海南举

办，可更好联通中国大市场，带来世界大机遇，更好推动新
发展格局的构建，深化国际间的交流与合作。

就实际情况看，消博会国际展区达8万平方米，占参展
面积的80%，全球61个国家和地区的1600多个品牌参展。
值得一提的是，RCEP成员参与热情高涨，日本、韩国、马来
西亚等国总参展面积超过 5000 平方米，较首届增长
20%……一系列数据成为对外开放持续扩大的有力见证。

这是推动海南发展的重要契机——
消博会的举办，既是全世界的机遇，同样也是海南的

机遇。于海南而言，这是一次难得的形象展示。本次消博
会将通过线上线下结合举办100余场论坛、推介等配套活
动，充分展现海南自贸港区位、政策、生态和营商环境优势，
可向中外各界更好展示海南自贸港形象与机遇。

这同时也是一次发展倒逼，全球消费精品的汇聚，可
充分展现消费趋势，促进消费升级，推动海南成为全球消费
时尚展示引领地，高质量推进国际旅游消费中心建设。此
外，这也是一次产业带动，可集聚全球优质生产要素，吸引
相关产业链布局海南，助力现代产业体系建设。消博会正
是海南高质量发展的“助推器”。

迎五洲客，计天下利！
“消博会+自贸港”，释放的是“开放+开放”的叠加机遇。
各美其美，美美与共。让我们相约自贸港，相约消博

会，于国内国际双循环交汇点上，共享蓬勃中国机遇！

《东坡逛消博》
创意视频封面

扫码看

《东坡逛消博》

创意视频

我们非常荣幸在今年继续以消博
会官方计时伙伴的身份参与第二届消
博会。未来，我们期待能与消博会建立
更加紧密、长久的新型战略合作关系。

——名士表中国区品牌总经理冯彦霖

我们希望通过消博会这样一个更大
更宽的平台，向消费者展示高质量的床
具，并以消博会为窗口，与消费者共享睡
眠自由理念，进一步打开品牌知名度。

——瑞典海丝腾亚太区总经理梁亮

我们希望借助消博会这一开放、
多元的综合性平台，与更多伙伴交流
互鉴，与世界分享发展机遇，一同助
推中国消费品产业及时尚行业蓬勃
发展。

——泰佩思琦中国旅游零售及海南
业务高级总监侯晓峰

我们将紧抓海南自贸港机遇、全力
用好消博会平台，基于海南自身经济发
展基础、产业发展方向、区位优势特色
等因素，助力各界探寻海南自贸港的未
来发展路径。

——毕马威中国海南区域主管合伙人
张岚岚
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10万平方米
本届消博会

展览总面积达 10万平方米

较首届增长
数
览
盛
会国际

展区

8万平方米

共有来自61个国家和地区的

1600多个品牌参展

2万平方米

全国31个省（区、市）
和新疆生产建设兵团

均参展参会

新设国货精品馆
展示国内消费精品和老字号

100余场活动
通过线上线下结合

举办100余场论坛、推介等配套活动

2800余个品牌
消博会吸引国内外参展品牌

2800余个

国内
展区

展
望
盛
会


