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■ 本报记者 陈雪怡

百余棵绿植“簇拥”的展位、采用碳捕获
乙醇制造香水，还有可持续消费体验空间
……这一切仿若“绿野仙踪”，却又真实地存
在于第二届中国国际消费品博览会里。

如果有“绿野仙踪”消博篇，开篇第一
句应该是——“绿色不止是一种颜色”：

百余棵大小不一、错落分布在高纳仕
品牌展位里的绿植，是绿色；该品牌展位
展示的，利用科技手段人工打造的五彩斑
斓的珠宝产品，也是绿色；

采用环保、可循环、可降解的建筑材
料，融合中式庭院、自然植萃元素、光影元
素等于一体的雅诗兰黛集团展台设计，是

绿色；使用可循环可降解原料做包装的欧
缇丽产品，也是绿色。

一如资生堂集团特意在展位里单独
开辟出一个“可持续发展”展示区域，并以

“Green is colorful（多姿多彩的绿色）”
命名一样，在第二届消博会里，绿色不止
是一种颜色，它多姿多彩地呈现在参展企
业和品牌的展位里、展品中，以及行动上。

“绿野仙踪”消博篇，翻过“绿野”的内
容，再来看“仙踪”的奥秘：

早在1926年就推出第一款替换装的
资生堂，在“可持续发展”区域展出该集团
旗下的部分绿色产品，包括怡丽丝尔的水
乳替换装等，立马吸引了消费者的目光。

“替换装经济实惠，而且有助减塑环

保，在购物前先看看这项产品有没有替换
装，已经成为了自己的消费习惯。”参展观
众刘琴向展位工作人员咨询了解资生堂
旗下品牌的替换装产品引入计划。

从消费端“溯源”供应端，科蒂集团带
领消费者深入探寻碳捕获的科技秘密。

“本届消博会上，科蒂着重展示携手
全球领先的可持续原料供应商LanzaT-
ech共同开发的创新实践——采用碳捕获
乙醇制造香水。”科蒂集团展位工作人员
介绍，今年1月，第一批采用该碳捕获乙醇
制造的香水产品已投入生产，标志着科蒂
提前实现了在2023年将可持续乙醇纳入
其香水产品组合的计划，使消费者早日获
益于这项黑科技。

一个个绿色展位、一件件绿色展品，
一次次可持续发展探索、一项项可持续发
展成果，像是“绿野仙踪”消博篇的一则则
故事、一扇扇窗口。

而在4号馆的可持续消费体验空间
里，不同品牌的可持续故事，在一个空间
进行集中展示。

可持续消费体验空间以“广场式传
播、沉浸式体验”为设计理念，营造推动联
合国可持续发展目标（SDGs）的氛围，通
过打造多屏联动的直播区域，以可持续产
品展示、可持续理念视频展播、与品牌代
表开展可持续主题访谈对话等形式，多维
立体呈现“全球可持续消费倡议”的价值，
以及倡议成员企业及各大品牌推动可持

续消费的理念与行动。
美丽与环保互为一体的欧莱雅护肤

品、雪花啤酒旗下多款节能减碳啤酒新
品、戴尔科技以循环原材料著称的笔记本
电脑……除了可持续产品的展示与体验
外，可持续消费体验空间现场还设计了多
个互动活动，让可持续消费不仅能为大众
所认识了解，并且能成为日常、成为潮流。

展位展品之外，还有第二届可持续消
费高峰论坛等活动，都是“绿野仙踪”消博
篇的内容。

会后，“特邀嘉宾”百余棵绿植将移回
原地、资生堂也将为中国消费者提供更加
丰富的替换装选择，“绿野仙踪”消博篇也
将继续书写。 （本报海口7月27日讯）

消博会“全球可持续
消费倡议”落地深化

本报海口7月27日讯（记者邱江
华）首届中国国际消费品博览会发起
的“全球可持续消费倡议”，在7月27
日举行的第二届可持续消费高峰论
坛中进一步落地和深化。当日，该倡
议发起人、《可持续发展经济导刊》社
长兼主编于志宏发布倡议进展，欧莱
雅、京东物流、华润雪花啤酒、李锦
记、晨光、携程等6家企业正式加入
该倡议。

“倡议发布一年来取得了丰硕
的成果。”于志宏表示，倡议联盟
各方加强可持续消费领域研究，
在有关政府部门的指导下，召开
专家研讨会和倡议推进会，分析
全球可持续消费发展趋势，开
展了“日化行业推动可持续消
费行动指南”“城市商圈推动
可持续消费指导原则”等具
有创新引领意义的项目。此
外，参加倡议的各品牌积极
行动，在承诺领域取得了显
著进展。

活动现场，“全球可持
续消费倡议”新成员企业
代表纷纷宣读倡议内
容。“携程承诺并倡议，
赋能行业伙伴开发生
态旅行产品，推广可持
续旅行的消费理念。”
携程研究院执行秘书
长、携程集团入境游
总经理孙博文表示。

聚焦“双碳”目标，打造无污
染、低耗能环保节能型展会

绿色消博会
精细更精彩

本报海口7月 27日讯（记者尤梦
瑜）“您好，我来帮您做垃圾分类。”7月
27日，在第二届消博会用餐区，保洁人
员主动接过用餐人员的餐盒，按照垃圾
分类要求进行处理。作为展示中国高
水平对外开放的重要国际平台，第二届
中国国际消费品博览会聚焦“双碳”目
标，围绕“绿色”办会推出多项举措。

海南日报记者在现场看到，消博会
会场内所有入场餐饮机构均使用可降
解材质餐具。参展商提供的包装袋、手
提袋等也以可回收的纸袋为主。不少
展台工作人员向观众赠送布质环保袋
作为纪念品。

为期 6 天，2800 余个品牌参展，
展览面积达10万平方米，单日入场人
数超4.8万人次，规模庞大，但能耗要
降到最低，努力让“绿色”成为消博会
的另一张靓丽标签。本届消博会组
委会相关负责人介绍，第二届消博会
践行“绿色办展、低碳办会”理念，从
参展、搭建、出行、餐饮、数据化管理
等方面采取相应举措，充分营造绿色
低碳会展氛围，打造一场无污染、低
耗能的环保节能型展会。

消博会新闻中心主体结构使用铝
合金型材和热转印材料，地台为锌合
金地脚和三聚氰胺板，全部为构件式
安装，无需现场制作，仅拼装即可，重
复利用率达 100%。灯具采用节能
LED灯，减少使用大功率耗电设备，节
能降耗。

“此次消博会我们大力推行信息
化服务，开发消博会 APP，为广大观
众提供展会导览、会期活动、现场直
击、观展购票等优质服务。平台可同
步查询本届展会展区设置、展商名
录、活动安排等展会资讯，并提供报
名参观、参加论坛及研讨会等一站式
服务。”消博会组委会相关负责人说，
参展商、主场搭建商、特装搭建商可
以通过登录消博会官网，在电子平台
上实现信息收集，不必采用传统纸质
宣传页查阅相关材料。

与此同时，本届消博会所有特装
展台的申报工作均采用线上系统，将
展台资料前期备案、现场服务及展后
结算等营运服务全阶段进行整合，以
数字化为抓手，构建出包括展会资料
备案、施工资料备案、施工证申请、现
场设施设备下单申请、加班申请等多
个功能在内的全场景服务体系，实现
消博会营运“管理精细化，办公无纸
化”的服务目标。

本届消博会在关注议题上也同样
聚焦“绿色”。雅诗兰黛集团、法国欧莱
雅等老牌化妆品企业在展位中通过场
馆设计、产品展示等向公众传递“可持
续”理念。正大食品带来泰国第一个多
品种植物基仿造肉品牌——MEAT
ZERO，产品不含肉类，却依旧带给人们
品食肉类的体验。MEAT ZERO产品
也使用了触感天然、可回收的包装。

布设绿色展位布设绿色展位，，展出环保产品展出环保产品，，开辟开辟““可持续发展可持续发展””展示区……展示区……

书写书写““绿野仙踪绿野仙踪””消博篇消博篇

■ 本报记者 邱江华 孙慧

传播可持续消费理念，符合推进海
南自由贸易港建设的要求，也同海南打
造国际旅游消费中心的发展目标一致。

在7月27日举行的第二届可持续
消费高峰论坛上，众多全球知名品牌、行
业代表就海南如何推动可持续消费发展
提出了看法和建议。

“作为可持续消费驱动低碳未来的
践行者，中免集团积极为推动实现国家

‘双碳’目标贡献力量。”中国旅游集团
中免股份有限公司副总经理王延光表
示，就海南而言，下半年即将开业的海

口国际免税城以及正在建设的三亚国
际免税城一期二号地等项目，均严格遵
循国内外先进的绿色建筑认证标准，在
满足舒适生活的同时注重环保节能
源。此外，中免集团还在服务顾客过程
中倡导绿色消费。

“海南是我们首批可持续水产养
殖业试点的推动区域，海口市江东新
区今年成为我们生态产品价值实现政
策研究项目的首个试点区域。”世界自
然基金会（瑞士）北京代表处首席代表
卢伦燕说，海南是见证了世界自然基
金会众多工作成果的宝地。“在合作
中，我们感受到海南自由贸易港的区

位优势。在国家政策引领和区域政策
带动，以及优质的生态环境和营商环
境之下，海南在推动可持续消费方面
发挥了重要作用。”

当前，绿色低碳发展已成为工业领
域的广泛共识和普遍要求。就如何把握
绿色化趋势，打造消费品工业发展新引
擎，工业和信息化部消费品工业司副司
长王孝洋认为，海南生态环境得天独厚，
广大消费品企业应主动顺应绿色发展趋
势，充分利用好消博会平台，推广运用绿
色技术，拓展绿色消费场景，增加绿色产
品供给、实现绿色可持续发展。

（本报海口7月27日讯）

本报海口7月27日讯（记者孙慧
邱江华）7月27日，第二届可持续消费
高峰论坛在2022年中国国际消费品博
览会上举行。戴尔、欧莱雅、京东、科大
讯飞、科蒂、德勤、华润等国内外知名企
业齐聚论坛，探讨可持续消费如何驱动
低碳未来，共话可持续发展。

作为本届消博会全球消费论坛系
列重点活动之一，第二届可持续消费高
峰论坛以“可持续消费 驱动低碳未来”
为主题，旨在呼应国家“双碳”目标，深
入探讨和分享领先企业的可持续消费
与生产实践。

在今年的论坛上，“全球可持续消
费倡议”迎来了一批新伙伴，既有欧莱
雅等国际知名品牌，也有李锦记等百年
企业，更有京东物流、华润雪花、晨光文
具、携程集团等具有影响力的消费品
牌，他们承诺将在各自领域作出促进可
持续发展、实现“双碳”目标的贡献。

此外，供应链脱碳行动、海南旅游
零售市场ESG生态构建和新业态活

力、日化行业推动可持续消费行动指南
等报告在论坛上发布，京东、晨光、美
团、欧莱雅、科大讯飞、戴尔科技、泰森、
理想国等知名品牌分享领先企业的可
持续消费与生产实践，在消博会这一国

际化平台上展现企业推动可持续消费
的价值主张与行动成果。

值得一提的是，本届消博会还在展
区设立可持续消费体验空间，除了展示
各品牌的新品、精品外，还会通过直播、

展播、与品牌代表开展可持续主题访谈
等形式，立体呈现全球可持续消费倡议
的理念、行动，以及号召更多企业参与
全球可持续消费倡议联盟，以实际行动
践行可持续消费理念。

第二届可持续消费高峰论坛举行

深入探讨可持续消费驱动低碳未来

与会嘉宾论海南可持续消费发展——

推动可持续消费 助力自贸港建设
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■ 本报记者 孙慧 邱江华

消费与可持续发展如何共生？消
费品牌企业如何引导上下游产业链参
与可持续消费行动？7月27日下午，第
二届可持续消费高峰论坛在海口举办，
国内外知名企业齐聚一堂，深入探讨可
持续消费与生产实践。

论坛上，戴尔科技、华润雪花、李锦
记、中免等多个品牌介绍了企业是如何
在生产、包装、营销等环节践行可持续
理念的。例如戴尔科技集团产品的
50%原料来源于可回收的材料，产品包

装百分之百使用可回收材料；雪花啤酒
研发轻量瓶，比普通的玻璃瓶减重
17%，可使碳足迹降低18%左右。

气候变化、生态危机与全人类息息
相关。“消费品牌80%的碳排放量来自
他们的上游供应商和下游消费者。”阿
里巴巴集团客户发展部总经理曹晓敏
说，企业需要探索如何借助品牌力量倒
逼上游供应商减少碳排放，引导下游消
费者掀起绿色低碳消费革命，这将极大
促进整个人类的减碳工程进度。

已经有企业敏锐地感应到，越来越
多年轻消费者有低碳需求，这些需求可

转化为消费市场新的增长赛道。
“拥抱可持续消费就是拥抱今天和

未来的消费主力军。”欧莱雅中国首席
企业事务公共联动官兰珍珍说，这两年
的多项市场研究表明，Z世代群体中绝
大多数人愿意为对社会环境更负责的
产品买单。

企业走向可持续消费的路途上仍
有挑战。曹晓敏认为，很多消费者形成
了低碳消费的认识，但尚未落实到真正
的行动上，品牌还需思考如何引导消费
者对可持续消费做到知行合一。

（本报海口7月27日讯）

国内外知名企业共话消费如何与可持续发展共生——

以可持续消费拥抱美好生活


