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消博会海南馆展现自贸港建设新成就新气象，企业交易成果丰硕

秀海南好物 讲海南故事

海南馆讲解员郑子薇的另一个身份，是
来自海南楠脂茶业发展有限公司的参展商。

这几天，她除了“不知道讲解了多少场”，也
“不知道加了多少微信好友”。最令郑子薇兴奋
的是，原本她一直没法搭上线的进出口贸易公
司，这一次在消博会上竟主动找上了门，“尤其
是我们的沉香饮料，他们特别感兴趣。”

不只是沉香饮料，这一次，她还带来了沉香饰品、
沉香香水等多个沉香产品线。

“海南还有这么好的东西？”“沉香还能做成这
个？”类似于这样的惊叹，是郑子薇这几天听到最多的
声音，这让她感到兴奋，“海南沉香正以‘新的姿态’，
被更多人看见。”

同样从事沉香深加工的参展商海南云海粤林业
有限公司，在本次消博会上更是满载而归。

7月27日，一场“简约却不简单”的签约仪式在消
博会海南馆举行，海南云海粤林业有限公司与义乌鑫

联进出口公司、世界韩国人商会义乌分会、海南香都沉
香产品科技有限公司3家单位现场签订为期5年的沉
香纺织品销售四方合作协议，总金额达5亿元人民币。

“这趟消博会，来得太值了！”该公司副总裁韩燕
婷笑言。事实上，她与3家单位早有接触。“他们对我
们的沉香纺织品有兴趣，但距离达成合作总差‘一把
火’。”韩燕婷说，借助参加消博会的契机，其他3家公
司详细了解了他们的产品，这才总算敲定了合作。

不只是沉香，短短几天的消博会上，其他海南参
展商同样收获颇丰。海南鑫宏源贸易有限公司与加
拿大采购商达成椰雕铃铛包代理销售意向；五指山红
茶、春光食品椰子系列、富锌泉水柠檬、黎锦、椰雕等
产品深受北京、上海、黑龙江、广东等地商家喜爱，现
场达成初步合作协议……

对于这些参展商而言，发生在消博会海南馆里的
故事，仅是序曲。有关合作与共赢的故事，才刚刚开
始。 （本报海口7月29日讯）

消博会时装周打造时尚盛典，
助推自贸港时尚产业发展

在消博会
追赶时尚潮流
■ 本报记者 邱江华

想了解穿搭趋势？想追赶时尚潮流？
那么你绝对不能错过第二届消博会时装
周！在这里，不论你是走高贵优雅气质路
线，还是钟情个性时髦少女，都能找到让你
心仪的服饰或单品。

作为本届消博会的重要活动之一，时
装周可谓吸睛无数，不仅有时装发布会，还
包含订货会、展馆快闪秀、品牌分享沙龙、
时尚艺术展等多项活动内容，通过打造具
有国际竞争力的时尚盛典，助推海南自贸
港时尚产业发展。

“太美了！充满了中国风雅。”在观看了
7月26日时装周开幕大秀——由时装设计
师陈野槐携带的品牌《中国风雅·琴棋书画》
系列作品后，一些观众发出惊叹。海南日报
记者在现场看到，当鼓点轻轻响起，笛箫、琵
琶、古筝相继应和，灯光渐次照亮身着华服
的模特时，现场观众屏息凝神，陶醉其中。

时装秀与海滨风光碰撞同样精彩。7
月27日，在海南国际会议展览中心旁的一
片沙滩上，时装品牌DAMOWANG与自然
共舞。一排模特在大海的映衬下，用猫步扬
起细沙，场边不少观众将这一幕纳入了自拍
背景中。

据了解，时装周设置室内海边双秀
场，区域功能分为新品发布区、订货会和
艺术陈列区三大板块，为品牌方和客户提
供沟通交流平台。本次时装发布会携手
国内外优秀设计师品牌以“中国力量”“美
好假期”“概念艺术”“黎锦文化”等元素，
打造主题多元的视觉盛宴，展示最新时尚
系列单品。

业内人士认为，第二届消博会时装周通
过和众多国内外设计师品牌合作，在助力消
博会曝光，为时尚设计师拓宽宣传销售渠
道、打造城市时尚首秀中心、丰富国际品牌
灵感等方面发挥重要作用。

时装周不仅为国内设计师们搭建了
连接国际的舞台，还推动了地域合作与交
流，丰富海南自贸港时尚领域新业态。7
月 28 日，时装周举办三亚主题日活动。
艺术装置、新品发布、时尚走秀等集聚三
亚元素的活动轮番上演，吸引众多参展商
及观众观看。

活动现场，三亚市旅游推广局与海南国
际经济发展局及多个设计师品牌举行战略
签约仪式，多方将共同携手，建立三亚与国
内外知名品牌的深入合作关系，不断增强三
亚旅游文化在国际上的影响力和知名度。

“此次邀约的香港设计师品牌以设计师
专场进行首发、首秀活动，旨在吸引和推动
更多品牌未来在三亚进行首发首秀活动，以
宣传‘旅游+文化’的目的地推广模式，展示
三亚国际旅游胜地形象。”三亚市旅游推广
局局长叶家麟介绍。

7月29日，在本届消博会时装周洞见
时尚论坛中，海南自由贸易港设计师联盟正
式启动，将汇聚海内外优秀设计人才资源，
解读自贸港人才、税收相关政策，为设计师
联盟搭建海南市场长效服务机制，助力设计
师品牌共享自贸港政策红利，进一步推动品
牌扩展国内国际高端消费市场版图。

“我相信明年会有更多设计师期望来展
示自己。”中国纺联《纺织服装周刊》杂志社
社长助理张尚南认为，消博会不仅给国产时
装品牌拓展知名度的机会，也让更多消费者
有机会近距离与国内设计品牌互动。

（本报海口7月29日讯）

■ 本报记者 计思佳

卡西欧、复星、派克、卡尔·拉格
斐、迪奥……第二届消博会还没开
始，海南望海国际商业广场有限公
司（以下简称望海国际）副总经理高
志萍就梳理出一张长长的品牌清
单。这里面既有已入驻商场，需要
拜访的“老朋友”；也有一直在积极
争取，希望引进的新品牌。

7月28日上午9时，高志萍带着
公司的招商采购团队来到展会现
场。虽然展品让人看着有些眼花缭

乱，但他们目标明确，首站就直奔
汇集腕表、珠宝等品类的5号馆。

“这次消博会，我们卡西欧带来
全球限量400枚的MRG-B2000SH
冲击丸腕表，和年轻人喜欢的G-
SHOCK PREMIUM LINE 系
列。”听着卡西欧（中国）贸易有限公
司培训部主任梁海英的介绍，高志萍
频频点头，“这些正是我们需要的。”

“下一个是IAM，看看他们有
没有进驻商场的计划。”英国轻奢智
慧家电品牌IAM本不在清单上，但
因这几天目睹该品牌展位甚是火
爆，高志萍也将其列入了考察范围。

几秒就能喝上凉白开的熟水机、
净化装修污染的空气净化器……“价
格在1万元以内，很符合中国人的生
活需求，肯定会有很好的销售反馈。”
现场试用了产品后，高志萍和品牌工
作人员互留联系方式。

了解新品、介绍项目、沟通意向
……一个上午，高志萍就这样马不
停蹄地带着招商采购团队，穿梭于
各个场馆之间，按照清单联络拜访
了10多个品牌。

“这几天，我每天的手机步数都
接近2万步。”高志萍说，了解消费市
场潮流趋势，是商场人的“必修课”。

以奢侈品服装为例，过去高志萍
要专门飞到北上广深的各大商场，才
能看到最新产品，“现在有了消博会，
家门口就可以看到全球大牌的首秀
精品，‘一站式’拜访重点品牌客户。”

同时，高志萍还想在消博会上
寻找转型升级商机。她告诉记者，
近几年，因疫情和电商直播的冲击，
实体商场的经营面临很大挑战。“我
们想抓住自贸港建设机遇，面向全

国客户群体，往中高端精品方向发
力，并为跨境电商以及未来免税类
品牌供应链提前布局。”

今年7月，望海国际注册成立
了跨境电商公司。“消博会现场有很
多国内外优质品牌参展，为我们的
跨境供应链发展提供了丰富的资源
储备。”高志萍说。

临近中午1时，高志萍终于拜
访完上午的最后一个客户派克。因
看好海南的消费市场，品牌商承诺
为望海国际保留一支全球仅有70
支的限量版钢笔，消博会展出后用
于商场展销。

“真是意外的惊喜。”高志萍相
信，借助消博会东风，海南本土商场
将踏上转型升级的“乘风破浪”之路。

（本报海口7月29日讯）

她的品牌清单里，蕴含本土商场转型商机

尽管已经在第二届消博会现场待
了整整5天，但郑子薇至今还未逛遍所
有展馆。“一直泡在海南馆，根本抽不出
空！”

郑子薇是消博会海南馆的讲解员，
7月29日上午，当海南日报记者到访海
南馆时，她刚刚接待完一个外省商务代
表团，“最忙的时候，一个下午讲解了11
场。”

郑子薇的工作，正是讲好消博会海
南馆的故事。而作为“桥梁”与“窗口”
的消博会海南馆，也正用一个个展台、
一件件商品，向来自全世界的客商，讲
述着综合实力不断提升、产业结构不断
优化、政策红利叠加释放的海南故事。

■ 本报记者 李梦瑶

有创意
既是卖场更是秀场

蔚蓝如海水、呈波浪状的外墙，让这一届消博会的海南
馆极具辨识度。

当天，入馆时间刚到，海南馆内便已涌入络绎不绝的人
潮。四面环绕的显示屏通过多媒体技术，将椰风海韵、雨林
苍翠、黎锦苗绣等海南元素一一展现，置身海南馆，仿佛体
验了一把沉浸式的海南游。

“为借助消博会海南馆这一平台讲好海南故事，我们早
在今年2月便已启动展馆的设计筹备工作。”省商务厅会展
处副处长盘五山介绍。在他看来，610平方米的海南馆展
区，既是卖场，更是秀场。

秀出精品——围绕“高、新、优、特”四个关键字，紧扣海
南四大主导产业以及医疗、教育主题，筛选出81家企业136
件展品，处处体现自贸港建设新成就、新气象；

秀出花样——水果试吃、红茶品鉴、黎锦试穿，除展品
体验与互动活动之外，今年海南馆还特地开辟出直播区域，
数名网红主播不间断地直播带货，带领各地游客“云逛展”；

方寸天地，大有乾坤。海南将借消博会海南馆这一平
台，生动深入地讲好海南故事。

一组数据可以印证“海南故事”颇有人气：截至7月29
日，消博会海南馆观展人流量合计超过1.7万人次。

“真甜！”7月29日10时许，消博会海南馆内，来自
黑龙江的候鸟老人杨树从参展商税红的手中接过一
杯柠檬汁，一饮而尽。10分钟内，税红已为近20名观
展者递上该公司的试饮品。

琳琅满目的热带水果，是海南参加综合性展会
时，不会缺席的“主角”。

不同的是，这一次的水果展台上，又新添了不少
“新面孔”，如燕窝果、杨桃瓜、手指柠檬、无核荔枝等。

“水果展台上的变化，体现了海南热带特色高效
农业的提档升级。”省商务厅副厅长崔剑说，这样的

“变”，体现在海南馆的方方面面。
“科技范儿”更足——从国内首台70Mpa氢燃料

电池MPV海马第三代氢燃料电池汽车，到曾获德国
红点奖的小鲨鱼电动冲浪板，一件件“黑科技”含量满

满的展品，讲述着海南“自主创新”的故事。
“自贸港范儿”更足——从博鳌乐城国际医疗旅

游先行区企业带来的创新药械人工耳蜗，到来自陵
水黎安国际教育创新试验区的中国传媒大学与英国
考文垂大学等中外合作办学项目，一个个先行先试
探索制度集成创新的成果，讲述着海南的“消费回
流”故事。

“与去年相比，本届消博会海南馆的展品更丰富，
由3大类9品类增至6大类24品类。”崔剑举例，譬如，
今年新增了游艇及新能源车、医疗健康、食品饮品、教
育消费等品类，展出的旅游商品也更有“含金量”，如
曾获中国特色旅游商品大赛金奖的椰雕等。

在崔剑看来，海南馆中的“小环境”，折射出的正
是海南自贸港的“大发展”。

有内容
“小环境”折射大发展

有成果
喜报频传收获颇丰
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▲海南馆外景。
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