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党的二十大报告为全面推进乡村振兴
提出新的目标与任务，也赋予乡村更多发
展机遇。今年4月，多部门联合印发《关于
推动文化产业赋能乡村振兴的意见》，提出
到2025年，文化产业赋能乡村振兴的有效
机制基本建立，优秀传统乡土文化得到有
效激活，乡村文化业态丰富发展。

利好政策加持，大大小小的乡村正踊
跃拥抱乡创时代，海南还可以怎么做？

张引认为，在艺术乡村建设中，要在政
府的引领下整合多方资源，推动和盘活智
库、高校以及文化界的力量，贡献更多来自
本土专业机构及人士的意见。

白沙黎族自治县文创设计大赛目前征
集到的1495件作品，大部分仍是来自省外
设计团队，这也折射出海南本土设计专业人
才、设计公司的短缺。“海南目前市场体量
小，专业从事文化、艺术设计的公司并不
多。”房景峰介绍，以深圳目前的市场体量来
看，其文化创意公司已超过50万家。

“但也要看到海南市场的成长。”房景
峰相信，通过国际设计岛的大力推进，海南
设计行业也将迎来更多人才与机遇。

产品更美观，乡村更有味，但一味地追
求设计会否让乡村在商业化之下失去本
真？今时今日，全国各地高度雷同的古镇
古村一定程度上也反映出问题。

乡村的主人是村民，无论是硬件建设还
是软件优化，永远不能忘记农民这一核心主
体。“对于设计人员来说，在商业化与原真性
之间寻求最佳平衡，是设计‘下乡’的一大难
点”。海南师范大学美术学院环境设计系主
任王沫认为，在为乡村进行设计时，首先要了
解村民所需，认真思考这份设计是否是村民
真正迫切需要的，还是只是为了设计而设
计。“文化创意和艺术真正赋能乡村要注重带
动乡村产业链，激活内在动能，由内而外展示
乡村文化，才会让设计更有价值和意义。”

“文化创意设计为乡村赋予生命力，带
来了人气。在乡村的策划、设计、包装上，
一是要抓住当地文化要素这一核心，二是
政府要积极引导。”海南省生态旅游策划研
究院院长张悟纲操刀过海口、儋州、保亭等
地的多个乡村文化策划项目，他认为，避免

“千篇一律”的关键在于聚焦本土文化，结
合当代审美，紧扣相关政策，乡村地区
进行文化创意设计与包装要基于
本地区经济条件，不可一味求
大求全。

（本报海口 11
月23日讯）
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1495 件。从 9
月5日至 11月 5日，
短短两个月时间，由
白沙黎族自治县旅文
局主办，白沙文化馆、
白沙民族博物馆和海
南文化创意研究院协
办的海南白沙黎族自
治县文创设计大赛，
征集到了来自省内外
的1495件参赛作品。

“超过了我们的
预期。”这个数字让海
南文化创意研究院
（以下简称海南文创
研究院）院长房景峰
也感到意外。如今，
海南文创研究院正组
织专家对作品进行评
选。

近年来，海南加快
打造全域旅游新格
局。随着乡村基础设
施建设愈加成熟完
善，产业发展规模不
断壮大，海南部分地区
的乡村借助文创“东
风”，让人们看到了乡
创时代的文创“魔法”。

店家没有变、菜色没有变，仅仅是“门
脸”发生变化，就让整条美食街7家食店营
业额在半年时间里提高了约1400万元。
这个故事，发生在海口秀英区石山镇。

坐拥火山口这一独特自然资源，海口
石山镇的村民们多年来“靠山吃山”，做着
旅游生意。石山镇生态美食街一共有7家
小吃店，2021年1月，海南文创研究院接
到美食街公共品牌整体设计的任务，打造
一套整体视觉识别系统，推广石山旅游。

“通过前期的深入调研，我们发现每
家店老板有着自己的性格，有着自己的经
营理念，小小美食街，很有一种江湖的感
觉。”海南文创研究院副院长张盼介绍。

最终，设计团队决定以古风和“美食
江湖”的概念来进行整体设计。插画师根
据人物个性设计食店老板形象，7个基于
店家经营者真实形象设计出来的江湖人
物形象写实传神，7位江湖“厨神”绘在一
张海报上，充分展示出“一山一食街，一铺

一厨神，一味一江湖，一人一故事”。
现在，美食街每家店门口都立起了自

家招牌的江湖形象，整条街变成了网红打
卡地。

“感谢政府来提升我们的美食街形
象。他们很会设计，客流量也增加了很
多。”石山美食街辣木鸡店老板陈妙鹏说。

“门脸”不只有店家招牌，筷子套、纸
巾盒、包装袋，团队都进行了统一的视觉
形象设计。

“通过设计团队的设计，我们把石山特
色文化元素融入本地旅游、美食中，以文化
带动旅游，不断推动石山镇产业发展壮大。”
海口市秀英区石山镇宣传委员吴敏说。

从接到任务到项目落地仅4个月时
间，没有“重”工程，只是轻“设计”，就创造
出了经济效益。“以文化核心为主线进行
品牌设计包装，让人产生共鸣，便于记忆
与传播。”房景峰分享了制胜法宝。

文化创意设计的根基是文化，核心是

创意。“在乡村振兴推动产业发展的进程
中，借助文创设计打出差异化特色牌，就
可避免出现‘千村一品’。”房景峰说。

3年前，吴桂从北京辞职回乡，在琼海
市马鞍岭下成立琼海大地母亲山茶油合作
社，种植了500亩油茶。而这片油茶最早
是吴桂的父亲吴越于2006年种下的。海
南油茶品质好，名气却不大，怎么办？

海南文创研究院便将吴家父子两代
人种油茶的故事提炼出来，结合地理位置
与人文故事，打造出全新品牌“万泉丹
露”。如今，穿着“新衣”的油茶产品早已
走出海南。

农产品、美食街，从产品、项目入手，由
点带面，海南的乡村、设计公司、企业等纷
纷将目光投到了乡村文创产业上，让文创
设计产品成为乡村融入现代产业的重要方
式。乡村产品不再只是通过拓宽销售渠道
去打开市场，而是依托浓厚的本土文化，塑
造品牌形象，用文化IP去“闯”市场。

乡村文化创意，如星星之火重新唤起
沉睡宝藏。

拥有“良吏邢宥”这一文化宝藏，文昌
市文教镇水吼村一直在思考如何用好这
张“牌”。2021年，海南文创研究院设计
团队前往当地进行了深入调研。

村里原计划用来作为邢宥文化陈列
馆的建筑空置多年，团队便从这陈列馆
着手。“我们对建筑外观进行艺术化设
计，为陈列馆设计了专门的标识系统。
在对历史进行了梳理后，团队围绕‘邢宥
其人’策划了5个部分的展览内容，图文
并茂并辅以浮雕等艺术形式呈现丰富内
容。”海南文创研究院设计师蒙桂花介
绍，为了让展馆内容更加丰富并服务于
主题，团队还向村民们征集了相关文
物。经过两个月的打造，最终焕然一新
的邢宥公文化陈列馆顺利落成，成为村
庄吸引游客的重要目的地。

陈列馆只是水吼村尝试打造的邢宥
这个文化品牌下的一处。坐落在村庄里
的餐厅“湄丘草堂”以邢宥文化为主题元
素打造不同空间，让人们在品味海南菜肴

的同时，感受着厚重的传统文化。
在房景峰看来，文化创意设计对文化

品牌的塑造至关重要，与此同时，品牌的
打造对本地特色文化也是一种有力保护。

在成功完成了不少城市设计项目后，
海南师范大学美术学院也将目光落在了
艺术乡建上。“有省内的少数民族村落主
动联系到我们，希望我们能够为硬件条件
已经相对成熟的村子做整体设计方案。
我们集合了美术学院环境、视觉、服装设
计各专业力量，前往村落进行实地调研，
对其背后的历史文化进行梳理与提炼。”
海南师范大学美术学院院长张引介绍，文
化创意与艺术对于乡村建设不仅仅是外
观上的重塑，更重要的是通过艺术的融入
反向推动乡村建设。

发展旅游离不开文化已成为大家的
共识。经过脱贫攻坚，许多村庄发生了焕
然一新的变化。村庄整体重建时虽也进
行了一些民族文化装饰，但往往是泛泛装
点。未来若要大力发展旅游业，村庄能够
呈现给游客的东西就略显单薄。

“我们通过艺术乡建，以艺术设计为

抓手，把地域传统文化、非遗技艺用文化
符号合理地串联在一起，文化创意与艺术
在乡村建设中不只是提升硬件功能，它们
可以影响后续的环境规划顶层设计，引领
乡村建设释放更大价值，提高乡村知名度
与传播力。”张引说。

坐落在成都崇州的竹里村是以非遗
技艺竹编为主线，从外观到产业打造的网
红乡村。在打造的第一年，竹里村外出人
员的返乡率就达到了50%。以竹文化为
品牌的小村庄赚了吆喝也赚了钱。

放眼全国，无论是依托自然风光而远近
闻名的莫干山乡村民宿，还是聚焦非遗技艺
而形成全产业链的成都竹里村，文创设计都
在发挥着不容小觑的作用。再观海南，沙美
印象、海口瑶城也作为乡村振兴“示范生”在
为本地乡村的文创设计、品牌塑造积极探
路。在城市快节奏与人们对美好生活需求
的激发下，拥有“绿水青山”硬资产和

“乡愁”“非遗”软实力的乡野，正
成为一片大有作为的广
阔天地。
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《乡村因文创更美好》
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文化IP“闯市场”
讲好故事，让美食展形象，让特产穿“新衣”

历史宝藏“赶时尚”
建造主题展馆，让本土特色文化焕发新生
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赋能乡土“韵味长”
平衡商业化与原真性，让设计更
有价值

C

万泉丹露品牌包装设计。（受访者供图）如今的邢宥公文化陈列馆一角。（受访者供图）
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海南文创研究院为石山镇生态美食街海南文创研究院为石山镇生态美食街77家小吃店设计的江湖家小吃店设计的江湖““厨神厨神””形象形象。。


