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全新展馆设计，“云上”直播助力，优选好物亮相

罗牛山打造冬交会优选好物“嘉年华”
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活力冬交 情相约
——关注2022年中国（海南）国际热带农产品冬季交易会

12月 15日，2022年中
国（海南）国际热带农产品冬
季交易会（以下简称冬交会）
在海南国际会展中心隆重启
幕。作为冬交会的“常客”，
农业产业化国家重点龙头企
业、海南“菜篮子”工程建设
的参与者和引领者——罗牛
山现代农业板块多家企业携
手参展，并以出色的展馆设
计，对畜牧养殖、食品加工及
冷链物流等板块进行多维度
呈现，诠释罗牛山在高效生
态全产业链上的优化布局，
集中展示罗牛山深耕全产业
链，在海南农业产业化高质
量发展道路上不断释放活
力，持续创造产业新价值的
成熟经验与实践成果。

本届冬交会上，罗牛山馆
位于1号馆海南鲜品馆品牌
企业展区，罗牛山馆共分为三
大部分，包括全产业链展区、
特色产品展示展销区以及互
动共享区。冬交会开幕当天，
罗牛山馆凭借丰富的展销产
品，形式多样的互动内容，令
人心动的促销活动，以及现场
直播卖货新玩法，吸引了大批
客商市民一站式体验“吃、喝、
玩、购、学”。

搭建“云上”逛展平台
展现海南好物风采

今年冬交会增设“数字冬交
会”线上平台，打造一个全年365
天永不落幕的冬交会。罗牛山除
了现场参展，还利用淘宝、抖音、快
手等直播平台进行线上直播带货。

展会期间，罗牛山馆将通过
“罗牛山优选”平台直播，邀请专
业主播，联合罗牛山旗下各参展
企业，分时段线上推介罗牛山优
选产品，力争通过新潮且接地气
的营销方式，提升罗牛山产品在
冬交会上的展销成效，进一步打
响罗牛山品牌。

罗牛山相关负责人介绍，“罗
牛山优选”是当前罗牛山倾力打
造的电商平台，旨在通过不断聚
合垂直资源，拓宽产品品类，深化
品牌内涵，同时依托罗牛山冷链
物流园平台优势，整合上下游资
源，打造成为“海南好物”集中展
示展销的重要窗口，以及集产品
分拣、包装、物流、销售于一体的
一站式供应链服务平台。

接下来，罗牛山将充分发挥
农业龙头企业带动作用和罗牛山
产业园作为全类食品供应保障平
台的优势，建设多样化农产品销
售渠道，以全球快速集货、高效流
通、配送全岛等形式，助力海南优
质产品品牌建设与推广，推动海
南直播电商发展，帮助传统企业
向直播电商新零售行业转型升
级，助力海南乡村振兴事业高质
量发展。
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一直以来，从更好地满足人民美好
生活需要出发，保障肉类、蔬菜、水果、特
色食品等各类产品有效供给，从“满足
量”到“提升质”的快速转变，让海南消费
者的餐桌更丰富、吃得更健康，是罗牛山
践行社会使命，发挥农业龙头企业带动
作用的缩影。

冬交会开幕当天，罗牛山展馆惊喜
连连。从黑猪肉、老盐文昌鸡、椰子文昌
鸡等肉类精品，再到咖啡、调味品，加上
糟粕醋等新产品的惊喜亮相，罗牛山展

馆在现场为广大客商和市民带来一场罗
牛山优选好物“嘉年华”。

“天气降温，喝下鸡汤，真是又暖又
鲜又甜！”逛展的市民王女士喝了一碗椰
子鸡汤后，赞不绝口。作为近两年罗牛
山推出的“网红”产品，潭牛椰子文昌鸡
凭借“硬核”品质逐渐走到“罗牛山优选
榜”的榜首，其选用正宗潭牛文昌鸡、海
南老椰子、珍珠马蹄，经过搭配熬制后，
原汁原味呈现海南味道。此外，潭牛文
昌鸡其他单品，如冰冻鸡、老盐鸡、糟粕

醋文昌鸡等，在展销现场同样备受青睐。
放心猪肉既是罗牛山“口碑”产品，也

是馆内的“人气”产品。在罗牛山肉类展销
区，猪蹄、五花肉、肉馅、排骨、猪肚……一
盒盒通过气调保鲜技术处理的产品整齐地
排列在冰鲜展柜中。现场工作人员介绍，
气调盒产品属于精分割单品，该类产品不
仅安全有保障，还方便市民直接烹饪，是现
代许多家庭优先选择的肉类产品，目前在
海口部分生鲜超市每日均有供应。

糟粕醋是海南独具特色的传统火锅

汤底，如今已成为“网红”特产之一。作
为“罗牛山优选”在本届冬交会上的主打
产品，罗牛山糟粕醋首次亮相便吸引了
众多市民客商品尝购买。罗牛山糟粕醋
主要以糯米天然发酵而成的酒糟，加入
海南小米椒、黄灯笼椒等食材熬制成酸
汤，融合了醋香、米香和蒜香，回味悠
长。现场工作人员将罗牛山糟粕醋与正
宗潭牛文昌鸡搭配，煮制的鸡肉吸收了
汤汁的酸辣，口感更好味道更好，获得试
吃群众的一致好评。

党的二十大报告强调“构建多元化
食物供给体系”。近年来，罗牛山着力
打造全产业链，充分利用我省得天独
厚的自然条件及区位优势，深耕畜牧
产业，大力推进食品安全和营养健康
各项工作，持续稳定地为社会提供绿
色、健康、安全的食品，守护人们“舌尖
上的幸福”。

此次冬交会上罗牛山馆特设的全产

业链展区，通过链条上各环节代表企业
形象的有序展出，向广大客商和市民展
示了“食品生产—精深加工—质量检测
—物流运输”全产业链的重要内容，让大
家在购买产品的同时，清晰了解产品从
基地到餐桌的全过程，切实感受到罗牛
山“打造放心健康食品，护航百姓餐桌”
的初心和匠心。

其中，展区中展出的海口全类食品

供应保障基地（罗牛山产业园）位于海口
江东新区，是全产业链经营的重要实践
载体。该基地利用大数据手段，汇集海
南热带农作物生产、加工、运输、销售信
息，建成从产地到餐桌的溯源体系，为打
造农业全产业链标准化体系，促进调结
构、促转型、稳增长，推动海南热带农业
和农产品加工业转型提质增效注入了全
新动能。

在生猪产业链的展示区，科技赋
能育种、低碳楼房养殖、高标准屠宰加
工、专业冷链物流配送……通过展板
图文展示、视频宣传、现场业务人员
的讲解，以及肉类展销区放心肉的实
际呈现，让客商市民们全面了解罗牛
山生猪养殖的各个环节，对货真价实
的“罗牛山放心肉”有了更新更全面的
认识。

放心食品匠心造 全产业链受关注

优选产品新亮相 惠民福利掀热潮

冬交会现场，罗牛山工作人员在进行优选产品直播。 罗牛山优选产品在冬交会上备受市民青睐。

本报海口12月15日讯（记者傅人
意）海南日报记者从12月15日举行的
2022年海南农业品牌发布及推介会上
获悉，《海南省农产品区域公用品牌发
展报告（2022年）》正式发布，我省正在
积极打造“海南鲜品”省级全品类农产
品区域公用品牌，已成功培育11个省
级单品的农产品区域公用品牌。

实施农产品的区域公用品牌战
略，是中国农业产业发展的必然趋
势，在乡村振兴中发挥着重要作用，
对于农业增效、农民增收、农村繁荣
都具有重要意义。报告对海南省区
域公用品牌发展的现状、趋势、成效、
挑战等进行了剖析，并对未来发展趋
势进行展望。

报告指出，海南省市县级农产品公
用品牌共有 11个，特色产业品牌有
108个，分布在海南的东部、中部和西
部。具体为：海口的“琼台福地”“琼肴
佳味”、琼海的“琼海田园”、陵水的“陵
鲜壹步”、白沙的“白沙良食”、保亭的

“保亭七仙”、琼中的“琼中畜牧”、屯昌
的“屯长香”、临高的“临高田品”、东方
的“东方味美”、儋州的“儋州珍味”等。

报告显示，我省着力打造“海南鲜
品”省级全品类农产品区域公用品牌，
截至目前已成功培育“海南芒果”“海南
咖啡”“五指山大叶茶”等11个省级单
品的农产品区域公用品牌。授权海口
火山荔枝、三亚芒果、东方火龙果等10
大市级区域公用品牌使用“海南鲜品”
LOGO；全力推进“东方味美”“保亭柒
鲜”“琼台福地”等10个市县级全品类
公用品牌发展，加快“文昌鸡”“三亚芒
果”“海口火山荔枝”等10个单品类公
用品牌建设。

报告提到，海南加快推进农业品牌
数字化，推出全国首个公用品牌数字化
管理系统，即农业“品牌码”。农业品牌
码构建成一个“11153”的行动框架，即
一个区域品牌大脑、一个产业数据中
心、一套品牌政策推广机制、五大智能
化应用体系、三大支撑体系。

《海南省农产品区域公用品牌发展报告（2022年）》正式发布

我省打造“海南鲜品”
省级农产品区域公用品牌

■ 本报记者 傅人意

如何建设农业品牌、高质量推动乡
村振兴？如何做到价值升维从而有效
激活农产品区域公用品牌？自贸港建
设背景下，如何引发海南品牌“特色共
享”效应？12月15日，2022年海南农
业品牌发布及推介会上，与会嘉宾围绕

“农业品牌”这一关键词，纷纷献出“锦
囊妙计”。

会上，省农业农村厅厅长何琼妹介
绍，我省品牌建设政策体系正日趋完善、
头部品牌带动引领效果明显、品牌宣传
手段更加多元化。

2022年9月，我省正式启动“海南
鲜品”区域公用品牌的创建，第一批通过
的15家企业，包括容益、水果岛、南国、

传味文昌鸡等，推出品牌农产品36个，
通过配套措施，在产品品质、品牌推广、
扩大生产等方面均取得进步。

目前，我省正着力打造“海南鲜品”
省级全品类农产品区域公用品牌，已成
功培育“海南芒果”“海南咖啡”“五指山
大叶茶”等11个省级单品农产品区域公
用品牌。

如何进一步释放“海南鲜品”活力，
高质量推动乡村振兴？

中国农业大学经济管理学院教授、
博士生导师，中国农业品牌研究中心主
任陆娟表示，品牌竞争优势的创造，既要
依靠以产品质量为基础的产品优势，又
要依靠以消费者感知质量为基础的品牌
感知差异的特色优势。

“品牌是消费者与产品之间的关系，

一个成功的品牌需要消费者认同。目前
全国农产品品牌发展进入‘泛品牌化’阶
段，这意味着有部分品牌并没有进入真
正意义上的品牌化。”浙江大学CARD
中国农业品牌研究中心课题组研究员杨
巧佳坦言。

那么，“海南鲜品”农产品区域公用
品牌创建后，如何才能得到消费者认
同？杨巧佳认为，需要激活价值升维：一
方面，要提炼品牌差异化价值，创造价值
经济；另一方面，要创造品牌差异化符
号，创造符号经济。

以茶叶为例，全国茶叶品牌众多，价
格高低不同。湖北宜昌“宜江”茶叶挖掘
品牌差异化价值，打造“宜山、宜水、宜红
茶”的茶文化；浙江安吉白茶则讲好“纯
粹风味”的故事，赢得茶叶市场一杯羹。

以荔枝为例，广东茂名荔枝结合唐
朝文化、“520”潮流文化，打造出复古风
和时尚风“我爱荔”等差异化符号。海南
火山荔枝拥有丰富的文化内涵，也可借
鉴类似做法进行品牌打造。

中国首席品牌官联盟主席梁中国认
为，品牌是一个系统工程，品牌创建需要
品牌领导力。构建品牌领导力，则需要
树立战略思维、价值思维、美学思维、故
事思维、传播思维、整合思维。

杨巧佳表示，农产品公共区域品牌是
一条“隐形的高速公路”，需要各方力量共
同搭建。政府部门要有超强的引导能力，
搭建服务平台，比如品控、标准、认证、推
广、营销、研发等平台，市场主体、行业协
会、国有企业、供销社、农联社等也要发挥
各自作用。 （本报海口12月15日讯）

本报海口12月15日讯（记者傅人
意）海南农业发展地理环境得天独厚，
围绕农产品打造诸多区域公用品牌取
得一定成效。但是，与优势农业省市相
比，海南农产品影响力、竞争力仍存在
差距。12月15日，冬交会开幕首日，
在以“用品牌走出海南强农路”的圆桌
对话上，与会嘉宾从政策、产品定位、产
品产业化、电商渠道等角度为海南农业
品牌打造建言献策。

中国首席品牌官联盟主席梁中国
从海南自贸港政策以及海南农业发展
宏观方向、海南农业品牌建设优势方面
进行解读。

海南省品牌农业联盟顾问委主任
许劭艺认为，海南要大力提升本土特色
品牌的识别度和影响力，围绕产品关联
的文化元素做文章。

南国食品实业有限公司始于1992
年，经过30年的努力，已经成为消费者
心目中的“椰味食品”的代名词。海南
南国食品实业有限公司董事长刘汉惜
以“海南梦、品牌梦、健康梦”三个“梦”
讲述品牌创建的历程。他认为，打造品
牌首先要面向市场需求，在生产优质产
品的同时，做好品牌营销，“南国正是以
海南椰子为载体，以‘为社会创造健康
美味产品’为定位，通过特色的口碑宣
传，运用多种新媒体手段、体验式推广
等进行品牌营销。”

抖音电商山货上头条项目负责人
殷皓程认为，打造农产品品牌要在政府
部门和行业协会的大力支持下，通过开
展短视频直播、培育电商达人等举措，
让越来越多农产品走上品牌化发展的
快车道。

“用品牌走出海南强农路”圆桌对话举行，与会嘉宾建议

提升特色品牌识别度影响力

2022年海南农业品牌发布及推介会举行，与会嘉宾献出“锦囊妙计”——

“海南鲜品”赋能乡村振兴

12月15日，2022年海南农业品牌发布及推介会在海南国际会展中心举行。 本报记者 武威 摄


