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■ 本报记者 邱江华

当人工智能、大数据、虚拟现实等新
科技与消费品结合，会擦出什么样的火
花？科技的迭代，是如何改变和优化消费
方式的？从历届中国国际消费品博览会
中，我们或许可以找到答案——

首届消博会陕西馆里，主打“宝宝面
皮”产品的陕西宝鸡香味氏族餐饮文化管
理股份有限公司现场备货不多，但消费者
可以通过扫描二维码到其官网下单；

第二届消博会中，海南省发展控股有
限公司展台里设置了“元宇宙体验区”，在
这里，观众不仅可通过虚拟技术逛展，还
可以从智慧零售端直接选购产品，随后在
机场提货或者选择邮寄到家。

从线上销售面皮这样的互联网科技
应用“基础款”，到利用互联网实现“元宇
宙”云购物体验的“进阶款”，当“打通线
上线下渠道”已成为几乎所有零售业企
业的共识时，科技赋能消费，二者早已紧
密融合。

置身消博会现场，我们可以明显感受
到，这里不仅仅是亚太地区规模最大的精
品展，更是感知未来消费形式与趋势的最
前沿。我们在这里展望科技流变、市场趋
势，从而对未来生活更加充满想象、充满
信心。

消博会本身就是一场创新的大会。与
广交会、服贸会和进博会不同，消博会是中
国首个以消费精品为主题的国家级展会。
这样的定位，让消博会有着自己的独特使
命，即聚焦“高、新、优、特”消费精品，引入
更多满足人民美好生活需要、引领消费升
级潮流的国内外优质商品和服务。

在这里，创新产品的集中展示，为消
博会增光添彩——

一款斩获德国红点等多项国际设计
大奖的智能垃圾桶能“一键换袋，智能
打包”；比普通手机还小的科大讯飞
新款翻译器，其语种覆盖了近200个
国家和地区，在嘈杂环境中使用准
确率高达98%；压力大不大，在“魔
镜”欧姆龙智能屏前一站便知……

“科技+零售”，“科技+制造”，穿行在消
博会各个场馆，新科技、新产品琳琅满目。

在这里，创新理念的充分应用，为消
博会提质升级——

2021年，首届消博会秉承“绿色办展”
理念，为国内外绿色消费理念的传导、绿
色产品的展示提供了窗口和舞台。2022
年，第二届消博会将“可持续消费高峰论
坛”升格为消博会官方论坛，上演了一场
关于“可持续消费驱动低碳未来”的分享
盛宴。

第三届消博会的“可持续消费高峰论
坛”更为可期。本次“可持续消费高峰论
坛”将主题设定为“创新消费场景 释放消
费潜力”，与会嘉宾将围绕
可持续发展助推新消
费、可 持 续 品 牌 与
ESG 价值等话题，
深入探讨绿色消
费、可持续消费
在中国的发展

新趋势、政策新动向、前沿新实践。
从“诞生”之时，消博会就展现出强大

的号召力、吸引力，让中国的开放、市场、
气度等全面彰显，让海南的优势、机遇、魅
力等全面提升。消博会能取得如此效果，
背后折射出的是中国社会日益增强的创
新活力。

创新，是零售业保持源源不断增长活
力的核心要素。当95后、00后这些“Z世
代”成为消费市场的主力军，直接催促着
消费品、零售业加速拥抱科技，进而带动
行业的深刻变革。

许多前来参展或观展的业界人士形
成了共识——伴随着科技进一步发展，中

国消费已经形成了鲜明特色，消费者认
知、需求和决策链路也发生了深刻的变
化。企业需要补齐自身运营层面的短板，
生产企业、销售平台乃至消费者，产业链
上的各环节、各要素都在准确识变、主动
求变。而消博会正是为这些“变”提供了
一个充分的展示平台。

当下，中国正在加快消费升级，未
来信息消费、数字消费潜力不断释放。
我们期待，通过消博会平台，可以将科
技元素和社会生活消费品更好结合起
来，展现未来高品质生活消费品的发展
趋势，以新需求带动提升中国制造业高
质量发展。 （本报海口4月9日讯）

为“变”提供一个展示平台
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◉本届消博会
吉祥物IP新形象
“机械猿”发布

◉第二届消博会
第二届可持续消费高峰论坛上

6 家企业代表宣读承诺

并加入“全球可持续消费倡议”

◉第一届消博会

秉承“绿色办展”理念
传导国内外绿色消费理念
展示国内外绿色产品

设立精品直播间

观看人数

达1600多万 人次

总引导成交金额

6800万 元

总引导成交件数

超过96万 件

联合相关国际机构与品牌
围绕保护热带雨林、红树林、海南长臂猿等方面
举办一系列公益活动

本次“可持续消费高峰论坛”
主题为“创新消费场景 释放消费潜力”
与会嘉宾将深入探讨
绿色消费、可持续消费在中国的
发展新趋势、政策新动向、前沿新实践

寓意：
科技驱动工业发展
激发消费新场景
促进文旅新体验

理念：
高新科技
先进制造
本土文化

——第三届中国国际消费品博览会特刊
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（整理/本报记者 邱江华）


