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■ 本报记者 李梦瑶 邵长春

全方位绿电覆盖、无纸化展会服
务、可循环搭建材料……行走在消博会
会场，“绿意”蔚然成风。4月12日，国
内外嘉宾齐聚第三届可持续消费高峰
论坛，围绕可持续发展趋势下的消费新
发展、商业新实践展开深入探讨，现场
再刮“绿色风”。

本次消博会大力倡导并积极推动
绿色低碳消费，推动形成绿色低碳的生
产方式和生活方式。

反复被提及的“绿色消费”，为何如
此重要？

“加快推进可持续消费既是经济高
质量发展的必由之路，也是实现人与自
然和谐共生的内在要求，还与满足人民
美好生活消费需要、实现共同富裕密切
相关。”商务部市场运行和消费促进司副
司长安宝军认为，消博会作为全球消费
精品的展示交易平台，在提升绿色消费
供给、倡导绿色消费理念、推广绿色消费
模式方面，可以发挥示范引领作用。

正是基于这一背景，本届可持续消

费高峰论坛以“创新消费场景 释放消
费潜力”为主题，邀请了来自国内外的
专业机构、国际组织、专家学者、相关企
业，共同探讨可持续消费在中国的发展
新趋势、政策新动向与前沿新实践，以
期为进一步释放消费潜力、推动消费升
级贡献有价值的方案和成果。

当天，“全球可持续消费倡议”发起
人、可持续发展经济导刊社长兼主编于
志宏现场发布“全球可持续消费倡议”
的最新进展。“过去一年，我们在可持续
消费前沿研究方面取得系列新成果，在

促进可持续生产低碳循环方面取得新
突破，并持续引领行业向低碳转型。”他
表示，基于新形势和新要求，“全球可持
续消费倡议”今后将在课题研究、实践
挖掘、平台搭建以及伙伴关系建设方面
加强行动，力争树立起更多中国式现代
化背景下的可持续消费样板。

“全球可持续消费倡议”发起于首
届消博会，自发布以来，获得不少企业、
机构响应。继去年迎来一批新伙伴后，
在今年论坛上，“全球可持续消费倡议”
的朋友圈再次扩大，完美世界、中信银

行等知名企业纷纷加入，承诺将在各自
领域创造绿色消费新体验，引领绿色生
活新风尚。

当天，来自欧莱雅、保利文化、联合
国开发计划署、Visa、尼尔森IQ、罗兰
贝格、安永等品牌与机构的代表，分别
作主题报告，分享了各自领域推动可持
续消费的价值主张与行动成果。论坛
还进行了三场专题研讨，以不同视角深
入探讨了推动可持续消费的创新路径，
为消费助力高质量、可持续发展带来新
的启发。 （本报海口4月12日讯）

第三届可持续消费高峰论坛刮起“绿色风”

“绿色消费”引领新风尚

嘉宾围绕“可持续品牌与ESG价值”展开讨论

可持续消费观创造更美好生活

■ 本报记者 邵长春 李梦瑶

权威研究数据显示，消费端具有巨
大的减排潜力，引导公众积极参与碳减
排，正成为一种新的可持续消费方式。
在第三届可持续消费高峰论坛上，多位
嘉宾围绕“碳普惠引领绿色消费新方
式”开展了专题讨论。

如何解决碳普惠在消费中遇到的
问题？北京交通发展研究院节能减排
中心技术总监周瑜芳说，碳普惠和新消
费应该是双向赋能的关系，碳普惠背后
倡导的就是可持续低碳和绿色的观念，
能够为新消费带来一个新的动能增长
点；而对于新消费来说，背后其实需要

科技、技术的创新引领，要给消费者一
个更定量的认知，场景要尽可能地覆盖
更多人群，能够从中有更多的获得感，
形成正向的激励循环。

而在华润万家（控股）有限公司全
国市场部总监陈研看来，碳普惠和新消
费之间是一个相互促进的关系，碳普惠
引导消费者关注消费绿色场景，这也刺
激消费需求端终端的扩展，也就会刺激
企业往绿色方向转型，而对于碳普惠消
费场景，他认为超市端零售行业有丰富
的场景，可以对每个绿色商品进行碳标
签，“消费者有兴趣关注商品碳足迹，可
以刺激消费欲购买欲，反过来也会刺激
上游生产端的绿色行动，超市还可以通

过碳积分刺激消费者购买绿色商品，并
给予积分奖励，可以持续性地去增加它
购买绿色低碳商品的兴趣。”

而作为一个生产型企业的负责人，
钟薛高联合创始人周兵认为，碳普惠也
好，绿色环保也好，可持续也好，消费者
意识不断提升，有了高关注度，无形中
变成了企业与消费者之间非常好的沟
通点，同时低碳环保可持续背后需要技
术支撑，比如人工智能、大数据、物联网
技术的应用，也倒逼行业不断提升改
进，放弃以前的固有生产模式，进行更
多技术储备改造，无形中也会增加企业
的核心竞争力，消费者也会得到更好的
产品，这是一个双赢良性发展的过程。

安永大中华区金融服务可持续发展
服务合伙人李菁则谈到了绿色金融普惠
化，他表示，碳普惠要支持新消费理念的
发展和践行，需要关注到三个经营主体，
即生产者、投资者和消费者，生产型企业
更加关注从生产端，生产线整体的减排；
投资者要开发更多的投融资产品，包括
绿色金融产品，债权类的、基金类的，保
险类的绿色金融产品；消费者则是要将
绿色理念践行到日常生活和工作中，每
个人要在日常生活中养成绿色低碳生活
的习惯。

（本报海口4月12日讯）

嘉宾围绕“碳普惠引领绿色消费新方式”展开讨论

碳普惠和新消费双向赋能

■ 本报记者 邵长春 李梦瑶

环境、社会和公司治理又称为ESG
（Environment，Social and Gover-
nance），是从环境、社会和公司治理三
个维度对企业经营的可持续性与对社
会价值观念的影响进行评估。在第三
届可持续消费高峰论坛上，多位嘉宾围
绕“可持续品牌与ESG价值”开展了专
题讨论。

可持续发展的消费观正在重塑电
商市场的价值体系。唯品会集团副总
裁张亮说，该公司在持续推进绿色包
装体系的发展，因为电商平台每天产
生的包裹量是巨大的，作为平台企业，

他们也想带动品牌商一起为客户提供
更多的绿色产品，“消费者选购商品的
时候，也会把绿色环保作为购物的重
要选择标准，愿意为绿色商品支付相
关的溢价和认可的费用，目前需要解
决的问题是信息的透明认证，到底什
么样的产品才是大家认为绿色放心的
产品。”

而在泡泡玛特公共事务总经理王
涛看来，泡泡玛特用户基本都是18到
35岁的年轻人，年轻人对于企业环境治
理都有自己的深刻认知，一个企业在
ESG方面的投入决定他们对于一个品
牌喜好度。泡泡玛特产品不是单纯的
物质产品，更多的是精神文化消费品，

而对于文化消费来说，大家更关心的是
产品带来的内心体验，“体验既包括了
产品本身的质量，也包括了品牌本身在
社会当中的价值。”

他还举了一个案例，泡泡玛特今年
3月在法国开第一家门店时，就曾因为
一个环保问题迟迟无法开业，就是关于
门店到底消耗了多少能源，开了多少
灯，“这种国际化的进程也推动企业要
把关于ESG的工作做得更好。”

可持续变革的背后往往有高科技
的支持。科大讯飞消费者战略与品牌
部总经理战文宇的关注点则在于社会
与科技的关系，在他看来，社会本质是
对人的需求关注，属于人文主义精神，

而科技和人文是人类社会发展的两个
方面，往往人文是目的，科技是手段。
海南举办消博会的宗旨是用消费精品
联通世界，联通世界过程中会发现相比
于地理上的翻山越海，语言是更重要的
阻碍。

“最远的距离是站在你面前却根本
不知道你说什么，消博会已用上了我们
的同声传译，真正促进国际交流一定要
有一种规模更大、成本更低、效率更高
的方式，这个方式只能是智能翻译技
术。所以我们的理念就是用AI科技去
创造更美好的生活环境，让发展更可持
续。”战文宇说。

（本报海口4月12日讯）

■ 本报记者 李梦瑶 邵长春

可持续消费浪潮扑面而来，企业该如何拥抱
这一新趋势，创新消费场景、释放消费潜力？4月
12日，在第三届可持续消费高峰论坛上，国内外
知名企业齐聚，围绕这一话题展开探讨。

论坛上，戴尔、碧欧泉、晨光、天猫国际、宜家
等品牌分享了各自在推动可持续消费方面的实践
经验。例如，戴尔产品50%的原料来自于可回收
再生原料，碧欧泉坚持使用更多尊重海洋的生物
科学配方，宜家为消费者提供了超4000种在可持
续方面表现突出的产品。

“我们的旗下机构曾做过一个消费者调研，超
八成消费者表示，会在日常消费过程中主动关注
该产品是否具有‘绿色属性’。”晨光首席可持续发
展官陈姿丹认为，这一“绿色属性”包括三个方面：
产品可以持久使用，产品所使用的材料既需
满足性能又要环保，产品本身既要环保还
得好用好看。

“两年前，许多消费者还不知道
什么是纯净美妆，当我们发布定义
标准，告诉消费者这些产品的成
分对环境友好后，纯净美妆品牌
去年在天猫国际的成交同比增
长236%。”在天猫国际品牌营
销负责人孙晓云看来，绿色消
费并不是遏制消费、克制消费，
而是能让生活更美好的消费。

（本报海口4月12日讯）

与会嘉宾展开探讨：

企业如何拥抱
可持续消费浪潮？

消博会首次实现
碳中和

本报海口4月12日讯 （记者李梦瑶 邵长
春）消博会首次实现碳中和！4月12日，在第三
届可持续消费高峰论坛上，第三届中国国际消费
品博览会组委会获颁“碳中和证明书”。

“本届消博会在绿色发展、绿色出行、低碳信
息化管理等方面，积极践行了绿色办会理念。”省
生态环境厅党组成员、副厅长张信芳表示，消博会
组委会按照《海南省碳普惠管理办法（试行）》的要
求，通过绿色电力消费+蓝色碳汇抵销的方式，实
现了大型活动碳中和。

据悉，本届消博会的绿色电力来源于中广核
新能源项目，首次实现所有场馆100%使用绿色
电力；蓝色碳汇来源于万宁小海红树林生态修复
工程项目，其按照全省首个碳普惠方法学进行开
发，形成了碳普惠减排量用于大型活动碳中和的
有益探索和落地实践。

绿色消博
低碳展会

观众在消博会上参观新能源大巴车观众在消博会上参观新能源大巴车。。

可持续消费论坛现场可持续消费论坛现场,,工作人员展示一款利用再生塑料制成的圆珠笔工作人员展示一款利用再生塑料制成的圆珠笔。。
本报记者本报记者 王程龙王程龙 摄摄

消博会海南展
台的工作人员展示
全降解产品。
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