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■ 本报记者 计思佳

“颜色釉又称‘人造宝石’，是
我国非物质文化遗产中的瑰宝。
这款郎窑红釉灯笼瓶造型端庄大
方，通体散发着红宝石般的光芒，
该 类 作 品 曾 在 2014 年 举 办 的
APEC会议中陈列并被国家收藏。”
4月13日，在第三届消博会8号馆
的景德镇陶瓷精品馆内，一头银
发、80多岁高龄的传统颜色釉烧制
技艺国家级代表性传承人邓希平
站得笔直，骄傲地为来往参观者介
绍展出的颜色釉精品。

仅仅依托陶瓷这一个产业，景
德镇就能兴盛千年。背后的奥秘是
什么？在邓希平看来，关键就是一
代代“陶瓷人”的传承和创新。

邓希平介绍，1965年她从武汉
大学化学系毕业后，进入了原轻工
业部景德镇陶瓷工业科学研究所，
跟随老师傅们从零开始学习陶瓷颜
色釉工艺，“景德镇当地有很多代代
相传的手艺人，具有高超的陶瓷制
造技艺。通过虚心向师傅们学习、
请教，逐渐掌握了釉料的制作工艺，
也为我后来的事业发展打下了坚实
的基础。”

但邓希平也认为，除了传承技
艺，颜色釉工艺还需要不断创新，

“历史上很多传统工艺的失传，就是
由于没有适应环境不断调整工艺。”
于是，邓希平利用其专业优势，用精
准的科学实验方法攻克了传统颜色
釉瓷生产中的一个个疑难问题，50
多年来创新了40多种颜色釉，复制
出可生产的传统颜色釉瓷器品种达
1000多个。

“要把景德镇的陶瓷文化发扬
光大，还需要更多有学识的年轻人
加入，通过专业的培养，和创新精神
的探索，把国货精品发扬光大。”邓
希平告诉海南日报记者，她欣喜地
看到，如今每年都有数万名来自外
地的年轻人涌入景德镇，成为“景
漂”一族。他们或拜师学艺，或自
创品牌，把瓷器事业经营得风生水
起，为“千年瓷都”注入了新鲜血液
和活力。 （本报海口4月13日讯）

■ 本报观察员 李萌

消博会开启了一场全球瞩目的消
费盛宴，也搭起了一条让国货走出国
门、通往全球消费者的“快车道”。

今年消博会上，7号馆“国内省市自
治区展区”、8号馆“国货精品展区”，汇
聚了国内各地以及知名企业带来的众
多精品好物，涵盖了高科技产品、高端
消费品、美妆护肤、潮玩手办、珠宝首
饰、食品酒类等多个品类。从老字号到
新潮流、新科技，这些带着中国元素的
国货，在展馆内掀起了一股“中国潮”。

在这个开放的平台上，与国际尖货
同台“竞技”，国货的底气来自哪里？从
参展的“国潮”精品就可见一斑。

“文化+创意”彰显国货魅力——
这是一场消费盛宴，也是一场文化

盛会。穿梭在国内展区，可以欣赏绚丽

的唐三彩工艺品，观看文物艺术精品
展，和黎陶非遗传承人沉浸式制作黎
陶，看三星堆文创产品，抽“考古盲
盒”……一件件文物和文创产品，一项
项非遗技艺，在展会上讲述着独特和丰
富的中华文化故事。

文物活起来、文化动起来，创造出
了新的消费体验，也传递出文化消费的
多样性。展会上，作为四川的超级 IP，
三星堆系列文创精品成为“吸睛王”，超
酷时尚的三星堆星仔系列摆件、可爱的
三星堆青铜啾毛绒玩偶、围坐一堂打麻
将的三星堆玩偶摆件……各种最新上
市的三星堆文创产品前，围满了前来拍
照打卡的观众。“圈粉”无数的国货背
后，既有深厚的文化内核加持，也有无
限的创意赋能，这正是源远流长的中华
文明之于国货品牌塑造的独特优势。

“科技+品质”展现国货实力——
高科技展品，也是今年国内展区的

一大亮点，能握手的机器狗、书法机器
人等产品，展示了国内企业在人工智能

领域的最新成果；风电、低空飞行器、北
斗导航等高科技产品在海南馆闪亮登
场；大疆无人机、小鹏汇天智能电动飞
行器展现广东“智造方阵”；还有蔚来沉
浸式智能电动车、东风猛士越野车、动
力冲浪板等高新技术展品亮相……

汇聚在消博会上的这些“高、新、
特、优”消费精品，让我们看到了国货自
主创新、智能制造、品质保障的新标
签。新技术由发展需求孕育，也是引领
消费潮流的新引擎。从改善用户体验，
到瞄准用户需求，再到革新技术，国货
不断塑造竞争优势，借助展会被更多人
看见、体验并认可，这是品质和服务加
速提质升级的结果，也是中国品牌实力
提升的鲜明注脚。

“潮玩+传统”扛起流量担当——
跨界营销由来已久，不仅是创新品

牌形象的新奇方式，也是拓展消费群体
的重要途径。本届消博会首次和潮玩
IP 泡泡玛特进行深度合作，联合开发

“2023 海南消博会”限定版联名徽章礼

盒，开展“消博会泡泡玛特”限定活动，
意想不到的搭配勾起消费者的好奇，吸
引众多观众打卡。除此之外，北京馆
内，航天元素满满的定制潮玩让人眼前
一亮；来自上海馆的“国民奶糖”大白
兔，变身“国潮兔”……跨界“国潮”让人
耳目一新。

让潮流与传统文化碰撞，或融入流
行元素，或借力老字号，既迎合了时尚
的个性追求，又满足了多元的文化需
求，不仅为品牌带来了可观的销售数
据，更刷新了消费者对传统国货的印
象，为更多“国潮”打开新的消费市场，
创造新的消费热点。

事实上，不只是在展馆内，在展馆之
外，“国潮”早已搅动国内外消费市场。

打开电商平台，国货品牌成交额不
断攀升；在社交媒体上，国货热点话题
持续走热；放眼全球，“中国制造”的知
名度不断上升……

从广受追捧的故宫文创产品，再到
火爆全球的“冰墩墩”，诸多现象级国货

精品，足以说明“国潮”早已不止于文化
领域，更渗透到了经济领域，正在朝着
更广阔的消费市场迈进。在此次消博
会上，不少国货好物“圈粉”无数，可谓
是厚积薄发的结果。

透过消博会上的“国潮”热，我们看
到了国货品牌的潜力无限，也看到了消
费市场对于消费精品的“严苛”要求，一
个品牌要想实现长效增长，只有深耕消
费者需求，持续探索创新边界，才能让
短期流量转化为长久热潮。

国内外消费精品同台“竞技”，也让
我们看到了海南连接国内国际两个市
场两种资源的重要纽带作用，看到了海
南国际旅游消费中心引领消费潮流的
发展潜力。火爆的消博会，让“国潮”不
出国门就能点亮消费高光时刻，再次向
全球展示了海南自贸港的发展优势。
可以预见，随着“平台+政策”叠加效应
的不断释放，海南消费市场的空间也将
逐步扩大，为国内外优质品牌提供更大
发展空间。

大会观察

同场PK，国货正当“潮”

■ 本报记者 刘晓惠

小罐装的中药养生茶、造型优美的中药
香囊、一开即食的佛跳墙预制菜……在第三
届中国国际消费品博览会上，海南省大健康
旅游集团有限公司（以下简称海旅大健康）
推出多款国潮健康类新品，不仅受到中老年
客群的欢迎，许多前来观展的年轻消费者也
被吸引。

“这些国货不仅是企业研发的创新，更
是中华民族传统文化保护与传承的社会性
转化成果。”海旅大健康副总经理黄文明认
为，当前国货消费潮日渐成势，凸显了消费
者对中国文化、中国元素的广泛认同和充分
自信。

在越来越多人青睐国货的背后，少不了
精心雕琢的设计、工艺、制作，甚至是文化内
涵的加注。黄文明介绍，为了打磨出这批国
潮新品，海旅大健康在全国搜罗、对比、筛选
了多家合作伙伴，通过数次的调查、研发，才
让产品在品质、设计及创新上有了更多突
破，“国货受欢迎，首先要有好品质。”

“这个香囊很好地解决了普通的香囊放
久了香味会消失的问题。”黄文明拿着海旅
大健康与海南省中医院联合出品的中药香
囊向海南日报记者展示，这款产品改变了以
往香囊自带香味的设计，以随时可替换的香
片取而代之，香味可每天更换，香囊可重复
多次使用。

简单的设计改变，再加上刺绣、中国结
等传统元素，使这个香囊增添古香古
色的文化底蕴。“别小瞧这些传统
的设计，这也是‘出圈’的重要因
素。”黄文明说，从故宫文创
产品到近年走红的大白兔奶
糖唇膏等，备受大众追捧的
国货，离不开优秀传统文
化的植入。“现代设计与传
统文化的融合创新，体现
的是消费转型升级与文化
自信提升的相向同行，既
符合时代需求，也能树立
民族品牌特色。”

（本报海口 4 月
13日讯）
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■ 本报记者 李梦瑶

从专研玻尿酸科技护肤的“润百颜”，到以冻龄、抗
初老为核心的“夸迪”，再到专为敏感肌而研制的“米蓓
尔”……被誉为“国货之光”的华熙生物第三次参展消
博会，一口气带来旗下30余个品牌的240多款产品。

“其中，有近20款单品销量过亿元。”4月13日，华
熙生物品牌与传播战略中心总经理朱思楠接受海南日
报记者专访时表示，新一代消费群体的消费习惯正发
生变化，只要国货能提供好的产品，他们就愿意支持，
这为国货品牌创造了非常好的市场机遇。

如何提供好产品？在他看来，科技力很重要。
“过去，中国企业以代工为主，缺乏自主创新。近

年来，不少民族企业开始重视科技创新，‘中国制造’逐
渐赢得市场认可和消费者青睐。”朱思楠说，在过去多
年的企业发展历程中，华熙生物持续投入基础研究和
应用基础研究，始终坚持以生物科技创新打造具有竞
争力的品质产品。

去年7月，华熙生物旗下海南子公司与乐敦制药、
BMS达成战略合作，与相关方共同成立合资公司——华
熙厚源，便是华熙生物为进一步强化科技力，进军再生
医学及细胞培养基领域的第一步。“我国绝大部分细胞
培养基依赖进口，华熙厚源研发的细胞培养基产品预计
今年下半年上市，将逐步取代进口产品。”朱思楠说。

除了科技力，朱思楠认为，品牌思维和品牌意识同
样重要。

“目前，国家正从政策层面大力推动品牌建设，比
如设立‘中国品牌日’等，这为中国民族品牌的发展提
供了重要支持。”他表示，华熙生物作为一家面向世界
的民族企业，今后将继续坚持长期主义、久久为功，不
断建设品牌、积累品牌，同时依托科技力，打造国货好
产品，与国际品牌同台竞技。 （本报海口4月13日讯）
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