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观
察 ■ 本报记者 罗霞

第三届中国国际消费品博览会参展
商——美国雅诗兰黛集团进军海南的动作
不断：继去年12月在海南注册成立雅诗兰
黛旅游零售服务（海南）有限公司后，近日，
雅诗兰黛集团与海南国际经济发展局、海
口综合保税区管委会签署合作协议，宣告
雅诗兰黛旅游零售亚太区物流中心及中国
区总部落地海南自贸港。

“集团旗下品牌在海南离岛免税市场表
现优异，我们对海南自贸港未来发展充满信
心。”雅诗兰黛集团旅游零售中国区副总裁、
总经理吴雯莹接受海南日报记者采访时说。

在吴雯莹看来，消博会溢出效应明显，
越来越多企业通过消博会认识海南自贸
港，进而投资海南自贸港。吴雯莹说，对于
雅诗兰黛集团来说，消博会是展示旗下品
牌多元风采、聚焦消费精品的绝佳平台，也
为想要进一步了解雅诗兰黛集团的合作伙
伴与消费者提供了一次难忘之旅。

如何进一步扩大消博会溢出效应？如
何深耕海南自贸港？吴雯莹给出的“密码”
是创新。吴雯莹介绍，在创新布局品牌及
业务方面，过去一年里，雅诗兰黛集团将旗
下高端护发护肤品牌艾梵达（Aveda）引入
中国旅游零售市场。同时，推出许多热门新
品及奢宠服务，比如雅诗兰黛品牌去年11
月在旅游零售渠道上新白金黑松露精华；在
cdf海口国际免税城的全球最大旅游零售品
牌旗舰店引入首个美容坊服务。

“下一步，我们将继续携手中免集团等
海南当地战略合作伙伴，全方位引领高端奢
华的旅行购物一站式体验。”吴雯莹说，雅诗
兰黛集团将在一系列海南自贸港政策的支
持下，引入更高品质的产品，带来更加完善
的服务，升级海南旅客的消费体验。雅诗兰
黛集团刚刚成为消博会参展商联盟轮值主
席单位，这是与消博会平台紧密合作的又一
里程碑。 （本报海口4月14日讯）
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■ 本报记者 邱江华

“借助消博会，不仅可以与同行、上下游
产业、相关合作方等产生更多的交流与合作，
还可以通过这一窗口，直接向全球消费者展
示复星及豫园股份旗下的好品牌、好产品。”4
月14日，复星国际执行总裁、豫园股份董事长
黄震在接受海南日报记者专访时表示，复星
将以消博会为契机，持续深耕海南，积极参与
自贸港建设。

复星是消博会的“老朋友”。黄震介绍，
复星已连续3年参展消博会，今年复星集合旗
下文旅、时尚、珠宝、化妆品、酒业、体育娱乐
等领域逾20个海内外知名消费品牌，亮相时
尚精品及时尚生活展区。

黄震表示，在促消费、稳经济、保增长的
大背景下，本届消博会也是复星、豫园助力优
化消费供给、提振消费信心、拉动消费复苏的
重要机遇。作为一家创新驱动的全球家庭消
费产业集团，复星希望充分借助消博会平台，
展示来自全球各地的优质产品和服务，推动
国内旅游消费市场复苏。

复星深耕海南已超过10年，在旅游文化、
医疗健康、自然资源、新商贸等领域的全面布
局，带动相关产业发展。

“复星不仅是海南自贸港建设的见证者，
更是参与者与受益者。”今年正值海南自贸港
建设五周年，当前全岛封关运作正在加速推
进，黄震表示，复星、豫园将以本届消博会为
契机，继续深耕海南，利用创新与全球运营方
面的积累，积极参与自贸港建设，全面助力海
南国际旅游消费中心建设。

（本报海口4月14日讯）
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■ 本报记者 计思佳

作为中国AI领域领军企业之一，科大讯飞连
续3年参与消博会。科大讯飞消费者战略与品牌
部总经理战文宇接受记者采访时认为，作为全球消
费精品展示交易平台，消博会让国货品牌在国际舞
台得到充分展示，不断收获合作机遇。

战文宇表示，第三届消博会是我国疫情防控平
稳转段后举办的首场重大国际性展会，展会成功举
办有利于提振消费信心，更有利于推进高水平对外
开放，与世界共享中国大市场机遇，为全球经济复
苏提供动力。

今年消博会期间，除了C端硬件产品，科大讯
飞还把能握手、作揖的机器狗，会写祝福语的书法
机器人带到了展会现场。两款展品互动性强，成为
8号国货精品馆聚集人气的一大亮点。“我们的产
品在展馆中有机会接触超30万名进场观众，能够
给科大讯飞全线消费级产品提供很好的展示机会，
并收获反馈和建议；同时，我们也希望通过消博
会接触新的合作拓展机会。”战文宇说。

（本报海口4月14日讯）
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■ 本报观察员 李梦瑶

眼下，“消博时间”进入尾声，“消博
效应”持续显现——

从临时展品变长期商品，韩国国家
展团推动更多该国消费品进入海南免
税市场；从参展商变投资商，香港真滋
味集团计划将食品加工基地落户海南；
从会场内到会场外，多家离岛免税店借
力消博，掀起“消博+免税”消费新热潮
……

如同一颗石子投入水中，消博会的
溢出效应似涟漪层层扩散。

6天，12万平方米，这是消博会在物
理层面的时空范围。但显然，它所荡起
的“涟漪”早已超越时空，辐射带动消费
升级、产业升级、投资升级，进一步释放
海南自贸港发展新活力。

“涟漪”层层，其一是消费提振——

商 务 部 将 今 年 定 为“ 消 费 提 振
年”。消费如何提振？优化供给、提振
信心是关键。

加入氢能驱动装置的自行车，会对
话、能遛狗的机器人，刷新睡眠体验的

“深睡小屋”……本届消博会上，来自世
界各地的超3000个消费精品品牌集中
展出，更多元的产品、更优质的服务、更
丰富的体验，吸引大批消费者现场下单
或排队体验。

如此强烈的“购买欲”，当然不限于
一时一地。

从“消博大卖场”到“海南大市场”，
过去两年，越来越多企业找到一条精准
的“消博效应溢出通道”，将大批好货投
向海南市场。2022年，海南消费品进口
额超400亿元，占进口总额比重达三分
之一左右，比全国平均水平高20多个百
分点。

展品变商品，首秀变首店，这正是
消博会溢出效应的体现。今年消博会
期间，同样有不少行业龙头企业决定开

拓或进一步深耕海南市场。可以预见
的是，当大批消费品行业巨头排队入
场，进一步优化消费供给、丰富消费选
择，海南消费市场活力也将持续释放，
让消费的基础性作用获得更好发挥。

“涟漪”层层，其二是产业带动——
作为一个能在短时间内汇集大量

物流、人流、信息流的行业，会展业素有
“1：9效应”之说，即会展本身的直接收
入是“1”，其对交通、旅游、餐饮、住宿等
相关产业的带动收入是“9”。

搭上消博会的“顺风车”，连日来，
消博会时装周与1500家高端消费场景
联动开展“热岛计划”，掀起全岛消费娱
乐购物热潮。与此同时，海口各区接连
举办多场文旅配套活动，推出消博会主
题游线路，文旅市场持续升温。

而在本届消博会上，“免税”无疑是
分享到最多红利的行业之一。

借消博会发布“文旅融合”创新产
品，开展一系列营销活动，携多个合作
品牌亮相，消博会期间，各大头部免税

企业充分发挥消博会和离岛免税“平
台+政策”叠加效应，进一步扩大优质消
费品进口，为免税经济再添热度。

从“消博会+旅游”到“消博会+免税
购物”，过去这几天，来自世界各地的人
流源源不断地涌入海南国际会展中心，
又不断“溢向”各大景点景区、离岛免税
店等消费场所，为文旅产业、免税经济
赋能，也助力海南进一步加快建设国际
旅游消费中心。

“涟漪”层层，其三是区域发展——
参加完首届消博会后，美国泰佩思

琦集团马上对海南市场进行考察。去
年，该集团正式将中国旅游零售总部设
在海南。类似于这样的故事，过去两年
频频上演，截至目前已有52家国际知名
品牌和头部企业落地，海南“朋友圈”不
断扩大。

由参展商变为投资商，企业身份的
转变，意味着消博会的“流量”真正变成
了海南自贸港的“留量”。今年消博会，
同样马不停蹄开展了一系列采购对接、

洽谈签约、行业推荐等市场化活动，从
各企业、机构到各市县，都在积极承接
消博会溢出效应。

两个细节值得注意：一是消博会期
间举办了一场“促进贸易高质量发展暨
RCEP等自贸协定推广论坛”；二是本届
消博会法律服务团吸收了 5 名香港律
师，为参展商提供涉外法律服务。

由此不免联想到，海南正深化琼港
合作、深化与RCEP成员国合作。如此
举动，无疑再次释放出海南坚定不移扩
大对外开放、深化互利共赢的明确信
号。

不只是中国香港、RCEP成员国，事
实上，海南正借消博会向全世界展示着
自贸港的独特魅力，吸引资本、技术、人
才等要素加速汇聚，而这也倒逼着海南
进一步扩大开放、优化营商环境。

从这个层面而言，消博会“溢出”的
不仅是市场和机遇，更是助推海南加快
建设具有世界影响力的中国特色自由
贸易港的新力量。

大会观察

“消博效应”显现 全球共享机遇
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