
序幕拉开，钟声响起，叩开千年西
域的时空之门……不久前，以国家一级
文物“五星出东方利中国”织锦护臂为
题材的《五星出东方》（2023年央视春
晚国潮爆款舞剧）在海南省歌舞剧院上
演。

台下，海口市民张莺蓓的目光紧紧
跟随舞蹈演员，舞台上的蒙太奇景象让
她的思绪穿越到狂风怒吼的戈壁。在
飞沙走石中，一条繁荣的古代丝绸之路
浮现在人们眼前。

作为一名“文艺青年”，张莺蓓这几
个月来在家门口过足了戏瘾。她向海
南日报记者展示了一沓票据——2月8
日原创民族舞剧《白鹭南飞》、2月17日
话剧《苏东坡》、3月 19日《千与千寻
——久石让·宫崎骏系列作品视听音乐

会》……每一张票，都见证了她与一部
文化艺术经典的美好邂逅。

“你抢到票了吗？”“一起去看剧
吗？”这是海南的歌迷、戏迷们近期谈论
的热门话题。继周杰伦演唱会海口站
活动官宣后，2023迷笛音乐节、2023赵
传“人生大梦”世界巡回演唱会等一大
波演唱会、音乐节接连在琼登场，演出
热潮不断涌现，海南观众不用出岛就能
看到更前沿、更优质的文化作品，享受
高雅文化艺术的熏陶。

作为海南演艺界的“顶梁柱”，海南
省歌舞剧院4月以来好戏连台。4月7
日—8 日，西域舞蹈文化“清明上河
图”——舞剧《五星出东方》上演；4月
14日—15日，芭蕾艺术皇冠上最璀璨
的明珠——古典芭蕾舞剧《天鹅湖》亮

相；4月21日—22日，中国歌剧舞剧院
鸿篇巨制、民族舞剧《李白》上演……

以上剧目都是海南省演艺集团“自
贸港 艺非凡”——2023年中外舞台艺
术精品海南展演活动引进的精品剧
目。该活动从4月起正式启幕，首批特
邀北京歌剧舞剧院、中央芭蕾舞团、中
国歌剧舞剧院三大艺术院团，引进一批
精品剧目，打造“到海南来看剧”的文化
品牌。

海南省演艺集团党委书记、董事长
韩潮光表示，该集团将充分发挥国有文
化企业集团“引进来、走出去”的主力军
作用，整合资源，做大做强自贸港演艺
产业，生产更多好戏，引进更多好戏，丰
富产品供给，繁荣演艺市场，让广大游
客和海南观众有更多文化获得感。
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看展式社交
4月20日，“数字天堂”三亚沉浸

式科技艺术体验展开幕的消息，在各
大媒体平台上传播，吸引了一批年轻
人的关注。“我喜欢飞到各地看展，现
在‘家门口’引进的展览，我一定要去
打卡。”“90后”梁一琳说。

在墨尔本看潮牌玩偶展览，在东
京看光影展，在中国香港看画展……
梁一琳的看展足迹，遍布世界多地。
在她看来，这是提升自我艺术修养的
重要途径，也是一种社交的方式。人
们可以在展览现场结识来自五湖四
海的朋友。大家跨越国籍和语言的
阻隔，分享各自的看展心得。

看展式社交，是如今的年轻人乐
于接受的社交方式之一。他们行走

在博物馆、美术馆、会展中心，在接受
艺术熏陶的同时，结交志同道合的朋
友。兴趣是他们共同的出发点，摆脱
了社交的“功利性”，寻求一种精神共
鸣，从而达到“有效社交”的目的。

此外，音乐厅、剧场也是年轻人
喜欢的新型社交场所。听一场音乐
会，看一场话剧，来一段脱口秀……
他们扩大社交圈、联络感情的方式不
再局限于过去的吃饭、逛街，艺术体
验让彼此的感情更加紧密。近年来，
海南精品剧目接连上演，大型音乐
节、演唱会不断引进，消博会、文博会
等众多展览陆续举行，为年轻人开展
社交提供了更多空间。

社群里的社交
近日，三亚市亿恒购物中心足球

场，20多名来自不同行业的年轻人
共赴一场“飞盘之约”。“我们提前在
群里报名，每人35元，两人同行有优
惠，只需60元，活动内容包括30分
钟教学和90分钟比赛。”活动组织者
姜天宇说。

运动社群，是当代年轻人的社交
新空间之一。通常由群主把大家召
集进群，不定期发布运动信息，感兴
趣的朋友可以接龙报名，然后再按照
约定时间到指定地点参加活动。

姜天宇在三亚经营一家网球俱
乐部，起初为了方便学员约课，他建
立了微信群。2022年起，他开始在
群里召集大家参加飞盘、橄榄球运
动，申请入群的人越来越多，目前已
建立7个微信群，共有1000多名成
员。活动内容也越来越丰富，包括飞

盘、橄榄球、登山、滑板、夜跑等，几乎
每周都有活动。

“运动的目的不仅是强身健体、
减脂塑形，我还希望通过运动结交新
朋友、扩大社交圈。很多人虽然素不
相识、从事不同的职业，但是共同的
兴趣爱好将我们‘黏’在一起，社交场
合有时还会从运动场延伸到生活
中。”姜天宇说。

休闲式社交
时下，剧本杀、露营等休闲娱乐

方式，也为许多年轻人架起了社交桥
梁。

在一个剧本杀体验馆里，换上服
装的青年男女，围坐在一张桌子前，
抽丝剥茧分析各种线索，寻找“凶
手”。“90后”陈晗经常和朋友一起玩

“剧本杀”，然后再约饭，她觉得很快
乐、很解压。

“3个小时里，大家专心投入到
剧本和角色中，很少看手机，这是
其他社交方式很难达到的效果。
没想到一些平时大大咧咧的男生，
参加活动时心思会那么缜密。”陈
晗说。这种具有娱乐和社交双重
属性的线下游戏，不仅能让参与者
放松身心，也增进了彼此的了解和
感情交流。

一些平时忙于工作的人，喜欢
与家人、朋友一起相约露营，在山清
水秀的环境中谈天说地，敞开心扉
进行交流。这种“拎包式”入住的露
营地，将天南地北的人们聚集在一
起，让他们在熊熊篝火中放松身心、
畅谈理想。

作为 2023 年春节后的首个长
假、恢复出境团队游试点后的首个长
假，今年“五一”小长假旅游热度正不
断升温。携程预测数据显示，2023
年“五一”假期，国内长线游和出境游
需求将出现井喷，海南等长线游目的
地订单量环比增长超过15倍。

“五一”假期，海南哪个景区最热
门？携程平台预测数据显示，在海南
的热门旅游景区中，三亚依旧是“香
饽饽”，蜈支洲岛、亚龙湾热带天堂森
林公园、三亚亚特兰蒂斯水世界、西
岛、三亚亚特兰蒂斯度假区、三亚亚
特兰蒂斯失落的空间水族馆等景区
订单预订量排在前列。从游客年龄
结构来分析，五一计划到海南的游客
以“80后”为主；从订单类型来看，亲
子游订单占比最多，达35%。

许多业界人士把今年“五一”假
期视为观测旅游业复苏的重要节
点。为了迎接这个小长假，不少热门
目的地、酒店、景区进行了充分准备，
希望能交出“完美答卷”。

“五一”大考还未来临，三亚就率
先给出解题思路：发放旅游消费券，
降低游客“五一”前错峰游三亚的旅
行成本，鼓励错峰出游，将假期前的
淡季转化成旺季。

近日，三亚宣布发放3500万元
旅游消费券，第一期旅游消费券从4
月 13日至 4月 26日，每日10时在
线上发放，消费券的使用范围涵盖
全国始发至三亚的航线机票及三亚
本地酒店住宿产品。在消费券有效
期内，游客可以预订最晚于4月28
日出发的机票及离店的酒店，下单
即有优惠。

与三亚的错峰引客不同，文昌在
线上线下发布“文昌名片”。4月21
日，文昌市“五一”假期旅游资源推介
会举办。在推介会上，文昌市旅文局
公布了孔庙至石头公园、铜鼓岭至椰
子大观园两条精品一日游路线，还公
布了海文大桥至椰子大观园、韩家宅
到海文大桥两条休闲二日游路线。

同时，文昌市旅文局还公布了
今年“五一”假期为旅行社团队特别
定制的阶段性奖励政策。对于达到
标准的一日游产品按15元/人进行
奖励，对于达到标准的二日游以上
（含两日游）产品按照30元/人进行
奖励。

目前，许多海南酒店产品的预
订已接近尾声，不少酒店、民宿“五
一”期间的客房已售罄。“我们没料到
今年‘五一’旅游市场如此火爆。”三
亚鹿回头国宾馆总经理王毅表示，近
期酒店客房的日出租率近80%。为
迎接“五一”小长假，该酒店推出了
体验感十足的海边赶海拾贝等活
动，并为游客提供周边景区免费车
辆接送服务。

“海南酒店业已提前作好准备，
迎接即将到来的‘五一’出游高峰。”
海南省旅游饭店业协会秘书长王德
余表示，许多酒店不久前刚完成博鳌
亚洲论坛2023年年会、第三届中国
国际消费品博览会的接待工作，将继
续以昂扬的斗志投入“五一”假期的
服务工作。
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璀璨的夜，涌动
的人。热闹的城，旖
旎的曲。

今年以来，一场
场音乐盛典、精品演
出，把海南的夜空装
扮得流光溢彩，城市
文化在跳动的音符
里生机焕发，旅游演
艺市场的复苏给经
济发展注入动力。

很多人常常为
了看一场戏、听一场
演唱会而去一座城
市旅行，如今这一幕
正在海南不断上
演。在文旅深度融
合的大潮下，海南旅
游演艺市场呈现出
高质量发展态势。
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其实，在海南自贸港利好政策、基础
硬件条件不断提升的加持下，海南演唱
会和歌舞剧热潮几年前已经开始显现。

从华晨宇、张杰、张韶涵、莫文蔚等
歌手的个人演唱会到湖南卫视跨年演
唱会，从草莓音乐节、摩登天空音乐节
到《只此青绿》《暗恋桃花源》等精品戏
剧，海南演艺市场热度“燃”了起来，演
艺经济红利让海南文旅市场初尝甜头。

作为非物质性的艺术品，演艺产品
本身就有“溢价”特质，这一特质不仅体
现在票价上，还体现在对吃、住、行、游、

购、娱等旅游业态的带动上。
摩登天空CEO沈黎晖此前接受媒

体采访时表示，2020年11月的海南陵
水草莓音乐节大概带来3.5万人的客流
量，其中有87.6%的客流是从全国其他
地方飞来海南的。每人仅机票、酒店消
费等就要花费几千元，加上免税店购物
等消费，预计办一场音乐节活动能拉动
3亿元的消费总额。

上个月在海口举办的2023迷笛音
乐节，也在短时间内为当地经济的发展发
挥了带动作用。海口市旅游和文化广电

体育局提供的数据显示，2023迷笛音乐
节观演人员多为18岁至34岁的年轻消
费群体。3天时间，音乐节拉动旅游出
行、住宿、餐饮、购物等消费约1亿元。

从长远来看，与看得见、摸得着的
经济“钱景”比起来，“演艺+旅游”文旅
融合发展带来的文化“前景”更显厚重。

“哪里需要去远方，我们所在的城
市就是宝藏。”3月17日晚，参加完当天
的2023迷笛音乐节活动，海口市民林
桢桢在朋友圈里写下这句话。到天空
之山听一场小型音乐会，约上三五好友
走进剧院看舞剧……这段时间，她的业
余生活被文娱活动填满了。

林桢桢说，“无论是演唱会，还是舞
剧、歌剧，‘演艺+’满足了我的精神文化
需求，增长了见识，充实了生活，希望以
后能在家门口看到更多精彩的演出。”

当期待演出、观看演出逐渐成为人
们文化生活的一部分，演艺带来的文化
力量逐渐渗透进城市的文化肌理，涵养
城市文化“精气神”。

不久前，中央芭蕾舞团团长冯英带
领古典芭蕾舞剧《天鹅湖》团队来琼演
出。她告诉海南日报记者，从1992年
起，她每隔两三年就会带队到海南表
演。她越来越明显地发现，这几年来，
海南的文化需求和文化氛围更浓了。

“在海南自贸港建设的大背景下，
海南更加‘海纳百川’，囊括更多元文
化，海南观众很热情。我们应该多来海
南演出，在感受海南文化的同时，也为
海南的文化增添一抹亮色。”冯英说。

海南有“戏”邂逅文艺之美

演艺有“利”涵养城市文化

一代人有
一代人的社交
方式。在歌舞
厅里，以歌招
朋，以舞会友，
是过去老一辈
人钟爱的社交
方式。如今的
年轻人，在挥
洒汗水中、在
角色扮演里、
在展览演出时
结交新朋友，
扩大社交圈。
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《五星出东方》在海南
省歌舞剧院上演。

本报记者 张茂 摄


