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学思想 强党性 重实践 建新功

商品篇

商品一头连着经济发展，一头连着百
姓幸福生活。从含金量不断加大的离岛
免税政策，到消费精品持续扩充的消博
会，再到全域拓展的“旅游＋”新业态……
近年来，海南呈现出商品多、人气足、展会
火、消费旺的向好势头，“海南购、购全球”
已然成为海南消费的显著标签。

观察海南经济发展势头，商品消费是个
至关重要的窗口。数据显示，今年一季度，
海南市场销售加快恢复，部分升级类商品旺
销；全省社会消费品零售总额同比增长
6.7%；全省商品零售539.07亿元，同比增长
5.5%；接待游客总人数增长22.5%……大众
火热的消费势头，折射出海南商品消费市场
的蓬勃活力，也让人看到了无限的消费空间。

消费势头不断上行的背后，是海南不断
以优质供给做支撑的厚积薄发。其中既有
深入人心的政策，也有“真金白银”的实惠。
比如，“4·13”以来，海南离岛免税政策多次
调整，政策进一步放宽、品牌更加丰富，不断
点燃消费者对免税品的消费热情；消博会历
经三届不断成长，参展品牌从首届的 2600
多个，增长到第三届3300多个；越来越多的
首发首秀在海南上演，据统计，单从消博会
来看，3 年来共举办新品发布及展示活动
600 余场，发布新品数量近 2200 款；越来越
多的潮流精品汇聚海南，去年开业的cdf海
口国际免税城携手 800 余个国际国内知名
品牌闪耀启幕，众多“首店”“独家”品牌同步
登场，为消费者打造世界级休闲购物综合

体。一系列真招实策之下，“海南购”
的金字招牌越擦越亮。

从免税品到潮流精品，从本土特
产到文创产品，再到海南旅游新产品
新业态新玩法……近年来，海南把恢
复和扩大消费摆在优先位置，采取强
有力措施，增强消费能力，丰富消费商
品，创新消费场景，不断满足人们对美
好生活的需要。消费市场的提质升
级，持续激发人们的消费热情，他们在
海南生活、旅游、购物，呈现出一幅旺
盛的消费新图景。

透过琳琅满目的消费品、丰富多
元的消费场景，我们看到了海南消费
市场的无限潜力。

海南自贸港和 RCEP 政策叠加优势在
这里释放，消博会和离岛免税“平
台+政策”叠加效应在这里彰
显，持续激发消费活力，让
群众吃得放心、购得舒
心、玩得开心，消费者
的 潜 力 就 能 汇 成
大江大河，成为
推 动 经 济 增
长 的 更 强
动力。

编者的话

满当当的购物车 沉甸甸的获得感

■ 本报记者 周晓梦

5月16日，海口美兰国际机场，一拨拨往来人
流，聚集在这里，前往不同目的地。黎彦璇对这里
并不陌生，她时常在这出行、抵达，也在这购物。

“2012年上大学时，要坐飞机到省外上大
学，所以就顺便逛了机场免税店，那是我第一次
买离岛免税商品。”黎彦璇是一位在海南长大的

“90后”，说起自己的离岛免税购物记忆，她笑称
自己的“购龄”不短。

回忆起当时买的东西，她还清楚记得，“就买
了两袋巧克力，那时候美兰机场免税店里除了一
些护肤品、香水、食品外，其他免税商品专柜不像
现在那么多，牌子也没现在丰富。”

时间飞逝，离岛免税商品品种从最初的18
种扩大到现在的45种，如今海南离岛免税商品
品种“名单”已今非昔比。来自法国的化妆品、新

西兰的奶粉、丹麦的玩具、日本的烧酒、苏格兰的
威士忌、意大利的服饰和珠宝，还有各类电子产
品、器械器材……像黎彦璇一样的消费者购物车
里的商品不断新增，他们不出国门，在海南就能
买到越来越多的国际名牌和商品。

商品种类越来越多，购物限制越来越少。购物
次数从每人每年2次调整为不限次数，从最初的每
种商品都有购买数量限制，调整为以额度管理为
主，大幅减少有单次购买数量限制的商品种类。

“毕业工作后，趁着出差或旅游机会，我没少
逛离岛免税店，现在的购物清单也越来越长。”黎
彦璇的手机里，关注着海南多家离岛免税店的微
信公众号，还加入了“日月广场免税店优惠发布
群”等微信群，她的“购龄”和购物“经验”不断在
刷新，购物感受也早已不同。

今年“五一”假期出岛时，黎彦璇到离岛免税店
买了红酒和香水，“用了优惠券，选了返岛提货，方

便、轻松。”她打趣说，每次出
岛都有想买的东西，“钱包
捂不住啦。”

从丰富多样的商品
品类，到越来越多入驻
的国际品牌；从离岛免
税新政落地，到返岛
提货、邮寄送达政策
为消费者“解放”双
手……这些变化，是

“黎彦璇们”看得见、
摸得着的购物福
利，也是离岛免税
政策不断释放红利
的有力见证。

（本报海口5
月18日讯）

11年离岛免税“购龄”消费者黎彦璇：

幸福，是一“车”子商品免税购

■ 本报记者 刘婧姝 特约记者 符文倩

“这些莲雾果大、色泽好，品质可达到一级果，
一个星期后将迎来收成。”5月18日上午，昌江黎
族自治县十月田镇南岭村村民杨林森忙着给莲雾
树浇水，对于果品销售，他一点儿也不担心，“昌江
电商早已经全部预订，要通过电商平台卖向全国
各地”。

销售触“电”，产品上“网”，带给了杨林森不
同以往的喜悦。“从品控分级、产品上架、电商订
单、售前售后，昌江电商都提供全链条服务。”看
着挂满枝头的莲雾，杨林森说，只要把控好品
质，加上电商平台的助力，农产品能成畅销货，
而且还能把风险降到最低。

杨林森是地道的农民，与电商结缘，始于一
次深刻的电商培训与销售经历。

过去，杨林森的收入来源主要是割胶和种
植水稻。为了转型，他与村子里其他8位农户，
成立了昌江新创种养合作社，种了50余亩柠
檬。“柠檬种出来了，却不懂怎么卖，周边又没有
市场。”那时候，杨林森心里，对于滞销的担忧早
已盖过了柠檬丰收的喜悦。

就在这时，昌江电商公共服务中心举办的
农村电子商务培训班开到了村里。“农产品怎么
采摘，怎么包装才合格，怎么通过微信营销，还
有抖音直播卖货，这里面的门道非常多。”听完
电子商务培训课，杨林森当即向昌江电商公共
服务中心负责人李志鹏寻求帮助。

“一天时间，202件订单。”杨林森非常难忘，
通过淘宝、微信公众号等平台，借助电商渠道销
售，一天就解决了柠檬滞销的问题。

电商让他尝到了甜头，也帮他打开了“新世
界”。“我经常看网红的直播，一边琢磨直播的语
言风格、逻辑，接下来我也准备自己尝试做直播
卖货。”杨林森说。

当前，昌江正在全面着力打造以县级农村
电商公共服务为中心的物流体系、培训体系、
营销体系、溯源服务体系、服务站体系，让更
多农产品搭上电商快车。“跟昌江电商平台合
作，包装耗材以及运费都不用我承担。”杨林
森说。

杨林森的20亩莲雾收成在即，除了昌江电

商的大量预订
之外，还有不少零
售 单 。“ 您 要 多 少
货？有 5斤装和 10斤
装的。”杨林森在果园忙碌
时，订货的电话一个接一个。

（本报石碌5月18日电）

昌江十月田镇农民杨林森：

喜悦，是农产品“触网”卖得欢

■ 本报记者 李梦瑶

5月18日傍晚，正值下班时间，海口望海国
际商业广场迎来又一轮客流高峰。

买珠宝，逛奢侈品店，试玩数码产品……商
场内，挂着外文商标的招牌林立，吸引各类中高
端消费群体，奔向不同的目标店铺。

“我们希望可以让消费者在这里一站式购买
全球好物。”海南望海国际商业广场有限公司副
总经理高志萍说。

为了搜罗到各种中高端消费精品、新品，过
去，她和同事们常常需要专门跑到北上广深的各
大商场“淘货”，甚至跨越好几个时区飞往国外。

而如今，他们不必出岛，在海南就能一站式
“买全球”。

2021年5月，首届中国国际消费品博览会在
海口举行。得知如此盛会就在“家门口”举行，高
志萍早早报了名，等到活动一开始，便特意放下

手中的活儿，直奔展会现场。
“机会难得！”她所说的机会，是指可以与品

牌方直接建立联系。
去之前，高志萍提前梳理出一张长长的

品牌清单，涵盖服装包具、黄金饰品、家居用
品等多个品类，既有已入驻商场、需要拜访的

“老朋友”，也包括一直在积极争取、希望引进
的新品牌。

了解新品、介绍项目、沟通意向……带着招
商采购团队，她马不停蹄穿梭于各个场馆之间，
几乎在消博会上将“世界各国”逛了个遍，也让望
海国际的“朋友圈”越扩越大。

今年消博会期间，望海国际便与中国黄金、周
大福、樱花国际精品等一众消费品类头部品牌现
场达成战略、业务合作，进一步丰富供应链资源。

从第一届到第三届，高志萍每一年都会按时
“打卡”消博会。

“参展品牌一年比一年多，展区面积也越来越

大。”在她看来，这
个“大”不仅意味着
地方更宽敞了，也
让品牌方有了更大
的展示空间，能够摆
出更齐全的产品线。

变的不仅是消
博会。今年，望海国
际派出一支招商采购
团队继续“淘货”，更
作为参展商亮相了消
博会3号馆。

“消博会让我们‘看世
界’‘买全球’的同时，我们
也希望借助这一平台，向国
际市场展示海南中高端商业
的优质品牌和服务。”高志萍
说。 （本报海口5月18日讯）

海南望海国际商业广场有限公司副总经理高志萍：

丰收，是逛消博一站“买全球”

消费
▶今年一季度
全省社会消费品零售总额

同比增长6.7%

全省商品零售539.07亿元，同比增长5.5%

离岛免税购物
海南离岛免税政策自2011年4月20日实施以来
截至2023年4月19日
海口海关共监管离岛免税购物金额 1850亿元
购物人数3428万人次

▶今年一季度
海口海关共监管离岛免税购物金额 169亿元
同比增长 14.6%
购物旅客224万人次，同比增长27.2%
免税品销售 1968万件

消博会
3年时光，消博会不断成长：
展览面积
首届8万平方米
第二届 10万平方米
第三届 12万平方米

参展品牌
首届2600多个
第二届2800多个
第三届3300多个

进场观众
首届24万人次
第二届28万人次
第三届32万人次

第三届消博会

参展品牌数较第二届增加 19%

举办311场新品发布及展示活动
新品数量达 1000余件

幸福
故事荟

▶今年前4个月
海南进口消费品 173.3亿元
占同期全省进口总值的32.5%
为全省第一大类进口商品
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（12年间，离岛旅客免税购物额度

由最初的5000元提高到10万元，免

税品类由18类提升至45大类）

第三届消博会上展出的凯沃零关税汽车。

本报记者 袁琛 摄

电商直播销售
澄迈特色农产品。
本报记者 武威 摄

海口市民逛夜市。本报记者 封烁 摄

第三届消博会上展出的陶瓷艺术品。本报记者 王程龙 摄

海口国际免税城。（新华社发）

海南冬交会展销的农产品。（
新华社发）

国际展区2226个
国内展区 1156个
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