
海垦热作集团与
阿里巴巴集团座谈交流

本报讯（记者邓钰）日前，海南农垦热作产业
集团有限公司（以下简称海垦热作集团）赴杭州阿
里巴巴集团考察，与阿里巴巴旗下天猫平台策略
部、天猫企业购、天猫超市业务发展中心和茶行业、
咖啡行业等负责人以及淘宝直播负责人进行座谈。

座谈会上，天猫超市旗下各板块围绕茶和咖
啡的电商发展情况、企业购和直播等电商业务模
块以及海垦热作集团经营业态进行交流探索，不
仅结合行业数据分享当前茶和咖啡在品类、包装
以及消费需求趋势，并为海垦热作如何铺设电商
渠道提出建议。

海垦热作集团相关负责人介绍了海南农垦和
海垦热作的产业发展情况和产品特色，线上渠道
建设的强烈需求和发展短板，希望能借助此次考
察学习成熟经验。

双方就产品进驻和品牌推广以及企业购的业
务板块对接进行探讨交流，争取尽快实现海南农
垦相关产品的上线推广。
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海垦红明荔枝上线寰球农拍中心

70万斤“妃子笑”
拍出375.9万元

本报讯（记者邓钰 通讯员羊广）荔枝产销出
新招。日前，来自海南农垦红明荔海共享农庄的
70万斤“妃子笑”荔枝在海南寰球农产品拍卖中
心（以下简称寰球农拍中心）拍出375.9万元，创
新荔枝销售新形式。

当天，农拍中心举行荔枝线上拍卖会。现场，
70万斤“妃子笑”荔枝作为拍品亮相，会场的电子大
屏迅速显示其品种、产地、规格和供应量等信息。随
着拍卖师确定起拍，几分钟内这些荔枝就以5.37元/
斤的价格全部成交，总成交金额375.9万元。

农拍中心相关负责人介绍，该中心提前谋划，
在5月前积极联系多家客商到荔海共享农庄，开
展产业考察和销售对接，向他们发出“邀请函”参
与拍卖中心的线上拍卖交易，帮助红明荔枝拓宽
销售渠道、卖上好价格。

红明农场公司相关负责人介绍，受天气影响，
今年海口荔枝上市略有延迟，有可能和广东、广西
荔枝上市时间“撞车”，对收购价格造成影响。然
而通过拍卖的方式，该公司荔枝价格比诸多客商
的收购价增长不少。

海南橡胶“90后”胶工获评
全国农业农村劳动模范

本报讯（记者邓钰 通讯员韩银萍）近日，全
国公示表彰一批农业农村劳动模范和先进工作
者。其中，海南天然橡胶产业集团股份有限公司
（以下简称海南橡胶）龙江分公司金波派驻组二十
队胶工周小妹荣获全国农业农村劳动模范称号。

周小妹是海南橡胶龙江分公司金波派驻组二
十队的一名“90后”割胶“铁娘子”，自16岁接过
父辈手中的胶刀以来，她便沉下心扎根胶园，不断
提升割胶技术，精心管护胶园，用实际行动诠释了
新一代海垦人勤劳、能干、奉献的责任与担当。

10余年间，周小妹在工作岗位上始终保持割
胶技术一级，精湛的割胶技术和高质量的胶园管
护水平，使得她的产胶量一直在龙江分公司干胶
生产中名列前茅。

海垦建工集团获评
我省建筑企业信用评价A级评级

本报讯（记者邓钰 通讯员曹海英）近日，海
南省建筑市场监管公共服务平台公布房屋建筑工
程施工总承包资质企业“2023年第一季度诚信评
价”等级结果，海南省农垦建工集团有限公司（以
下简称海垦建工）信用评价等级获评为A级。

据了解，建筑市场信用管理是以建筑市场主
体信用信息为基础，通过信用信息的归集整合，在
信用信息量化评分的基础上，形成能够反映市场主
体综合实力和社会表现的“信用画像”。良好的信
用信息评定分数，需要获得县级以上住房城乡建设
主管部门作出的，或其认可的奖项、表彰、奖励等。

近年来，海垦建工十分重视建筑企业信用评价
工作，在经营过程中严抓工程质量，努力打造标杆工
程、优质工程，树立品牌形象，并不断加强与业主方
的沟通交流，持续提升自身履约能力和服务水平。本报海口5月18日讯（记者邓钰 通

讯员莫镜程）5月18日，海南农垦热作产业
集团有限公司（以下简称海垦热作）在2023
年经销商大会中，发布茶叶、胡椒多款新品，
不断完善产品体系，并宣布今年将投入450
万元铺设线上、线下立体销售渠道，进一步
拓宽产品销路。

海垦热作于5月17日至18日，以“聚势
赋能 携手共赢”为主题，举行2023年经销
商大会，邀请来自全省的108名经销商和客
商走访旗下白沙茶叶、母山咖啡生产基地以
及海垦茶业生态科技园，并开展座谈交流，
碰撞思想火花，以实现产销深度沟通对接，
坚定发展信心，共同做大做强渠道市场。

在经销商大会上，海垦热作旗下茶业、
胡椒、咖啡3大产业公司进行集中推荐，并
发布五指山金鼎大叶茶4款新包装产品、白
马骏玺系列3款白茶产品、瑞军潭大众茶系
列4款产品，以及昌农大坡胡椒品牌的爽口
脆胡椒、黑椒牛肉干以及胡椒足浴包等多款
新品，得到了到场经销商的青睐与肯定。

同时，海垦热作甄选旗下茶叶、咖啡、胡
椒共32款中高端产品在现场开启限时促销
活动，现场认购交易额达569万元。

海南日报记者还从大会上获悉，海垦热
作今年将重点与经销商构建起与消费者全
联结的销售渠道；在市场区域规划上，通过
产品支持、服务支持等全面政策扶持，扩大
省外市场份额；在电商推广渠道上，建设统
一的店铺管理体系、助力品牌形象建设、加
大直播及短视频投入等。

据介绍，2023 年海垦热作计划投入
450万元铺设立体销售渠道，其中包括投入
100万元开设5家五指山金鼎大叶茶店和
15家海垦茶业专营店；投入200万元搭建
或授权线上品牌店及直播间5家；投入150
万元，开放母山咖啡馆加盟店并拓展内地市
场，做到“点、线、面”结合，抓消费培育，抓终
端动销，保渠道利润。

当天，海垦热作与3位经销商代表合作
签约，并现场为2022年度10名优秀经销商
和2名先进员工颁奖。

海垦热作相关负责人介绍，该集团今
年将围绕科研创新、产品创新等方面做足
文章，夯实优势基础，紧抓短板弱项，全力
提高产品的供应链效率和服务水平的同
时，以品牌建设、产品研发推进海南热作产
业发展。

海垦热作发布多款新品

计划投入450万元
铺设立体销售渠道

政企研合力推进五指山大叶茶区域品牌建设工作

品茗论道 智造

5月18日，儋州市大成镇，海南农垦八一总场
公司（以下简称海垦八一）举行天角潭水利枢纽工
程移民安置点（西培南正东苑和南正西苑）乔迁新
居仪式。128户548人作为首批搬迁移民正式入
住新房，开启生活的新篇章。

在西培南正西苑，崭新的联排楼房井然有
序，小区内配套完善、环境优美、道路宽阔平坦。
首批入住的业主们正忙着搬家具、安家电、做卫
生。

在移民搬入后，安置点南正东苑和南正西苑的
道路两侧，正在谋划推进移民安置区生活配套中心
项目。该项目占地25.39亩，总投资1.047亿元，将
建设成为集生活服务、餐饮休闲、旅游综合服务、文
化娱乐、乡村电子商务物流网点、农技推广站点、就
业指导中心等生活生产配套设施多功能于一体的
生活配套服务区。

文/本报记者 邓钰 通讯员 郑鹏
图/本报记者 袁琛

垦博开展
红色文化进校园活动

本报海口5月18日讯 （记者邓钰）5月 18
日，海南农垦博物馆（以下简称垦博）联合海口市
英才滨江小学举办主题为“厚植家国情怀，我与胶
苗同成长”2023年“5·18国际博物馆日进校园”
宣传活动，通过寓教于乐的形式，让同学们真切感
受到海垦文化的魅力和精神内涵。

活动中，橡胶专家向同学们介绍橡胶小苗种植
过程、养苗护苗知识等，并现场示范种植橡胶树苗的
全过程，同学们对种植橡胶苗表现出极大的热情，争
先恐后刨土、浇水，跟着老师学起了种植的标准动作。

除了开展种植橡胶树苗体验活动，校园里还
设置了100米的天然橡胶科普长廊，数十个展架
上写满了橡胶起源、橡胶收割过程等知识，让学生
全方位了解橡胶文化。

将博物馆“搬”进校园，让学生在感知、体验中了
解历史文化，从而提升民族自豪感和自信心，培养学
生的爱国情怀、正确的劳动价值观和良好劳动品质。

层峦叠嶂间，青山绿水中，安居深山的五指山大叶茶，自有独特滋味。
一叶酝酿一茶，一茶成就一业。这两年，随着人们对五指山大叶茶品种价值、

市场潜力的认识不断加深，打造区域品牌，已然迫在眉睫、势在必行。
5月18日，品牌提升之道——海南五指山大叶茶区域品牌发展研讨会在海口

举行。我省政府部门、科研院所、行业协会、茶叶企业代表聚集合力，共同
探索一条“小而美，美而精”的五指山大叶茶区域品牌建设之路。

2022 年 10月 11日，在琼中黎族苗族
自治县的白马岭天然保护区，护林员王伯
接到任务，担任向导，带着由相关政府部
门、科研院校和企业组成的联合调查小组
深入林区，开展海南大叶茶种质资源调查
工作。在这一过程中他有些疑惑地发现，
科研专家费尽周折寻找的大叶茶树，正是
小时候常在山林邂逅的老茶树。

“这些老茶树很有价值吗？”这个疑问很
快得到了解答。

当年12月，我省发布《海南省大叶茶产
业全产业链发展三年行动方案》，其中明确海
南将重点集中打造五指山大叶茶公用品牌产
品，依托海南特有的热带雨林生态环境和“采
摘最早、收茶最长”的季节优势，培育五指山
大叶茶省级区域公用品牌。

茶树虽老，品牌却新。
五指山大叶茶区域品牌建设的提出，是

对其价值再认知、再发现和再聚集的过程。
“优质的茶叶品质、较好的市场口碑、多

元化的品牌传播策略，才能够打造强劲的品
牌传播力。”中国经济信息社指数事业部分析
师季超分享了中国名茶品牌传播力指数的研
究，他表示，当前新式茶饮在我国茶产品消费
市场中规模占比不断增长，五指山大叶茶需
要跳出原有的模式限制，创新产品模式，以增
强品牌传播内驱力，彰显自身活力。

“品牌化是推广五指山大叶茶的必经之
路。”海南农垦热作产业集团有限公司党委书
记、董事长李豫表示，五指山大叶茶虽然目前
是“小种植”，但从市场空间、茶叶品质等各方
面来看，有望成为“大产业”。

茶文化、茶产业、茶科技“三茶”统筹发
展理念，成为了新时代茶产业高质量发展的

“新茶经”。
“三茶”统筹新背景下，五指山大叶茶应

如何历久弥新？这片叶子又怎样让老百姓
更富？

据统计，目前，海南全省茶叶种植面积
3.5万亩，其中海南大叶茶种植面积约1万
亩，多分布在五指山、白沙、琼中、定安等市
县。走“小而精、精而美”的高质量发展路
线，是市场和现状给出的答案。

与会专家达成共识，五指山大叶种是海
南独有的优势品种，且其开发利用价值高，
海南茶产业要依托大叶种特有的优势打出
自己的品牌，走“精品”路线。

方向虽明确，阻碍却不少。目前，五
指山大叶茶在一定程度上存在，良种缺
乏，茶园茶种参差不齐、高产、优质、生态
茶园建设及有机茶、标准茶园推广滞后的
问题。

茶产业的散乱差，必须从源头进行改
造，茶叶的品质控制住了，才谈得上品牌塑

造，才可能有规模化的未来。
事实上，近年来有不少茶企认识到本土

茶树品种的潜在优势和竞争力，正在加大海
南大叶种的种植面积，并持续打造精品茶
园。

“找准小、美、特发力点。”海南省农业
农村厅总农艺师李鹏认为，海南需要加大
力度种植有机茶，与海南热带雨林公园建
设相结合，走“茶园+果园+花园”的生态种
植道路，以“茶区变景区、茶园变公园、茶山
变金山”的茶旅一体化理念来打造集生态
茶叶生产、茶园观光休闲、黎族苗族文化体
验、乡村养生度假等于一体的原生态茶园
小镇。

“我们将逐步改良低产低效茶园，更新
推广海南大叶茶种良种。计划在多地打造
大叶种标准化示范茶园。”李豫介绍，目前
海垦热作在五指山南麓的大叶茶繁育基地
约有700多亩，未来将对集团旗下的茶园
进行大面积地更新，让五指山大叶茶这一
特有的品种，能够更好地服务于全国的茶
叶消费者。

品牌打造，尤其是通过区域公用品牌，
不仅需要政府搭台、企业唱戏，更要重视科
技赋能，通过新品种、新技术、新产品的研
发，提高效率，扬长避短，向技术要空间和要
效益，完善全产业链构建。

技术赋能，体现在五指山大叶茶生产和
品牌打造的各个环节。可以说，一杯茶从种
子到杯子，都需要有“智造”意识。

“以科技力量丰富五指山大叶茶的品牌
内涵。”海南省农业科学院院长黄正恩分享
茶业科技赋能的“规划图”，首先需要通过基
因筛查等方式，从漫漫野生茶资源中，找出
正宗的五指山大叶茶。其次，以科技支撑，
制定标准化种植、加工技术，严格把控施肥、
用药、加工等各环节，不断提升茶叶品质，为
五指山大叶茶公共品牌提供品质保障。

科技支撑，还体现在人才培育。
“丰富人才体系建设，采取多种形式引

进和培养人才。”海南自由贸易港人才发展
研究院院长李世杰认为，专业技术人才是茶
产业发展的重要力量，从前期的种植，到中
期的炒制以及后期的品牌化，都离不开人才
的支撑，且需要懂茶、爱茶的多元化人才。
各方可以考虑设立茶叶方面的技能学校，一
体化推进五指山大叶茶的人才培养、科学研
究、社会培训等。

一茶能品百般味。构建全链条，文旅是
大头。小小的茶叶飘香十里，更要让四方游
客“闻香而来”。

“生态茶园与创意加工、主题民宿、特色
庄园、风景名胜之间珠联璧合，让茶有了更
多想象空间。”柯佑鹏分享浙江茶旅文融合
案例，“仅在2022年，浙江茶休闲、茶旅游、
茶养生等第三产业产值就高达150亿元。”

目前，我省政企研多方也跃跃欲试，发
力茶旅文融。

五指山市委常委、副市长王锡飞透露，
目前该市正在创建水满雨林茶园特色产业
小镇，打造水满河两岸的水满茶核心种植示
范区、加工体验区、茶文化休闲区和黎苗文
化休闲带、农耕体验带、雨林观光度假区等，
打造集雨林茶博物馆、茶坊体验区、生产示
范中心、会展及住宿区等功能为一体的产业
园。

势头强劲，与会各方却坦然道，业界仍
必须认清差距，找准方向，持续发力，才能把
这股势头聚成一股绳，而不是热闹过后的一
阵风。

品茗论道，茶香四起。问道五指山大叶
种区域品牌建设工作，小茶叶要成为大产
业，背后还需要更多思索和尝试。

（本报海口5月18日讯）

天角潭水利枢纽工程儋州垦区
128户移民入住新居

■ 本报记者 邓钰
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茶经新解
贯彻发展新理念

茶味多品
构建发展全链条

老树新枝
品牌之路新起航


