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琳琅满目的国际品牌、令人心动的免税价
格，中国品牌日活动海南馆现场，海控全球精品
免税城（以下简称GDF免税城）展区占据“C位”，
营造出一处沉浸式的免税购物场景。

开展当天，这间超迷你的“海南免税店”便接
待参展观众近3000人次。

“我们此次携带了一批免税‘爆品’参展，本
意是展示，但不少参展观众却‘盯’上了展品，希
望买走。”这让展区现场负责人、GDF免税城渠道
拓展经理赖尚有些尴尬，只好耐心引导参展观众
关注GDF免税城公众号，在网店下单购买，“平
均一天下来，我们的公众号能涨好几百个‘粉’。”

“买买买”不停手，凸显海南离岛免税购物的
强劲磁力。而要让这块“金字招牌”不褪色，更需
要精心维护。

为不断提升消费者的购物体验，近年来，海南
离岛免税购物政策不断优化，免税品类由18类提
升至45大类；政策实现对飞机、火车、轮船三种离
岛方式的全覆盖；允许经营主体开设网上销售窗
口，加贴商品溯源码，提货方式增至5种；与航司、
在线旅游平台、酒店、景区、通信等开展跨界合作，
提高经营服务质量……这一过程中，相关监管部
门坚持“监管+服务”，持续创新监管制度和技术手

段，不断提升旅客免税购物提货便利性。
“在现今大环境下，海南有望迎合高端精品

消费回流趋势，持续释放增长潜力，成为国内高
端精品消费的首选之地。”在第三届消博会上，毕
马威中国与穆迪戴维特报告联合发布的《海南自
贸港旅游零售白皮书（2023年版）》提到。

这是一个让人兴奋的积极信号。
可以预见，随着自贸港政策红利持续释放，

国际旅游消费中心加快建设，海南发展现代服务
业的“比较优势”愈发明显。海南的品牌建设，也
必须从有形产品，更多拓展到无形的服务上来。

“围绕建设海南国际旅游消费中心，海南打
造了系列旅游文化品牌，旅游文化的宣传推广IP
体系基本形成，旅游文化行业的宣传推广品牌意
识日益增强。”省发改委相关负责人介绍，海南正
充分发挥政策优势，打造优质医疗资源集聚区、
区域性国际会展中心和国际知名会展高地，
持续放大离岛免税购物磁力，培育
一批具有国际知名度的医疗
品牌、会展品牌、消
费品牌。
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■ 本报记者 周元 李梦瑶

看似相同的一瓶水，有的
卖一元，有的卖几十元。价值
倍增的奥秘是什么？答案是：
品牌。

品牌，不仅是企业竞争力
的体现，也是地方展示发展实
力的名片。习近平总书记强
调，要推动中国制造向中国创
造转变、中国速度向中国质量
转变、中国产品向中国品牌转
变。

在今年5月举行的2023
中国品牌日活动上，“国货之
光”闪耀上海世博展览馆，椰树
集团、葫芦娃药业、海南免税、
“海南鲜品”等一批新老“琼”字
号通过“线上+线下”方式参展，
与全国1000多个知名品牌同
台亮相。

从日常消费品到免税购
物、医疗旅游等一个个消费新
场景，展会内外，“琼”字号的色
彩越来越丰富，也引出我们的
思考——在消费新需求、市场
新变化中，海南品牌如何乘风
破浪走出去，持续在消费者心
中留下“海南烙印”？连日来，
海南日报记者蹲点展会现场、
企业车间和乡间地头，带来一
线观察。

在中国，市场上每销售10粒胡
椒，就有3粒产自大坡。

大坡在哪？从海口市区一路往
东南，待到胡椒林片片相连，就连空
气中也洋溢着椒香时，大坡便到了。

从种下第一株胡椒苗，到5.3万
亩胡椒林串联成片，过去近70年，海
口市大坡镇凭借得天独厚的红壤资
源与水热条件，逐渐发展成全国最大
的胡椒连片生产基地，但名气却没打
出去。

“以往我们都是卖的原料，再由
外地厂家加工贴牌销售。”大坡镇农
业服务中心主任吴多谦坦言，大家觉
得这样省事，而且挣得也不少。

变化，是被逼出来的——
伴随每斤超过50元的收购价，

大坡的胡椒种植热到达顶峰。
紧接着便是不少农产品经历过

的相同剧情——市场供给过剩，价格
回跌，部分椒农弃管丢荒。加上生产
成本不断上涨，市场消费群体升级等
众多因素，胡椒行情逐渐进入疲软
期。

市场“冷”，却反而推动大坡胡椒
走上品牌化之路。

“大坡胡椒品质好，我们应该抱
团发展形成合力，打出自己的品牌。”
在吴多谦看来，农产品走品牌化之
路，申请地理标志是最佳抓手，“它既
表明产地来源，又说明商品品质，‘使
用公共性’的特质还可以整合区域资
源、联动区域力量。”

2016年和2018年，大坡胡椒分
别获得国家地理标志证明商标和国
家农产品地理标志。

拿到这一通往市场的“身份证”
后，大坡建立“政府引导、市场化运
作”机制，推出“大坡胡椒”区域公用
品牌，完成品牌形象打造、规范化建
设与产业链升级的“三步走”——

“我们为大坡胡椒设计了形象统
一的品牌标识与包装，制定生产管理
技术规程，并创建运营服务中心、交
易平台，打造全国第一个县域公用品
牌数字化管理平台，持续推动大坡胡
椒标准化、规范化建设。”大坡镇副镇
长李进琪介绍，该镇还依托高校及科
研院所，将每一颗大坡胡椒“吃干榨
净”，研发出胡椒酥、胡椒饼等一系列
胡椒衍生产品。

经过品牌化改造后，大坡胡椒
“身价”一路上扬。

“前两年，一斤大坡胡椒最多能
卖十五六元。”海口立立发胡椒专业
合作社负责人苏运强介绍，合作社于
2021年申请使用“大坡胡椒”区域公
用品牌后，平均售价每斤20元，品质
最好的能卖到每斤25元。

品牌共建、利益共享，也让大坡
椒农形成发展的命运共同体，开始
自发维护大坡胡椒的品牌形象。目
前，大坡镇共培育10家胡椒企业，
带动胡椒种植户达3300户，胡椒年
销量由原先的4000吨增长至6500
吨。

“土字号”变成“金名片”，大坡胡
椒的品牌化之路，可以在海南找到太
多案例。

三亚芒果、五指山大叶茶、保亭红
毛丹、海口火山荔枝……一个个区域
公用品牌带动了产业发展，如今，海南
又升级了品牌强农的新模式——

从省级层面加强统筹，全力打造
海南省级全品类区域公用品牌“海南
鲜品”，实现产业链布局、品牌标识、
管理机制、品控标准、市场形象的“五
统一”。以“海南鲜品”为引领，海南
已带动省级区域公用品牌11个、市县
农产品区域公用品牌10个、知名企
业品牌15个。

当每家工业企业都拥有标准化的流水生产
线时，“海南制造”如何走上“身份标识化”之路？

“靠创新。”这是海南葫芦娃药业集团股份有
限公司党委书记、董事长刘景萍的回答。

该公司办公大楼前最醒目的位置，挂了一块
企业科协的牌子。小小的细节，与这一答案相呼
应。

葫芦娃药业研发部经理王家是公司的一名
研发人员，也是公司科协活动的“积极分子”，“公
司科协经常邀请业内大咖、医疗园区及高校专
家，与我们研发人员和生产技术骨干分享交流经
验，机会不能错过。”

浓厚的科研氛围，还体现在企业内设科研机
构上：院士工作站、博士后工作站、省中药制剂工
程技术研究中心、儿药南药联合开发实验室……
让研发离生产近一点、再近一点。

研发的重心，放在了儿童创新药上。
“成人药已经有那么多企业去做了，市场又

需要儿童药，我们为何不能试试？”刘景萍说，葫
芦娃药业从一开始就将“打造中国儿童药民族品
牌”作为企业发展方向，躬耕儿童健康公益领域，
积极参与、组织儿童药研发学术交流，专注儿童
专用药研发创新，打造儿药技术领先优势。

目前，葫芦娃药业手握91件发明专利、在研
项目约120个。

围绕小儿肺热咳喘颗粒工艺及制备方法展
开的相关研究，先后获得第21届中国专利优秀
奖、海南省首届专利优秀奖及2021年度海南省
科学技术进步奖二等奖。

科研成果转化为产品后，品牌价值不断放大
——

葫芦娃牌小儿肺热咳喘颗粒先后登上“临床
价值中成药品牌榜”“中国连锁药店最具合作价
值单品”“中国医药品牌榜”，“葫芦娃”在儿童药
市场的品牌影响力逐渐形成。

以儿童产品品牌为核心，葫芦娃药业又拓展
“葫芦妈”女性产品品牌、“葫芦世家”成人品牌，
形成矩阵，于2020年7月正式登陆上交所A股，
并位列中国医药工业百强中药企业第45位。

在刘景萍看来，创新不局限于产品研发，也包括
智能制造，“这是制药工业转型升级的必由之路。”

在海口国家高新区美安科技新城，葫芦娃药
业正加快建设一座儿童药智能制造基地，引入德
国先进的口溶膜生产线和国内一流的仓储、智能
化系统，将自动化设备、智能化软件与集成化系
统深度融合。这一更“智慧”的生产基地，预计今
年下半年试投产。

向科技要效益，变制造为创造，一批海南工
业品牌持续“出圈”。

海南金盘智能科技股份有限公司成为国家
级制造业单项冠军；海南立昇净水科技实业有限
公司成长为世界净水行业的领军企业；国内第一
个通过一致性评价的阿莫西林颗粒剂型“再林”
来自海南先声药业有限公司……

围绕提品质、创品牌、增品种，目前，海南正
着力培育高新技术产业品牌，已滚动培育省级

“专精特新”中小企业261家，国家级专精特新
“小巨人”企业12家。

抱团发展、创新赋能、服务提质，为海南品牌
建设探索了三条路径。

然而，置身全国坐标，当“琼字号”与兄弟省
市区的自主品牌同台竞艳时，不难发现，海南品
牌规模较小，消费者记得住、叫得响、信得过的牌
子并不多，品牌培育与建设工作与国内先进地区
仍存在较大差距。

如何让“琼字号”持续扬帆出“海”？
作为品牌营销服务方，智海王潮传播集团见

证了一批海南企业品牌意识的变化。
“十年前，一大批跨过初创阶段的海南企业，

刚刚从品质意识向品牌意识升维，我们也抓住这
一变化，由单纯的会展服务向整合营销型企业转
变。”智海王潮传播集团合伙人、总裁谌立雄说，
随着自贸港建设的推进，不少海南企业的品牌意
识又有一个新跨越，他们既注重通过会展等渠道
手段建立和巩固自己的行业形象，也开始跳出渠
道、跳出行业尝试跨界合作。

“如椰树和瑞幸的品牌跨界营销，海南免税
与本地景区、酒店和餐饮品牌的跨界合作，均取
得不错效果。”在谌立雄看来，总体而言，海南企
业的品牌意识在增强，品牌战略在升级。

企业主动求变，政府也正持续助力。
“近年来，海南高度重视品牌建设，深入推进

质量提升行动，持续推动产业转型升级和产品服
务创新提质。”省发展改革委产业发展处一级调研
员吴全周介绍，目前，海南正着力打造品牌矩阵，
初步形成涵盖高新技术产业、热带特色高效农业、
旅游业、现代服务业的海南全品类品牌体系。

数字驱动、跨界联名、科技创新……在中国品牌
日举行的系列活动上，品牌建设再次传出新风向。
面对快速变化的市场，如何扩大“琼”字号的影响力？

品牌建设，要有跨界意识——
“可以通过一二三产业相互交叉，相互强化，

组成海南新兴的品牌建设路径。”浙江大学国际
联合商学院数字经济与金融创新研究中心联席
主任、研究员盘和林认为，海南的品牌建设要转
变为品牌生态建设，在未来以更加系统化、集成
化、集约化的方式进一步推进。

品牌建设，要利用好大IP——
今年的中国品牌日活动海南馆，主题为“奋

进自贸港”。在海南大学经济学院教授、海南国
际旅游岛发展研究院执行院长李仁君看来，这正
是海南最大最响的品牌，“我们必须紧密依托‘一
本三基四梁八柱’的战略框架，按照‘三区一中
心’的目标定位来开展海南品牌建设工作。比
如，可以用好自然环境和政策优势，打造离岛免
税品牌、医疗康养品牌、‘留学海南’品牌等。”

正如“中国品牌
日”的永久主题——“中国

品牌，世界共享”，我们期待看
到更多“琼字号”，乘着一波波涌向

世界的“国潮”，扬帆出“海”，奔向更
广阔的蔚蓝。 （本报海口5月21日讯）
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学思想 强党性 重实践 建新功

一线蹲 点

图❶ 5 月
17日，在海口市

琼山区大坡镇，农户
在采摘胡椒。

图❷ 5月17日，在海口高新区的
海南葫芦娃药业集团股份有限公司，科研

人员在做实验。

图❸ 5月17日，在海口市琼山区大坡镇一农
产品网点，工作人员在摆放胡椒产品。

本版图片均由本报记者 袁琛 摄
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围绕提品质、创品牌、增品种


