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本报海口12月15日讯（记者陈
彬）12月15日，首届海南农业品牌发
展论坛在海南国际会展中心召开。围
绕“品牌强农，和美共富”的论坛主题，
与会嘉宾共同探讨海南省农业品牌的
培育、发展和推广，通过品牌建设推动
海南农业高质量发展。当天论坛上还
发布了《2023年海南农业品牌发展报

告》。
2023年是海南省农业品牌的基

础建设年，今年以来，我省加快建设农
业品牌示范基地，不断健全农业品牌
培育体系，打造区域特色农业品牌，助
力农民增收、乡村振兴。《2023年海南
农业品牌发展报告》显示，海南精心培
育打造的省级农产品区域全品类公用

品牌“海南鲜品”初见成效，并公布了
30家第一批“海南鲜品”品牌目录授
权企业、10个创建省级“海南鲜品”农
业品牌示范基地，累计培育“海南蜜
瓜”“海南咖啡”等11个省级单品类农
产品区域公用品牌、“椰城香见”“保亭
柒鲜”等30个市县级农产品区域公用
品牌，逐渐形成了全省推进、多点突破

的发展格局，“区域公用品牌+企业品
牌+产品品牌”矩阵不断壮大。

在嘉宾分享环节，全国政协委员、
中国农业科学院原党组书记张合成，
浙江大学CARD中国农业品牌研究
中心主任胡晓云就海南农业品牌发展
的趋势、策略及实践进行了深入解读；
浙江省丽水市农业投资发展有限公司

董事长王礼军、阿里巴巴数字乡村华
南区总监卢世杰分享各自企业在农业
品牌建设方面的实践经验。

当天论坛上还举行了《海南省
农业品牌目录（2023）》发布、2023
年“海南鲜品”农业品牌示范基地授
牌和“海南鲜品”区域公用品牌授权
仪式。

首届海南农业品牌发展论坛探讨品牌强农战略

《2023年海南农业品牌发展报告》发布
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探访冬交会品牌馆：

优质产品受热捧
品牌借机拓出路
■ 本报记者 刘梦晓

“这两张证书不光重量沉，含金量更高！”12
月15日上午10时许，第26届中国（海南）国际热
带农产品冬季交易会（以下简称冬交会）品牌馆
内，五指山水云居共享农庄负责人陈键捧着两份
沉甸甸的证书高兴地说。

这两份证书，一份是省现代农业检验检测预
警防控中心授予的“海南鲜品”品牌授权证书，另
一份则是省茶叶协会发布的“海南雨林大叶茶”区
域公用品牌的授权证。

含金量从哪来？陈键向海南日报记者递来一
杯海南五指山红茶，红亮的茶汤冒着热气，香味十
足。

“好茶的背后，是从种植端就开始严格控制的
生产标准。”陈键解释道，其茶厂为有机茶厂，生产
的有机茶无论是施肥，还是除草、消杀病虫害等环
节，都有严格的把控标准。在加工阶段，相关部门
也会反复检测，确保茶叶品质。“只有把每个生产
环节都做好，我们才能拿到这两份证书。”

陈键说，公司在五指山市耕耘茶园多年，此次
“海南雨林大叶茶”区域公用品牌授权证的发放，
意味着公司产品有了官方背书。得益于此，众多
客商接连上门咨询。

“大家愿意深入了解我们品牌，区域公用品牌
的使用让农产品的销售之路越走越宽。”陈键说。

品完五指山红茶，记者又被一阵柚子清香吸
引。在“柚子夫妇”品牌展馆内，由柚子皮制成的
蜜饯甘甜爽口，青柚汽水、青柚果酒柚味清新。

经过十多年的精心打造，澄迈“柚子夫妇”品
牌所生产的青柚已经成为澄迈柚子的拳头产品。

“为了将品牌做大做强，我们从几年前开始探索走
深加工之路。”柚子夫妇品牌创始人黄晓玲介绍，
除了三款饮品，公司还为此次冬交会带来了青柚
花冷制皂、青柚精粹水两款护肤品。“我们希望借
助冬交会平台，让新老朋友了解我们的新产品，从
而助力企业发展。”

希望在冬交会上拓展人气的，还有在乐东种
植蜜瓜的海南果馨鲜贸易有限公司。“这是我们第
二次来到冬交会，这次带了5款瓜让大伙儿尝鲜。”
该公司负责人古雅俊说，他第一次参加冬交会是在
2021年，当时的展厅仅有30多平方米，但展出效果
很好，很多国内外客商通过展会与其建立了联系。

两年来，公司经营情况良好。这一次参会，展
位已经拓展到88平方米，一个个包装精美的蜜
瓜，引得众多参展游客购买。

“虽然我们的蜜瓜售价较高，但品质和服务都
有保证，未来我们希望品牌往高端市场发展。”古
雅俊告诉记者，就在当天上午9点至10点，已有
两位省内头部热带水果销售商主动与他联系，“后
续我们会进一步接洽，希望能与更多品牌建立合
作关系。” （本报海口12月15日讯）

浙江大学CARD中国农业品牌
研究中心主任胡晓云：

借冬交会平台
推动海南农产品走向国际
■ 本报记者 陈彬

“在我看来，海南岛是一座具有浪漫主义精神
和现实主义态度的岛屿。”在浙江大学CARD中
国农业品牌研究中心主任胡晓云参加的诸多论坛
活动中，她总喜欢向外界如此赞美海南岛。

今年9月，胡晓云被聘为海南省农业农村现
代化专家咨询组成员。作为中国农业品牌传播研
究领域的权威专家，胡晓云对海南十分熟悉，也十
分热爱，她带领团队助力打造了“椰城香见”“东方
味美”等一批我省农产品区域公用品牌。

胡晓云认为，海南热带物产丰富，拥有不少地
理标志产品，是一个名副其实的宝岛。近年来通
过打造“海南鲜品”，已经形成全省农产品区域公
用品牌矩阵，为品牌强省建设打下了良好基础。

品牌数量的增多，不可避免会出现同质化竞
争的现象。胡晓云以茶叶品牌为例介绍，目前全
国已有600多个茶叶区域公用品牌，其中海南本
土也有不少茶叶品牌。如何避免跟国内众多品牌
产生同质化竞争？胡晓云认为，海南要打造出独
特的产品、独特的风景、独特的生活方式以及独特
的饮用方式，通过满足消费者的多样化需求来实
现品牌价值提升。

海南作为中国特色自由贸易港，在链接国内
国际两个市场方面发挥着重要作用。胡晓云认为，
海南应该打造出具备国际竞争力的热带特色农业
品牌，“为了更好走向国际市场，要对国际市场进行
研究，特别是对跟海南同纬度国家的农产品市场进
行研究，并确定自己的发展定位。”胡晓云表示，通
过打造立体的区域农产品品牌矩阵，能逐渐形成一
个完整和坚固的品牌生态结构，有利于把海南的优
质热带农产品推向全国，走向全世界。

胡晓云表示，跟全国各大展会相比，海南冬交
会别具特色，既接地气，充分展示海南特色，又具有
国际视野、国际范，真正体现了自贸港的独特定
位。“希望海南利用好冬交会这个品牌，推动海南农
产品走向国际舞台。” （本报海口12月15日讯）
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陵水农产品区域公用品牌“陵水珍鲜”亮相——

北纬十八度 陵水“当鲜”
本报海口12月15日讯（记者王迎

春 见习记者余佳琪）“北纬18°，陵水
当鲜。”12月15日上午，在第26届中国
（海南）国际热带农产品冬季交易会会
场3号馆，陵水黎族自治县农产品区域
公用品牌“陵水珍鲜”首次亮相。活动
现场，多位嘉宾领导共同见证了“陵水
珍鲜”区域公用品牌的发布。

当天，陵水黎族自治县人民政府
有关负责人对“陵水珍鲜”区域品牌诞
生的意义进行说明，并对品牌的规划
建设进行了详细阐述。陵水将以此为
契机，将“陵水珍鲜”作为领军品牌，积
极构建“1+6+N”品牌融合发展体系，
即以陵水农产品区域公用品牌“陵水
珍鲜”为核心，陵水荔枝、芒果、圣女
果、黄灯笼辣椒、哈密瓜、百香果六大
主导产业为发展重点，带动N家涉农
主体，提升产业质量体系，拓宽市场营
销体系，利用技术手段，完善产品的监
管与溯源，推动农业产业升级，提升农
产品附加值，增加农民收入，助力乡村
振兴。

发布会现场，“陵水珍鲜”品牌标
志正式亮相。品牌标识通过对专属

“陵”字的艺术处理，巧妙地融入了黎
族纹样、热带雨林、珍珠海岸、热带农

产品元素，体现了生态陵水、人文陵
水、珍品陵水的品牌特色。品牌推广
语“北纬18°，陵水当鲜”，既表达了陵
水农产品的独特地理位置优势，又彰
显了其农产品的鲜美品质与品牌自豪
感。随后，一场创意十足的品牌发布
秀吸引了人们的眼球。身着黎族服饰
的姑娘和孩童手捧陵水农产品，在全
场范围内展示互动，让陵水珍品“鲜”
飘全场。

会上，陵水农业农村局还对“陵水
珍鲜”首批授权企业进行授牌。他们
将是“陵水珍鲜”品牌的重要推广者和
受益者。这些经过严格筛选，具有代
表性和市场竞争力的优质农产品，也
将成为消费者首先接触到的“陵水珍
鲜”。

值得一提的是，发布会上，陵水与
北京农产品流通协会签订战略框架协
议，北京农产品流通协会与海南佳伟
农业发展有限公司就“陵水优势农产
品进京销售平台”项目进行签约，这也
意味着“陵水珍鲜”即将进军北京市
场。

本次活动由陵水黎族自治县人民
政府主办，陵水黎族自治县农业农村
局协办，海南日报报业集团承办。

■ 本报记者 孙慧

“忙，太忙了！根本没时间吃饭。”12
月15日中午，在第26届中国（海南）国际
热带农产品冬季交易会上，海南南国食品
实业有限公司市场部经理梁文斌在展区
忙着给前来咨询的嘉宾递名片、展新品，
还要去别的展区考察，同事给他拿过来的
盒饭被放在一边，一直没有时间吃。

“冬交会是我们洞察市场走向的重要
平台，我们不仅要接待前来考察交流的采
购商，还要看其他参展商带来的新品，这
对我们下一步的市场策略调整也会有启
发。”梁文斌说。

本届冬交会上，2000余家参展企业
在12个展区展出瓜果蔬菜、粮油、茶叶、
水产、咖啡、畜牧、休闲农业等品类产品和
业态，5000多家专业采购商如期赴约，展
会客商如云。两天来，在产品展示区，在
洽谈对接区，在招商推介会，一张张名片
递出去，一双双手握到一起。

来自五湖四海的参展商、采购商，
在暖风如春的南海之滨，实现一次“双
向奔赴”。

寻新品 拓市场

采购商林展辉最看重每年冬交会又
有哪些“上新”。“我们是一家专门给企业
做采购礼品的企业，这是我第三次到冬交
会采购，这次看中的新品主要是黄金百香
果、莲雾，还有罐装的清补凉。”

每年的冬交会，都会有国内外农业领
域的新产品、新技术展出，得以让人一窥
农业领域前沿的新风向。

在澄迈展馆，一款“地瓜拿铁咖啡”新
品吸引不少客商、游客前来品尝。澄迈桥
沙现代农业开发有限公司副总经理许艺
豪介绍，地瓜拿铁咖啡是用地瓜粉和速溶
咖啡粉调配而成的一款固体饮料，拥有咖
啡和地瓜结合的芳香。“这是我们澄迈两
个本地特产的联名款，希望借助冬交会平
台将这款产品推广出去。”

林展辉告诉海南日报记者，经过两年
的考察，他已在乐东、东方等市县投资种
植燕窝果，这是一种原产于中美洲热带地
区的水果，营养价值很高，口感也很好，相
信市场前景会很好。

海南本地种植的榴莲，也是这次冬交
会上备受瞩目的明星新品。在三亚展馆，
泰国尖竹汶府榴莲商陈杰品尝了产自三
亚的“树上熟”榴莲。“跟泰国榴莲相比，口
感不相上下。”

近年来，中国市场对榴莲的需求不
断增长，但整个中国市场以泰国、马来
西亚、越南等东南亚国家的进口榴莲为
主。据统计，在过去两年，中国进口了

价值60亿美元的榴莲。面对如此庞大
的市场需求，海南近两年来也开始种植
榴莲。

“国产榴莲主要是在树上成熟，能够积
累养分，味道更丰富。”海南省鸿翔农业集
团优旗投资有限公司总经理杜百忠说，已
有十几家采购商到该公司寻求合作，他对
国产榴莲的发展前景信心满满。

找商机 谋发展

冬交会还未结束，四川品尚农供应
链有限公司相关负责人彭超已经出发赶
往三亚、昌江等地，到合作伙伴的生产基
地进行考察。“每年冬交会举办期间，我
都会来一趟海南，考察合作的种植基地，
了解他们的种植情况和预估产出规模，
再签下新订单。”

为了搭建出满意的产品矩阵，不少供
应链采购商会在每年冬交会前后不惜时
间和精力，到加工、种植企业进行调研，寻
求合作机遇。一些做供应链的企业从找
品牌，到找产品，再到找种植基地。这也
意味着农产品终端的竞争，已经从品牌竞
争，过渡到供应链管理竞争。

“我们半年前就在海南注册了新公
司，并派同事过来考察调研。不过到目前
为止，还没有寻求到非常满意的合作对
象。”上海本质市集果业有限公司销售渠
道负责人李赞宗说，该公司经营农产品、
文旅产品供应链采购贸易业务，目前公司
有一笔出口欧洲地区的采购订单，想到海
南采购农产品。

“我们希望借助冬交会精准对接到一
些优秀的本地企业，共同合作发展。”李赞
宗说，在他看来，企业参加冬交会，不仅是
要建立“买”与“卖”的关系，更重要的是，
采购商与种植基地、与生产加工企业之
间能够共同进步，共同创新。李赞宗说，
公司打算在冬交会后举办一次推介会，
邀请一批本地企业深入洽谈合作，共同
谋求发展。 （本报海口12月15日讯）

琳琅满目的热带水果十分吸睛。
本报记者 张茂 实习生 赖璇 摄

市民游客在冬交会上品尝美食。
本报记者 袁琛 摄

⬇冬交会吉祥物亮相。
本报记者 张茂 实习生 赖璇 摄
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市民游客在冬交会海口展馆了解特色农产品市民游客在冬交会海口展馆了解特色农产品。。 本报记者本报记者 袁琛袁琛 摄摄


