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特别报道

柚子、榴莲制造的精深加工产品
受欢迎

农产品摇身变“潮品”
■ 本报记者 计思佳

“酸甜可口，既有柚子的香气，也有果干的嚼
劲，非常美味！给我来3盒。”12月16日上午，在
第26届冬交会2号馆品牌馆的“柚子夫妇”品牌
展区，琼海市民陈冬樱品尝了柚子果干后，立马通
过微信扫码购买。

这款柚子果干由海南洪安农业有限公司研
发、加工，已在冬交会上卖出了2000多罐，成了2
号馆最受欢迎的产品之一。该公司是冬交会的

“老朋友”，已连续12年参加。
“以前只能展销柚子鲜果，产品单一。现在，

柚子深加工产品可以摆满整个柜台。”海南“柚子
夫妇”品牌项目总监杨晓光介绍，这些年，该公司
展台发生了巨大变化。展台上，青柚汽水、青柚果
酒、蜂蜜青柚茶、青柚手工皂、青柚精粹水等产品
令人目不暇接。

吃到农产品深加工甜头的，不只是“柚子夫
妇”。开发“土特产”多种功能、深挖农业多元价值
——近年来，我省农业企业积极探索农产品全产
业链发展，强龙头、补链条、兴业态、树品牌。

若要评出今年海南热带水果的“顶流”，非
三亚榴莲莫属。本届冬交会上，不少榴莲重度
爱好者直奔三亚馆，就为了尝一口国产榴莲的
滋味。“来品尝的市民太多了，试吃的鲜果很快
就没了。我尝了榴莲饼干、榴莲千层，都是用三
亚国产榴莲做的，都非常美味。”来自东北的韦
女士说。

“这是我们第二次参加冬交会，去年展示的是
榴莲种苗，今年是第一次带着成熟的榴莲果产品
亮相。”海南省优旗农业有限公司销售负责人蒋启
胜说，虽然今年是榴莲鲜果第一次挂果，但公司已
开始布局深加工领域，开发榴莲花、果、皮的价值，
不断做大产业“蛋糕”。

（本报海口12月16日讯）

省农科院与企业合作培育燕窝果，
受冬交会观众喜爱

“科技联姻”结金果
■ 本报记者 陈彬

第26届冬交会开幕以来，海南各类新奇特优
热带水果备受观众喜爱。这些优质水果的背后，
凝结着广大农业科技工作者的辛勤汗水。在海南
国际会议展览中心3号馆海南省农业科学院展台
上，一颗颗金黄色的燕窝果引来不少观众驻足询
问，踊跃品尝。

这些燕窝果，源于一场科研单位与企业的“联
姻”。燕窝果属于厄瓜多尔“舶来品”，目前已在三
亚、东方和乐东等市县实现产业化、规模化种植。

“燕窝果外形喜人，口感更是清甜可口，但是
仅靠这些难以满足现代市场和消费者的高品质
需求，更无法体现海南燕窝果的特色和优势。”
海南狼牌贸易有限公司董事长包前进告诉海南
日报记者，为了提高产品的综合品质，公司成立
了燕窝果团队，在实地考察学习海南多个本土知
名品牌的成功经验后，狼牌燕窝果团队深刻认识
到，海南燕窝果要想成功实现从“引进来”到“走
出去”的产业闭环，就必须要给产品装上更多

“科技芯”。
企业有了需求，寻求与科研机构的合作便顺

理成章。在海南省农科院果树所的帮助下，海南
狼牌燕窝果团队率先开展果品营养成分检测，农
科院科技人员举办多场树体养分调控、壮花肥、
壮果肥、病虫害绿色防治等技术交流会，指导基
地种植管理，极大改善了燕窝果的果肉营养价
值，并大大提升了海南燕窝果的市场知名度和产
品美誉度。

依托省农科院的科技赋能，企业正稳步成长，
实现了北上广一线城市渠道全覆盖，成为年销售
规模连续两年突破5000万元的果品流通企业。
尝到科技甜头后，企业更加敢于放开手脚。12月
14日上午，海南狼牌贸易有限公司与省农科院签
署打造高品质可持续发展燕窝果产业合作备忘
录，再续“科技姻缘”。

通过持续不断注入科技元素，海南燕窝果被
越来越多的消费者认可和喜爱，成了海南热带特
色水果的一张名片。 （本报海口12月16日讯）

■ 本报记者 刘梦晓

第 26 届冬交会正在火热进行
中。姹紫嫣红的各色农产品悉数亮
相，为冬季增添色彩。

农产品的销售与发展，关系着国
家农业建设的根基，关系着万千农民
的荷包，关系着乡村能否获得好的发
展。今年的冬交会以“建设农业强国
打造和美乡村”为主题，更显这项工作
的重要性。

12月 16日，冬交会开展的第 3
天，海南日报记者探馆寻访，找寻这场
大型交易现场中，那些关乎农民收入
和农村发展的乡村振兴之道。

特色农产品，关系着
万千农民生计

文昌馆内，香喷喷的鸡饭，人们争
相品尝。

这碗米饭，蕴含着什么样的农
业智慧？“解构这碗鸡饭，要分成一

份米和一只鸡，这是两个农产品打
造出的一碗饭。”大米的种植者、文
昌海盛悦农业发展有限公司总经理
王婷这样说。

王婷口中的“一份米”是文昌新打
造品牌公坡香米，今年首次亮相冬交
会。在文昌公坡镇，公坡香米已经盘
活3500多亩撂荒地，为当地农民提供
上百个岗位。新建成的稻谷烘干厂，
提高了农业加工的效率，因烘干带来
的粮食减损可帮助农民每年增收275
万元。

“一只鸡”则是养殖历史悠久、蜚
声海内外的文昌鸡。当前文昌现有饲
养 2000 只以上文昌鸡养殖场（户）
2180家，今年养殖总量再破亿只。

像这样融合发展的产物还有很
多。如乐东一家企业首次展出了热
带水果面条。火龙果、芒果等果香面
条，既带动了水果种植户增收，也带
动了面条加工产业，为当地增加就业
岗位。

又如海口金棕榈热带植物种质资

源科技产业园展区内的黄晶果，历经
13年引种、繁育、推广，已成为海南乡
村振兴致富果，目前市场售价高达
100元一斤。还有一年四季都可结果
的紫钻无花果，鲜果实现了反季节上
市，售价更高，让农户和企业都享受到
了更多经济收益。

一款农产品，关系着万千农民的
生计。而集齐万千特色农产品的冬交
会，则是助农增收强有力的平台。在
这里展示的优质农产品，既丰富了全
国人民的“果盘子”，也丰厚了本地农
民的“钱袋子”，这就是实实在在的乡
村振兴。

打造品牌，助力致富
之路更为长远

地里长出来的东西，千百年来都
是这个样子，为什么还要打品牌？过
去，这是不少农民的困惑。而今，农民
最期待政府助力打造农业品牌。

这样的转变，正来自于农业品牌为

农民带来的实实在在的收益。在海口
馆内，大坡胡椒是该市区域公用品牌之
一，并被列入“海南鲜品”品牌名录。

走出展馆，到几十公里之外的大
坡镇，树德村村民杨廷卫正在准备采
收新胡椒，谈及品牌建设带来的好处，
他连连称赞：“‘大坡胡椒’品牌创立
后，我们的胡椒收购价翻了一倍多。”

基于这样的好处，对杨廷卫等一
批种植胡椒的村民来说，在今后的种
植中也会更加用心呵护品牌，让这笔
收益细水长流。

品牌不仅仅承载着产品的质量，
更多的是给消费者一种承诺，让消费
者更加放心、安心。品牌同样是农业
竞争力的核心标志，是现代农业的重
要引擎，更是乡村振兴的关键支撑。

今年冬交会上，品牌助力乡村振
兴的例子比比皆是。

在冬交会3号馆，陵水黎族自治
县农产品区域公用品牌“陵水珍鲜”首
次亮相，以陵水农产品区域公用品牌

“陵水珍鲜”为核心，陵水荔枝、芒果、

圣女果、黄灯笼辣椒、哈密瓜、百香果
六大主导产业为发展重点，带动N家
涉农主体，提升产业质量体系，拓宽市
场营销体系，利用技术手段，完善产品
的监管与溯源，推动农业产业升级，提
升农产品附加值，增加农民收入；

海口的区域公用品牌“椰城香见”
持续发力，火山荔枝、永兴黄皮、琼山
福稻……众多海口缤纷物产，有了共
同的名字，海口农产品品牌美誉度不
断凸显……

不难看出，近年我省加快建设农业
品牌示范基地，不断健全农业品牌培育
体系，打造区域特色农业品牌，助力农
民增收、乡村振兴等相关举措，已经取
得实际效果。在品牌农业的建设上，我
省也已经逐渐形成了全省推进、多点突
破的发展格局，“区域公用品牌+企业品
牌+产品品牌”矩阵不断壮大。

接下来，我省通过品牌建设推动
农业的高质量发展，推进农业强国建
设的进程还将继续下去。

（本报海口12月16日讯）

一款优质农产品如何打造，一个品牌能带来多大影响

冬交会，见证农业跨越发展

■ 本报记者 王迎春
见习记者 余佳琪

冬交会寻鲜，尽在北纬
18度的“珍珠海岸”。12月
15日，第26届冬交会陵水
黎族自治县展馆排起长队，
一条黄鳍金枪鱼被现场分
切供观众尝鲜，肉质紧密，
让现场观众大饱口福。

“这是黄鳍金枪鱼在
国内首次成功实现人工养
殖。”陵水农业投资集团有
限公司（以下简称陵水农
投）投资经营部负责人王
保胜介绍，今年，陵水农投
海洋水产发展有限公司与
中国水产科学研究院南海
水产研究所开启全面合
作，目前已在陵水建成国
内首个黄鳍金枪鱼海上养
殖示范基地，养殖规模超
过千尾。

在冬交会成功“出圈”
的不只是金枪鱼，该区域
还有尖吻鲈鱼、稻蟹等多
种特色水产品。作为首次
参展的企业，陵水农投集
团带来了多个产业成果。
例如进口牛排、陵水菜篮
子基地种植的新鲜瓜菜、
孕育耕种的陵境大米等，
都吸引着游客驻足采购，
现场补货不断。

圣女果、哈密瓜、百香
果、芒果、菠萝蜜……热带
瓜果区内，琳琅满目的陵水
瓜果风情亮相。海南滴滴
沃家生态农业科技发展有
限公司负责人黄凌燕特地
带来了基地今年刚上市的

“青蛙王子”蜜瓜，美如翠玉
的外观、软糯香甜的口感很
受市场欢迎，铺出了一条

“甜蜜”致富路。
转角处，以大海的蓝色

为背景，几顶独具风情的疍
家帽挂在墙上，分外惹眼。
这是来自陵水新村的疍家
渔娘（陵水）海产品有限公
司的展位，干贝、沙虫干、鱼
胶、虾干等种类多样，海鲜
干货独特又开胃的鲜香味
飘荡在馆内，有不少人特地
奔着这一口大海的“鲜味”
造访。

“今年我们陵水馆特色
鲜明，亮点突出，我们不仅
展示了农业转型升级的新
模式，还把文罗加工物流产
业园的洽谈区域带到了活
动现场。同时陵水农产品
区域公用品牌正式亮相，突
出陵水的区位资源和环境
优势，更好地赋能当地农产
品。”陵水县农业农村局相
关负责人说。
（本报海口12月16日讯）

■ 本报记者 王迎春
见习记者 余佳琪

透明水族箱里，蓝吊、
尖吻棘鳞鱼、杉斑等鱼儿畅
游其间，引来观众驻足观赏
……12月15日，第26届冬
交会乐东黎族自治县场馆，
由海洋主题区和蜜瓜主题
区组合而成的蓝金色馆映
入眼帘。

近年来，乐东被赋予“争
创现代海洋渔业高质量发展
示范区”的重要定位和重大
使命，以龙栖湾海洋牧场为
代表的深海养殖业蓬勃兴
起，此次多家渔业企业参展。

现场，海南普盛海洋科
技发展有限公司带来的军
曹鱼等新鲜渔获和鱼类预
制菜备受欢迎。一旁，该公
司将集智能生态养殖和旅
游休闲为一体的海洋牧场

“综合平台”缩小版搬到了
现场，满足大家的好奇心。

据了解，今年乐东的冬
交会展馆共设25个展位，总
共邀请了24家企业到展馆
布展。场馆既体现海洋的
蓝，也体现以蜜瓜为代表的
丰收的金黄，与“富域乐东”
农产品区域公用品牌颜色
融为一体。“富域乐东”涵盖
了当地蔬菜、瓜果、种业、渔

业等多个相
关特色优势
品类。

在蜜瓜主题（优
异果蔬）区域内，以
乐东蜜瓜为中心的“蜜瓜屋”
十分惹眼，屋内摆放各式各样
的蜜瓜及其种苗，展现乐东丰
饶特色，许多来自外省的客商
前来参观、品尝，并洽谈业务。

“乐东的沙地种出来的
蜜瓜风味佳，我们公司现在
年产量已有两万多吨。这
次我们特地带来了基地的
高端网纹蜜瓜，也叫‘冰淇
淋蜜瓜’在各大商超都特别
受欢迎。”海南王品农业科
技开发有限公司销售经理
刘珍介绍。

在“蜜瓜屋”的周围，还聚
满了产自乐东的新奇特优农
产品，面包果、燕窝果、释迦、
金钱树等令人目不暇接。其
中，一个参展“新面孔”引起了
在场观众的注意，这是海南省
果然果美南繁科技有限公司
在乐东种植的紫钻无花果，填
补了中国冬春没有无花果的
空白，也是乐东依托南繁平
台，积极推动南繁科技成果就
地转化的缩影。
（本报海口12月16日讯）
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海南农垦系统企业与
客商达成一批合作协议
意向签约金额突破1亿元

本报海口12月16日讯（记者邓钰）12月16
日，第26届冬交会第三天，海垦集团品牌推介会
在1号馆举行。推新品、畅渠道、树品牌，海南农
垦品牌升级行动在活动上正式开启，海南农垦多
款新产品亮相，旗下多个企业与来自国内外的客
商签约，意向签约金额突破1亿元。

活动上，海南农垦旗下热作、果蔬、草畜三大
产业集团推出一系列新品，热作领域推出21款新
品，包括3款母山咖啡豆以及白沙早春茶、茶萃袋
泡茶、香胡椒等；果蔬领域推出16款新品，涵盖椰
子水、木瓜酱菜、热带水果雪糕等。

近年来，海垦集团坚持品牌强垦战略，品牌强
农、品牌兴业的探索遍布垦区，依托垦区丰富的产
业资源和发展基点，在天然橡胶、热带作物、热带
果蔬、畜牧等领域，培养了“宝岛”“东昌”“母山”

“金鼎”“海垦果蔬”和“海垦福猪”等一批享有盛誉
的品牌。

数
看 冬 交 会

截至12月16日下午5时

冬交会第三日迎来人流量约4.65万人次

当日现场交易吸金 1303.94万元

现场签约 1个项目

签约额6020万元

现场订单交易总额5.4亿元

开馆三日

累计现场交易总额2754.04万元

累计现场订单交易总额54.02亿元

累计项目签约数量为 13个

项目吸金7.58亿元

累计现场人流量约为 10.4万人次

整理/本报记者邓钰
制图/陈海冰

探馆探馆

近日近日，，第第2626届冬交会上届冬交会上，，工作人员在工作人员在33号科技强农馆内展示田间可移动智能监测调查设备号科技强农馆内展示田间可移动智能监测调查设备。。本本报记者报记者 王程龙王程龙 摄摄
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