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A12 新海垦

海垦3款茶产品斩获
“中茶杯”奖项

本报讯（记者邓钰）近日，“中茶杯”第十三届
国际鼎承茶王赛（秋季赛）圆满落幕，海南农垦热
作产业集团有限公司（以下简称海垦热作）选送的
白马岭牌白马骏红茶样斩获红茶组茶王奖，白马
岭牌白马骏红（尊红）和白沙牌陨石金针茶样斩获
红茶组特别金奖。

据悉，本季大赛由中国茶叶学会提供赛事技
术指导，参赛茶样覆盖传统六大茶类、再加工茶、
茶制品等多个茶叶类别，征集范围辐射18个产茶
省，共吸引全国各地200多家品牌茶企参赛，有效
茶样近400份。

在比赛中，白马骏红以外形紧细乌润、金毫
显露，滋味鲜爽浓醇等优势脱颖而出，而陨石金
针以香气嫩甜，滋味鲜醇，叶底肥嫩多芽等特点
广受好评。

海垦集团与
湖南农发投集团座谈

本报讯（记者邓钰 通讯员吴彦）近日，海南省
农垦投资控股集团有限公司（以下简称海垦集团）
与湖南农业发展投资集团有限责任公司（以下简
称湖南农发投集团）在海口举行座谈，双方围绕天
然橡胶产业、南繁种业等方面，以及东方市湘琼合
作共建产业园的合作内容、模式及方向思路等事
宜进行探讨交流。

海垦集团相关负责人表示，希望双方深化对
接交流，立足各自优势，以海南自贸港建设为契机，
以产业园项目为载体，在南繁种业、油茶、饲料、雪
茄烟叶、粮油食品加工等多领域探索展开务实合
作，推动农业交流合作上新台阶，实现互利共赢。

湖南农发投集团相关负责人表示，双方具有
广阔合作空间，希望能加强交流互访，加快形成全
方位的战略合作伙伴关系，并借助海南自贸港政
策优势，深挖合作领域，探索创新合作模式，以产
业链思维共同深度谋划产业振兴。

海垦南繁与4家单位
签订合作协议

本报讯（记者邓钰 通讯员郑珑红）日前，海南
农垦南繁产业集团有限公司（以下简称海垦南繁）
分别与浙江大学教育部计算机辅助产品创新设计
工程中心、阿里巴巴科技（北京）有限公司、南京农
业大学三亚研究院、广东省农业科学院果树研究
所在海口签订合作协议。

根据协议，海垦南繁与浙江大学教育部计算
机辅助产品创新设计工程中心、阿里巴巴科技（北
京）有限公司三方将合作推进智慧育种平台建设，
发挥阿里集团优势，结合渠道布局对接国内外市
场，助力海垦南繁建设“线上+线下”销售并重的
种业产业链销售体系，上线种子交易平台，完善海
南种业发展培训体系，助力南繁种业高质量发展。

海垦南繁与南京农业大学三亚研究院双方将
围绕南繁成果就地转化、农业高质量发展领域、农
业可持续发展领域、人才培养与交流等方面开展
业务合作。

同时，海垦南繁将与广东省农业科学院果树
研究所共建热带亚热带水果研究中心，围绕热带
亚热带特色水果产业高质量发展需求开展科技攻
关和推广，共同推动水果产业发展。

海南农垦系统3家企业
入选“科改企业”

本报讯（记者邓钰）日前，国务院国资委网站
公布最新“科改企业”名单，海南省共有6家企业
入选，其中海南农垦系统3家企业位列其中。

“科改企业”源自国务院国资委组织开展国企
改革专项行动“科改行动”，旨在支持和引导国有
科技型企业在市场化改革和提升自主创新能力上
取得新突破。

海南农垦系统入选的3家企业分别是海南农
垦宝橡林产集团股份有限公司、海南金垦赛博信
息科技有限公司和海南农垦热作产业集团有限公
司，分别聚焦于木业制造、信息技术和海南热作产
业等领域。近年来，3家企业分别在各自发展领
域发挥自主创新作用，在科技创新、市场化改革、
经营效益等方面交出了亮眼“成绩单”。

海南农垦相关企业将以此次入选为契机，进
一步提高自主创新能力，以高标准改革、高水平创
新驱动高质量发展的路径，不断塑造发展新动能、
新优势。

海南橡胶入选
“双百企业”

本报讯（记者邓钰）近日，国务院国资委网站
公布最新“双百企业”名单，全国572家企业上榜，
海南共有5家国有企业入选，其中海南天然橡胶
产业集团股份有限公司（以下简称海南橡胶）榜上
有名。

“双百企业”源自国务院国有企业改革领导小
组组织开展的国企改革专项行动之一“双百行动”，
旨在打造一批治理结构科学完善、经营机制灵活高
效、党的领导坚强有力、创新能力和市场竞争力显
著提升的国企改革尖兵，充分发挥示范带动作用，
凝聚起全面深化国有企业改革的强大力量。

海南橡胶将以此次入选为契机，在聚焦主业、
企业治理、经营机制、引才用才等方面持续发力，
向重点领域和关键环节大胆改革创新，打造国际
化、现代化天然橡胶全产业链企业。

品牌是优质农业的代名词，是农
产品开拓市场的“利器”。

近年来，全垦区以线上、线下
各类平台为抓手，不断拓宽农产品
展销渠道，不少“垦”字号农产品已
从“养在深闺”华丽转变为“谁人不
识”。

相信品牌的力量已成为一种共
识。可以看见在全新的市场竞争中，
全垦区已渐渐将“品牌建设”嵌入产
业发展战略中，逐渐树立起“品牌就
是市场”的思维自觉。

近年来，海南农垦各企业以积极
参与属地区域公共品牌建设为突破
口，以农产品展示展销为着力点，不
断提升海南农垦农产品的知晓率、美
誉度——

与京东、阿里等大型电商平台
合作，广开网络销售渠道；积极参
加进博会、消博会、冬交会等大型
展会，大力推广销售名特优新农产
品；采取借助多种媒体渠道，全方
位、多角度、立体式宣传推介海南
农垦农产品名牌……

走四方，让世界听到海南农垦
声音；上平台，让人们领略到海南农
垦农特产品的风采，闯南走北、四方
吆喝，海南农垦农产品品牌营销宣
传有声有色。

从“卖原料”到“卖产品”再到
“卖品牌”，海南农垦以“品牌强
农”为链条，一头连起生产者，一头
串起消费者，串起人民对美好生活
的向往，擎起农业高质量发展大
旗，正开启“新征程”，跑出“加速
度”。

（本报海口12月21日讯）
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醇香浓厚的“母山”咖啡、清新回甘的“白马骏红”红茶、辛香扑鼻的大坡“昌农”胡椒、浓郁香甜的“海垦果蔬”榴
莲雪糕……它们都有一个共同的身份——海垦品牌农产品。

这些“垦特产”有着优越的自然环境和独特的生产方式，既是百姓舌尖上的美味，也成为海南农垦现代农业发展
的一面面旗帜。

品牌建设，始终是农业高质量发展的题中之义。近年来，海南省农垦投资控股集团有限公司（以下简称海垦集
团）深入推进农业供给侧结构性改革，以品牌建设推动热带特色高效农业全链条提质增效，加快农业现代化的步伐。

农业品牌靠什么塑造？喧嚣过后，品牌建设回归产
品本身，推出优质产品，成为企业“圈粉”的重要路径。

业内人士表示，产品是品牌的基础，仅靠“叫卖”，难
以形成持久的品牌。研发推广新产品、优化农产品品
质，才是农业品牌建设的根和源。

木瓜酱菜、茶萃绿茶、热带水果雪糕……第26届冬
交会上，海南农垦众多新品亮相，吸“金”力十足。

“今年冬交会上，新研发的木瓜酱菜、热带水果雪
糕等产品一经亮相，就收获诸多客商的好评。”海南农垦
果蔬产业集团有限公司党委书记、董事长李国庆介绍，
不仅木瓜酱菜供不应求，热带水果雪糕更是“拿下”300
吨的意向购销订单。

农产品打造并非一蹴而就。需要不断迭代更新，才
能保持市场的认可度、提高品牌的忠诚度，农产品也需
要根据消费者的口味、消费习惯，甚至家庭结构的变化
而推出新的产品。

以雪糕制品为例，过去甜度越高的产品越受欢迎，
然而现在，消费者更青睐甜度适中、清新爽口的产品。

“我们在研发雪糕时，联合科研院所多次调试配方，
以求达到控糖人群的食用标准。”李国庆介绍。

类似的思路在海南农垦茶产品上也有展现。海南
农垦热作产业集团有限公司（以下简称海垦热作）推出
21款新品，其中一款针对年轻消费者设计的茶萃绿茶十
分吸睛。

海垦热作党委书记、董事长李豫介绍，海南本地茶
叶丹宁浓度较高，茶味香浓，却有些许涩口。但年轻人
更喜欢柔滑的口感，且相对于冲泡慢饮，更钟情方便即
饮。

于是，海垦热作利用充分研磨后的芽叶研发茶萃，
实现热泡一秒出香、五秒成汤，冷泡即冲即饮，口感浓香
柔顺，充分满足年轻人的消费追求。

海南农垦各企业还通过强化产品质量等举措，保证
品牌打响名号、美誉常青。

“品牌，是安全和品质的代名词。”海垦集团相关负
责人表示，好品牌源于好品质。海南农垦各企业推精品
的底气来源于企业在生产过程中，注重保安全、保品质、
保环境。

■ 本报记者 邓钰

立春尚远，海南茶山已开启新一
轮的“劳作”。12月21日，白沙黎族
自治县牙叉镇，海南农垦白沙标准化
茶园内，茶树新发为山色铺上浓浓绿
意，茶农穿梭茶园，利落地采撷片片
茶青。

中国每年最早的春茶，在海南萌
发。深冬腊月，春节未至。北方尚寒
风凛冽，海南人便喝上了第一杯早春
茶。早春茶一般指由越冬后茶树第一
次萌发的芽叶制作而成的茶叶，此时

茶叶累积一个冬天的养分，茶香更浓，
品质更佳，在市场上也更金贵。

故此，制好早春茶，是茶企的头等
大事。连日来，海南农垦热作产业集
团有限公司（以下简称海垦热作）组织
人员在旗下白沙、琼中、五指山等地的
标准化茶叶种植基地，采摘茶青，做好
早春茶生产、销售工作。

在早春茶采摘前，海垦热作从10
月底，便着手推进茶园冬管工作，组织
茶农在各茶叶基地按照统一标准化技
术、标准化流程开展冬季管理工作。
同时，按照绿色种植标准，各茶叶基地

施加有机肥，且禁用灭草剂、农药喷施
茶园，确保茶产品绿色安全。

冬管过后，茶树迎来新活力。
“经过50天的茶园冬季管护和生

产车间的设备维护保养，我们抢抓第
一批春茶上市的好时节，抓紧采摘新
茶，为省内外送上海南首茬春茶。”海
垦热作相关负责人说。

“依照天气情况，本季早春茶的品
质将较往年有所提升。”该负责人介
绍，今年11月中下旬后，持续了较长
时间的温暖晴朗天气，利于茶叶的生
长，茶叶的香气、鲜爽度、细腻感等方

面比较平衡，品质会优于往年。
早春茶贵在一个“鲜”字。当天采

摘的茶叶必须当天制作，否则成茶后
极易汤色不佳，不够澄清明亮。

目前，海垦热作旗下位于白沙、琼
中、定安等地的各生产加工车间火力
全开，加班加点制作早春茶。萎凋、杀
青、揉捻、烘干……经过道道工序，早
春茶抢“鲜”上市。

今年，海垦热作还结合市场需求，
在日前举行的冬交会上推出“春茶甄
选”等早春茶新产品。同时，该集团以

“茶”为媒，面向消费者组织了抖音直

播、茶艺分享、打卡互动等形式多样、
内容丰富的品牌推荐活动，进一步扩
大海垦茶叶品牌知名度，吸引省内外
订单。

一片小叶子，撬动大产业。近年
来，海垦热作始终在选好品种、管好品
质、树好品牌上下足功夫，不断提高茶
叶种植管理水平，提升海垦茶叶产品
质量，助力农户增收，企业增效。下一
步，该集团将继续做好海垦早春茶上
市工作，努力打好“品牌营销牌”，擦亮
海垦茶产业“金字招牌”。

（本报牙叉12月21日电）

海南农垦早春茶产品集中上市
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一场推介会，刷新纪录。
在刚闭幕的第26届中国（海南）国

际热带农产品冬季交易会（以下简称冬
交会）上，海垦集团举行品牌推介会，旗
下多家企业与来自国内外的客商签约，
意向签约金额突破1亿元。

推介会中除了数据亮眼，海垦集团
宣布启动品牌升级行动，更加引人注意。

当天，借助推介活动引流，海垦集团
旗下热作、果蔬、草畜等企业频频发力，
集中展示旗下多款产品，让它们亮相“出
圈”。

“通过集中亮相，矩阵式展示海南农
垦特色产品与品牌，能够让特色品牌产
生集群效应。”海垦集团相关工作负责人
表示，聚资源，特色农产品“抱团亮相”，
这是海南农垦以品牌建设，推动农业现
代化的新举措。

梳理海南农垦农业品牌建设历程，
既有其深远积淀，也有其薄弱一环。

长久的发展历史，让海南农垦品牌
声名在外。然而与工业化生产相比，农
业生产主体普遍弱小，信息不畅，农产品
品牌小、乱、杂现象仍然存在，一度面临

“有高地无高峰”的尴尬局面。
思维转换，迫在眉睫。
为进一步提升海南农垦农产品品牌

影响力，全垦区围绕优势主导产业，立足
资源禀赋、产业基础和文化禀赋，构建了
以“HSF海南农垦”全品类母品牌为载
体，整合现有弱、小、散、杂、乱农业品牌，
联合成一个发展共同体，实现小生产与
大市场的有效对接。

从聚焦特色到体系建立，海垦集团
以“品牌强农”战略，将垦区内一个个“土
字号”的农产品“小船”，聚集在海南农垦
的“大帆”下。
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⬇冬交会上展示的海垦“海岛福蛋”品牌产品。

⬆主播通过带货的方式宣传推介海南农垦农产品品牌。

⬅一位消费者正在购买海垦品牌的农产品。

➡“昌农”胡椒是海垦农产品品牌之一。

本版图片均由本报记者 袁琛 摄


