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文旅产业是当下恢复和扩大消费
的重要抓手，对促进经济复苏、提振发
展信心作用显著。

此前中央经济工作会议提出，要积
极培育文娱旅游等新的消费增长点。
各地文旅纷纷发力能否持续刺激旅游
市场尚不可知，但这波“文旅热”无疑为
2024年的消费增长开了一个好头。

然而，随着各地都想“分一杯羹”，
线上跟风模仿又未能凸显本土特色的
内容也层出不穷，同质化严重，易引发
审美疲劳。业内人士认为，基于地方特
色、文化底蕴打造的差异化产品才能形
成竞争壁垒。一些网友更是直言：“没
有宰客、提高服务，才是王道！”

业内人士表示，各地“花式揽客”为
文旅产业链发展带来新的市场机遇，旅
游行业企业应主动与文旅部门、景区、
酒店等合作，共同开发具有地方特色的
旅游产品，实现互利共赢。各旅游目的
地应从细节上提升食、住、行、游、购等
服务，在文旅产品与游客、网友的互动
中迭代升级，促进社会资本和商户服务
加大投入，形成良性循环。

“文旅部门不能因本地短期走红而
沾沾自喜，更重要的是要做好后端‘品
控’工作。”江苏省文化艺术研究院助理
研究员宋长善说。如果“弯道超车”变

“翻车”，舆论风暴反而会影响长期打造
的旅游形象。

专家表示，对于普通城市来说，想
提升城市品牌、赢得人才和投资者青
睐，还需思考如何从“网红”到“长红”、
让“流量”变“留量”。

宋长善建议，应在完善旅游公共服
务体系基础上，结合自身资源禀赋，以
特色文化赋能景区，打造高品质、多样
化、个性化的“硬核”文旅产品。“线下的
旅游体验取决于整个旅游产业链是否
完善、管理是否到位，这并非仅靠拍短

视频宣传片就能做到。”
（新华社南京1月28日

电 记者何磊静）

“冻梨
摆盘”“人造
月亮”“飞马
踏冰”……这
个冰雪季，哈

尔滨对游客的
“宠爱”令其成为

“顶流”旅游目的地。
今年元旦假期，让人

陌生的“尔滨”创纪录实现旅
游收入近60亿元。携程公司近日
发布的2024春节旅游市场预测报
告显示，春节期间哈尔滨旅游预订
订单同比增长超14倍。

“泼天的富贵”一下让各地文
旅部门“坐不住了”，纷纷开始“抄
作业”，效仿哈尔滨向全国游客抛
出橄榄枝。

先是“喊麦”。多地文旅局长
跑到哈尔滨中央大街，带上土特产
录制视频邀约全国游客，有的甚至
扮成“白鹿仙子”给游客发冻梨汁，

“不论是北方的游客还是自家的孩
子都要宠”。

山东、河南、甘肃、江苏等地也
纷纷创作“我姓……”的“喊麦”文
旅宣传曲，用魔性音乐和洗脑歌词

“刷屏”短视频平台。
再是“听劝”。网友留言“想在

洛阳看飞鱼服帅哥”，洛阳文旅部
门迅速组织专业表演团队在火车
站和地铁站与行人互动。

河南文旅部门开展“题海战
术”，一天发数十条短视频，吸引近
百万新粉丝，不少网友自发“监
工”。“听劝”的山西文旅、河北文旅
也“疯狂输出”，河北文旅创下日更
视频纪录。

接着，多地文旅部门纷纷邀请
各路流量明星“助力家乡上分”，引
发新一轮关注热度。此外，北京圆
明园派出“安陵容”冰嬉、河北太行
五指山专设可投喂“孙悟空”、辽宁
抚顺展示超长雪道游龙……

各地文旅“实力宠粉”是否提
升了旅游热度？

携程数据显示，多个城市旅游
产品搜索量攀升，春运期间国内航
线搜索指数同比增长超 170%。
河南等多地景区也趁势官宣免
票、优惠等活动，进一步刺激旅游
消费。

这波热潮不仅令旅游市场更
为活跃，也调动了更多人的参与
热情。互联网上，从新媒体运营
到公共服务，从挖掘特色文化到

提升消费体验，网友纷纷为各地
文旅发展支招，探求如何接稳“泼
天的富贵”。

重塑哪些市场共识？
从文旅局长到文旅部门，各地

文旅纷纷破圈突围，既能看出各地
在塑造文旅品牌中营销手段的新
变化，也反映出目前旅游消费市场
的新趋势。

春节假期即将到来，消费者出
游热情攀升，旅游宣传推广也迎来
窗口期。

携程研究院战略研究中心高
级研究员沈佳旎指出，目前国内旅
游市场正加速恢复，如何吸引游客
并将本土特色传递出去尤为重
要。既熟悉文旅资源又想抓住机
遇发展产业的文旅部门一马当先，
想方设法推介本土文旅特色。

中国旅游研究院副研究员韩
元军认为，近年来“氛围式”消费悄
然增加，不少人因为一场演唱会、
一次赛事、一个展览，就可能来一
段说走就走的旅行。

在多位传播领域专家看来，新
媒体平台给文旅部门提供了直接
对话游客的机会，游客也提出个性
化需求，双向交流、有求必应的互
动形式让游客感受到“尊重”甚至

“被宠爱”，无形中激发“前往一游”
的兴致。

文旅领域专家表示，年轻人已
成文旅消费生力军，移动端大量宣
传可以有效提升文旅产品曝光
度。相比传统单向输出的营销方
式，线上宣传具有低成本、大众化
的特点，网友互动的不确定性可能
带来高流量的回报。

韩元军认为，文旅发展对提振
地方综合效益作用良多。

旅游形象是城市形象的重要
体现，各地文旅部门卖力吆喝，除
了展示本土旅游资源，也能积极促
进产业投资。如河南柘城是“钻石
之都”、黑龙江有蔓越莓、四川盛产
鱼子酱等，都在一波波出圈中刷新
了很多人的认知。

此外，各地文旅“同台竞技”也
在不断重塑市场共识：旅游的本质
是对未知的探索、对生活的热爱、对
自然和人文的乡愁；卖力运营或许
是“始于颜值”，但更要“敬于才华”，
靠真心和实力圈粉，为游客提供真
实深刻、文化植根于身心的体验。

60年一甲子，作为东西方两大文
明，中国和法国走过了不平凡的交往历
程。60年来，两国关系历经岁月风雨，
始终走在中国同西方国家关系前列，为
两国人民带来福祉，为世界和平、稳定
和发展作出贡献，在动荡变化的世界中
凸显其战略性和引领性。面向未来，两
国携手合作，必将再创辉煌。

中法作为两个历史悠久的大国，
能够相知相交、相互理解、携手同行，
是出于独立自主、敢为人先的精神共
鸣，是两大文明之间的相互欣赏、彼此
吸引，也是历史的必然。1964 年1月
27 日，中法两国政府发表联合公报：

“中华人民共和国政府和法兰西共和
国政府一致决定建立外交关系。两国
政府为此商定在三个月内任命大使。”
短短两句话的公报冲破冷战坚冰，震
撼整个世界，被国际舆论称为“外交核
爆炸”。法国宪法委员会主席、前总理

法比尤斯认为，中法两国建交敢为天
下先，是因为两国都奉行独立自主的
外交政策，都致力于维护真正的多边
主义，维护世界和平。

60年来，中法始终坚持独立自主的
战略抉择，始终致力于通过互利合作实
现共同发展、通过平等交流促进文明互
鉴、通过多边协调携手应对全球性挑
战。两国关系创造多个“第一”：法国是
第一个与新中国正式建交的西方大国，
也是最早同中国建立全面战略伙伴关
系和机制性战略对话的西方大国，最早
同中国开展民用核能合作的西方国家，
第一个同中国互办文化年、互设文化中
心的国家。从开通中国同西方国家间
第一条直航航线到共同开拓第三方市
场，两国秉承“独立自主、相互理解、高
瞻远瞩、互利共赢”的“中法精神”，始终
走在中西方关系前列。

60 年来，中法两国坚持互利共
赢，经贸合作日益紧密，坚持把蛋糕做
大，以开放汇聚合作力量、共享发展机
遇。法国已是中国在欧盟内第三大贸

易伙伴和第三大实际投资来源国，中
国是法国在亚洲第一大、全球第七大
贸易伙伴。空客飞机占据中国民航半
壁江山，“从法国农场到中国餐桌”已
成为中法合作金字招牌。中国的手
机、电动汽车等商品也越来越受到法
国消费者青睐，法国将担任2024年中
国国际服务贸易交易会和第七届中国
国际进口博览会主宾国。中法不仅在
农食、航空航天、民用核能等传统合作
领域有着深厚基础，在服务贸易、绿色
发展、科技创新等新合作增长点也有
着广阔前景。

60 年来，中法人文交流密切、合
作紧密，东西方两大文明如同两盏明
灯相互照亮，并在交流互鉴中实现自
我成长创新，展现出蓬勃生机活力。
两国友好省区和友好城市数量、游客
数量都在中欧之间居于前列。中国已
成为法国主要留学生来源国之一。法
国近千所中小学开设中文课程，学习
中文的学生超过 10 万人。中方自去
年12月1日起对法国短期来华人员实

施15天免签政策，法方也宣布中国有
在法学习经历的硕士文凭持有者可获
5 年签证，两国加速推动人员往来便
利化。今年的中法文化旅游年和巴黎
奥运会，是中法两国扩大人文交流、促
进民心相通的绝佳契机。正如法国国
民议会法中友好小组主席阿洛泽所
说，法中共同度过的 60 年是一种力
量，今年所有的庆祝活动将促进文化
和民众间的交流，“使我们能够更多地
相逢，巩固友谊的纽带”，成为下一个
60年两国发展的基础。

今天的世界再次走到关键十字路
口。面对何去何从的时代之问、历史
之问，中法作为独立自主大国和联合
国安理会常任理事国，理应秉持建交
初心，担负责任使命，共同开辟通向和
平、安全、繁荣、进步的人类发展之
路。中法要继续做向上向善的力量，
在关乎世界前进方向的重大问题上始
终站在历史正确一边、时代进步一边；
中法要继续做真诚互信的朋友，相互
尊重对方的核心利益和重大关切，用

好两国多层次、多维度的沟通渠道，就
共同关心的问题真诚交流、扩大共识、
弥合分歧、增进互信；中法要继续做互
利互惠的伙伴，中国将持续释放消费
和投资市场需求，为包括法国企业在
内的各国投资者来华投资兴业提供更
多便利，法方也应为中国企业提供公
平、公正、可预期的营商环境；中法要
继续做交流互鉴的典范，积极扩大双
方在文化、教育、科技、体育、地方等领
域的合作，掀起中法人文交流新热潮。

不忘初心，继往开来。中法两国
要以“中法精神”为引领，赓续传统、面
向未来，坚定不移地发展双边关系，以
中法关系的稳定性应对世界的不确定
性，继续坚持平等、尊重、互信，携手应
对全球挑战，共同倡导平等有序的世
界多极化、普惠包容的经济全球化，将
中法全面战略伙伴关系打造得更加牢
固和富有活力，为增进两国和世界人
民的福祉作出更大贡献。

（新华社巴黎1月28日电 记者
唐霁）

以“中法精神”引领两国合作继续向前

各地文旅“花式揽客”

2024年，文旅市
场以持续“沸腾”的方式开场。
从“尔滨”到“山河四省”，从

网友自发“监工”到文旅部门在线“听
劝”，各地文旅局“花式揽客”、奇招频
出，希望用“泼天的流量”接住“泼天的
富贵”。

各地文旅为何这么拼？真正的
“流量密码”究竟是什么？更值得

思考的是，流量“退潮”后，可
持续出圈的路径是否更

为清晰？

让“网红”变“长红”
服务永远是王道

A B

⬆ 民间艺人在河北省承德市兴
隆县一景区为游客表演“打树花”。

新华社发

⬇ 游客在哈尔滨太阳岛雪博会
园区游玩。 新华社发

1月27日，世界最大邮轮、皇家加勒比海邮
轮公司旗下“海洋标志”号邮轮27日从迈阿密启
程首航。据英国《每日邮报》报道，“海洋标志”号
邮轮2021年6月起在芬兰建造，2023年6月完
工，同年11月交付。它由液化天然气驱动，总吨
位25万吨，长约365米，有20层甲板，可容纳
7600名乘客和2350名邮轮员工。

图为“海洋标志”号邮轮启程首航。
新华社/美联

世界最大邮轮
“海洋标志”号首航

美国政府批准向
土耳其、希腊出售战机

据新华社北京1月28日电 美国政府26日批
准向土耳其出售总价230亿美元的F-16型战斗
机及其他军事装备，同时批准向希腊出售F-35
隐形战机。

美国国务院26日通知国会上述两项军售计
划。据路透社报道，美国会有15天时间提出反对
意见。如果在国会顺利过关，这些军售计划将“板
上钉钉”。

美国官员预计国会不会阻挠上述两项军售。
美总统约瑟夫·拜登已致信国会两院负责审核军售
的相关委员会领导人，希望他们对此尽早“开绿灯”。

参议院外交关系委员会主席本杰明·卡丁26
日说，他会允许向土耳其出售F-16战机，但“这
一决定并非轻率作出”。

土耳其邻国希腊一直反对土耳其采购F-
16。为安抚同为北约成员国的希腊，美国政府批
准向希腊出售F-35战机。

希腊总理基里亚科斯·米佐塔基斯26日对美
政府批准此项军售计划表示欢迎。他说，希腊寻
求从美国采购至多40架F-35战机，合同总额86
亿美元。除F-35外，该军售计划还包括护卫舰、
运输机、装甲车和坦克等。

希腊与土耳其在东地中海油气资源归属、领
海与领空划分、移民事务、塞浦路斯等问题上长期
存在分歧。两国政府近年来虽然开展一系列磋商
和对话以改善关系，但仍时有龃龉。 （王宏彬）

伊朗成功发射
三颗卫星

新华社德黑兰1月28日电（记者沙达提）据
伊朗迈赫尔通讯社报道，伊朗28日首次使用“凤
凰”运载火箭成功发射三颗卫星。

报道说，“凤凰”运载火箭当天将“马赫达”“帕
亚姆”和“哈提夫”三颗卫星送入距地表约1110公
里的轨道。这些卫星将用于科研测试、研发定位
系统等领域。

伊朗通信和信息技术部长伊萨·扎雷普尔
当天晚些时候在伊朗社交平台上发文说，三颗
卫星已成功进入轨道，“马赫达”卫星的信号已
被接收到。

据伊朗媒体报道，伊朗伊斯兰革命卫队20日
成功发射了“苏雷亚”卫星。该卫星由“腾飞-
100”三级固体燃料运载火箭送入距地表750公
里的轨道。报道说，“苏雷亚”卫星由伊朗航天局
制造，是一颗研究卫星。

韩国新生儿人数
8年减少将近一半

韩国一项最新统计数据显示，该国 2023
年新生儿人数预计低于23万，与8年前相比减
少将近一半，生育率加速下降，少子化形势愈
发严峻。

韩国统计厅28日发布数据，显示2023年前
11个月新生儿人数为21.3572万，较上年同期减
少8.1%，为这一机构开始相关统计以来最低。统
计厅预估2023年全年新生儿人数将低于23万，
平均每月低于2万。

从1972年到2002年，韩国每年新生儿人数
由约100万减少至49.7万，人数减半历时30年；而
从2015年到2023年，新生儿人数从约43.84万减
至约23万，仅用8年时间就再次减少将近一半。

近年来，韩国社会晚婚和不婚现象逐渐增多，
生育率不断下降。2022年，韩国新生儿人数为
24.9万，总和生育率为0.78，双双创下有相关记录
以来的最低值。0.78的总和生育率远低于为确保
该国人口数量稳定所需的2.1。

韩国中央银行韩国银行上月在一份报告中分
析，该国生育率低迷的主要原因包括竞争激烈、就业
困难、居住费用高和担忧儿童安全等。报告预测，如
果不能采取有效措施提振低迷的生育率，韩国经济
将在2050年陷入负增长。 张旌（新华社微特稿）


