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消博会繁花绽放 自贸港春意正浓
——从四届中国国际消费品博览会看中国开放大机遇

又是春日，琼岛大地
繁花竞放；

又见消博，全球精品
荟萃海南。

四年来，消博会有了
越来越多的“头回客”与
“回头客”，用越来越大的
展台承载越来越广的舞
台，并见证中国开放的大
门只会越开越大。

在这个充满机遇的春
天，第四届中国国际消费
品博览会如期而至，搭建
起中国与世界共享机遇的
开放平台。

撒粒粒良种，开朵朵
繁花，结累累硕果。

以花为媒，我们欣赏
在此集中展示的全球消费
精品；以花为媒，我们参与
蓬勃兴起的中国特色自由
贸易港；以花为媒，本报今
起推出“绽放消博——第
四届中国国际消费品博览
会特别报道”，敬请期待。
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展览总面积8万平方米

吸引1505家企业

2628个消费精品品牌参展

各类采购商和专业观众超过3万人

第
一
届

展览总面积增至

12.8万平方米

参展品牌超过4000个

专业采购商等超过5.5万人

第
四
届

展览总面积增至

10万平方米

参展企业1955家

参展品牌2843个

专业采购商等超过4万人

第
二
届

展览总面积增至

12万平方米

参展品牌 3382个

专业采购商等超过5万人

境外采购商2000余人

第
三
届

■ 本报记者 李梦瑶

春暖花开，又见消博。
4月13日，第四届中国国际消费品博览会如约而至。来自71个

国家和地区的宾朋，携超4000个消费精品品牌，奔赴形似展翅海鸥
的海南国际会展中心，再一次奏响经济全球化的精彩合唱。

年年办，年年约，还是老地方见。
作为亚太地区规模最大的消费精品展，消博会步履不停、初心不

改，一次次向世界发出盛情邀约，展示中国主动扩大开放、同各国分
享发展机遇的满满诚意。

“朋友圈”越拓越宽，影响力越来越大，溢出效应愈加凸显……从
“1岁”到“4岁”，各项指标逐年递增的消博会越办越好，结下累累硕
果之余，更多互利共赢的精彩故事仍在续写。

中国的大市场 世界的新机遇

4天与100多家企业完成洽谈签约，这是新西兰奶粉品牌高培在
首届消博会上的收获；签约金额15.11亿元，比上一年翻了近15倍，这
是广东交易团参加第二届消博会交出的“成绩单”；仅6号馆一个服务
台，每天写满至少3本补货单，这是第三届消博会上的一幕掠影……

“火热”数据传导展会“热度”，消博会一年更比一年“热”。

从首次参展品牌不足百个，到第二届、第三届参展品牌分别增至
244个、336个，再到今年携一批未进入中国市场的高品质特色消费
品牌亮相，连续四年将“法式购物街”搬到消博会的法国国别展团，不
仅成了“全勤生”，参展规模与质量也越来越高。

届届约，岁岁聚，“消博磁吸力”为何如此强劲？
“法国每出口3支口红，就有1支被中国消费者买下。”欧莱雅北

亚总裁及中国首席执行官费博瑞在第二届消博会亮出的这组数据，
道出关键。

中国拥有超大规模市场和内需潜力，对世界各国具有“磁吸
力”。尤其在全球经济复苏乏力的当下，消博会联通中国国内与国际
两个市场，为全球企业共享中国市场和中国企业走向世界创造庞大
机遇，自然不容错过。

正如毕马威亚太区及中国主席陶匡淳所说：消博会已成为推动
全球商品和服务对接的桥梁。

如同一座桥，消博会让中国与世界的连接更紧密；也是一扇窗，
消博会让更多人看见海南机遇。

开设新店、注册公司、设立新办公点……作为消博会的“常驻
客”，雅诗兰黛集团熟练掌握“节奏”：一边参展，一边落地。

“随着海南自贸港的蓬勃兴起，集团旗下品牌在海南离岛免税市
场表现优异，我们对海南未来发展充满信心。”该集团旅游零售全球
商业负责人如是说。

过去3年，包括雅诗兰黛集团在内的越来越多企业找到一条精准的
“消博效应溢出通道”，“展品变商品，展商变投资商”的故事持续上演。

“花开”消博会，“结果”场馆外。“永不落幕的消博会”，正让各界
受益匪浅。

办展初心不改 展会新意不断

细察往届消博会主题，“开放”是始终如一的关键词。
开放的“心意”不变，开放的“新意”在变。
规模越来越大——8万平方米、10万平方米、12万平方米，这是

消博会从第一届到第三届，不断扩大的展览总面积。今年，消博会室
内展览面积12.8万平方米，叠加海域展览，规模更是再创历史新高。

与展区规模同步扩容的，是消博会的参展国别数、品牌数和采购
商数等核心指标。

从越来越多细分行业的全球头部品牌参展，到越来越多国家以国
家展团形式亮相，再到多国政要、驻华使节以及世界500强或行业头部
企业全球CEO参会，过去3年，消博会的“朋友圈”不断迎来新面孔。

“新朋旧友”为何喜相逢？“爱尔兰每年都有企业参加消博会，在
这个过程中，爱尔兰消费品在中国市场的影响力不断扩大。”爱尔兰
驻华大使安黛文的这番话，给出理由。

尖货越来越多——超550件、622件、超1000件，这是消博会从
第一届到第三届，不断增多的新品数量。全球首发、亚洲首展、中国
首秀集中上演，意味着消博会在各国展商心中的“分量”越来越重。

令人目不暇接的，还有消博会上的“酷”科技与“潮”消费。
“按摩力度很舒适，还自带音箱播放音乐，我很满意。”在第三届消

博会的健康类品牌傲胜展区，一名消费者体验了新款智能沙发后现场
“下单”。将全球消费精品装进“购物车”，消博会持续引领消费新风尚。

成效越来越足——15分钟揽下2000万元大单，一天签下金额超
600亿元的意向合作项目，不少企业更是连续参加数届依旧有新收
获…………参展商与采购商们年年不虚此行，“买买买”与“卖卖卖”
之余，更带来促转型、拓市场、谋合作的深层次成果。

客商“获得感”十足，与之呼应的正是消博会持续提升的办展水平。
“我们牢牢把握展会高质量发展这一目标，聚焦参展商和采购商

需求这一导向，坚持国际化、市场化、专业化办展三大原则，努力打造
展会高质量发展的‘海南样板’。”正如商务部副部长盛秋平所说，消
博会已成为亚太地区规模最大的消费精品展会，规模、质量、成效和
影响力显著提升。

展会效能提级 溢出效应扩大

“推动消费从疫后恢复转向持续扩大”，这是今年我国经济工
作的重点任务。作为今年我国首场重大国际性展会、商务部“消费
促进年”“国际消费季”活动的一场“重头戏”，第四届消博会无疑被
寄予厚望。

走出疫情阴霾，“4岁”的消博会如何为世界经济增添更多暖意？
强供给，激发更多消费潜力——
除泰佩思琦、德国卡赫、泰国天丝等“老朋友”继续赴约外，本届

消博会新增一批国际头部品牌与国货“潮品”，以及未进入中国市场
的高品质小众特色消费品牌，更迎来英国、蒙古国、马来西亚等国家
的首次组团参展。

精挑细选、优中选优，消博会将更多全球尖货装进“购物车”，正进一
步释放消费新动能。

优服务，拓展更多展会功能——
既是卖场也是秀场，既是资源平台也是沟通平台。以满足客商需求

为导向，本届消博会精心策划系列线下供需对接和线上匹配活动，围绕
热点消费话题展开行业对话，并推出消费品以旧换新、新能源车众测环
岛赛等系列活动，给出展会的N种“打开方式”。

谈采购、找项目、话发展，来到消博会现场，无论钱袋还是脑袋，都能
收获满满。

新场景，溢出效应持续放大——
除了“老地方见”，本届消博会更首次采用“1+N”全岛办展模式，将

展区“搬到”码头、免税城、产业园区，充分利用海南自贸港关于“零关税”
交通工具及游艇清单扩容等政策红利，进一步创新产品供给、升级消费
体验，营造浓厚的全岛办展氛围。

从“消博大卖场”到“自贸港大市场”，海南将展会变机会，正让更多
“流量”成“留量”。

“海南是很重要的战略市场，是包括蒙古国在内的各国产品进入中
国消费市场的一扇门。”蒙古国进口馆馆长步巴期待，通过参加第四届消
博会，早日打开这扇机遇之门。

而他的心愿，又何尝不是参展商们共同的心声？
（本报海口4月13日讯）

室内展览面积叠加海域展览
面积超过往届

共71个国家和地区超4000个品牌参展

创新实践“1+N全岛办展”
除海南国际会展中心主会场外

在海口、博鳌等地新增帆船游艇、免税购物、国际健康

3个分会场
预计各类采购商和专业观众超5.5万人

展会期间将开展超300场活动

10余个重点国别和地区的采购团

和 100余名全球头部企业高管将到会参加洽商和签约等商务活动

本届消博会
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