
荔枝、无花果、海南鲷等特色产品集中亮相——

消博会中的

编
者
按

开放盛会 开放海南

■■■■■ ■■■■■ ■■■■■

2024年4月16日 星期二
值班主任：张苏民 主编：苏杰德

美编：杨千懿 检校：卫小林 黄如祥

A04

关注第四届中国国际消费品博览会·聚焦

消博圆桌会

■ 本报记者 李梦瑶

“海南是中国唯一的热带岛屿省
份，也是我们业务版图的重要一块。”4
月15日，复星旅文总裁兼首席运营官
曹鸣龙在接受海南日报记者专访时透
露，目前，复星旅文正积极规划推动旗
下首个“超级地中海”项目在海南落地。

作为消博“老友”，复星旅文已连续
四年参展。

“近年来，旅游消费作为满足人民
对美好生活向往的重要承载，已成为拉
动内需、推动经济复苏的重要引擎。”曹
鸣龙表示，复星旅文希望借助消博会这
一国际化平台，将城市度假、冰雪度假、
亲子度假等多样化的旅游度假产品推
介给更多海内外消费者，“比如，大家已
经很熟悉的三亚亚特兰蒂斯。”

自2018年4月开业以来，三亚亚

特兰蒂斯度假区已累计接待游客超
2857万人次。“尤其随着海南59国免
签政策的实施，我们的境外游客接待量
更是持续增长。”在他看来，尽管三亚亚
特兰蒂斯已经声名在外，但仍有相当大
的客源市场等待发掘，“毕竟，像这样的
旅游度假产品，在亚太地区并不多见。”

如何发掘？曹鸣龙认为，首先需洞
察市场变化。

“这几年，大伙儿的旅游消费习惯
发生了很大改变，逐渐由低频长途游转
为高频短途游，更愿意花时间度假，更
多选择家庭出游，也开始从‘走马观花’
变为深度体验。”曹鸣龙表示，正是基于
这一趋势，复星旅文提出“度假式生活”

“生活式度假”两大理念，作为未来战略
和业务发展的着眼点。

再将目光聚焦三亚亚特兰蒂斯，会
发现其正是“生活式度假”的生动样板。

“不同于传统的旅游目的地，三亚亚
特兰蒂斯除了提供酒店、水族馆等产品，
游客还能在这里获得演艺、购物、活动等
多种体验。”曹鸣龙介绍，今年五一期间，
该度假区还将推出“山海奇遇庆典大
秀”，为游客带来更多元的度假体验。

除了推动既有旅游度假产品提档
升级，复星旅文也正谋划着在海南开拓
更多新业务。

“未来，海南会发展成为一个综合性
的旅游度假消费中心。”曹鸣龙期待着，
随着海南加快打造国际旅游消费中心，
进一步放开免签入境等政策，加开加密
国际直航航线，以更加开放的姿态迎接
海内外游客，“复星旅文也将继续深耕于
此，打造更多世界级的旅游度假产品，助
力实现海南旅游业态的多元化、消费层
次的高端化以及客源结构的国际化。”

（本报海口4月15日讯）

客商云集的消博会，既是促进全球消费者和各大品牌
之间互相了解的重要窗口，也是海南对外展示自身形象的
绝佳平台。透过消博会这扇“窗”，参展商们看到了一个怎
样的海南，又将如何抓住自贸港机遇？本期《消博圆桌会》
特邀复星旅文总裁兼首席运营官曹鸣龙、毕马威中国海南
区域首席合伙人张岚岚围绕这一话题展开交流。

复星旅文总裁兼首席运营官曹鸣龙：

持续布局海南
引领度假生活新风尚

■ 本报记者 李梦瑶

“消博会从第一届举办到第四届，
‘开放’这一关键词始终不变，不仅成为
‘中国开放的大门只会越开越大’的生
动注脚，也让各国企业看到了一个更开
放的海南自贸港。”4月15日，毕马威中
国海南区域首席合伙人张岚岚在接受
海南日报记者专访时表示，消博会的举
办，为国际品牌进入海南、适应自贸港
环境、扎根中国，提供了平台和窗口。

开放，是消博会与自贸港天然相通
的基因。

“海南自贸港地理位置得天独厚，
具有先行先试的政策优势，更易发挥体
制创新优势。”她认为，依托这一高水平
对外开放的有利环境，今后，海南将吸
引更多国内外企业进驻，产业结构呈现
更多元化的发展趋势。

诸多产业中，张岚岚尤其看好海南
旅游零售行业。

“我们了解到，海南一大重要吸引力
来自于离岛免税政策。”在她看来，受益于
政策支持和市场开放，海南旅游零售市场
将持续火爆，“随着税收优惠政策的持续
升级，预计海南还将吸引更多高端奢侈品
牌聚集，进一步推动境外消费回流。”

如此预期，在今年消博会免税购物
分展区的火爆人气中，已现端倪。

“海南是中国的一个重要旅游零售
市场，我们希望帮助更多国内外投资者
把握这一市场机遇。”张岚岚介绍，今年
消博会期间，毕马威中国与穆迪达维特
报告发布《海南自贸港旅游零售白皮书

2024版》，分析了海南自贸港旅游零售
市场在全球范围内的独特地位和影响
力，解析了海南自贸港旅游零售市场的
优势所在及发展趋势，帮助国内外投资
者更好地做出投资决策。

除了吸引更多国内外投资者来到海
南，毕马威中国自身也始终坚持深耕于此。

“我们相信海南令人瞩目的巨大发
展潜力，并深知其与自身业务的紧密联
结。”张岚岚介绍，为此，毕马威中国特地
在消博会期间举办海南办公室乔迁新址
仪式，进一步扩大办公空间、增强人才团
队、拓展业务范畴，“未来，毕马威海南办
公室将继续发挥全球资源优势和品牌影
响力，帮助更多外资企业落户海南，为加
快推进制度型开放进程助力。”

（本报海口4月15日讯）

毕马威中国海南区域首席合伙人张岚岚：

将帮助更多外资企业
落户海南

■ 本报记者 孙慧

已经来第四届消博会三天了，参展
商昌江黎族自治县保突黎陶制品专业合
作社负责人刘梅珍一直忙着在自己的展
位接待各路采购商、专业观众，向大家讲
述海南黎陶的故事。“我作为黎族原始制
陶技艺非物质文化遗产代表性传承人，
非常希望借消博会平台，让更多人了解
黎陶技艺。”刘梅珍高兴地说。

本届消博会上，海南元素为展会
增色添彩，海南展区更是集中展示海
南本地“名特优新”精品新品，在展会
上刮起一股清新自然的“海岛风”。
借助这场“家门口的国家级盛会”，海
南以开放的姿态广迎八方来客，尽情
展示热情与底蕴，呈现多彩文化。

非遗产品讲海南故事

绣针轻轻一挑，针线来回穿梭，即
使是在热闹喧嚣的消博会上，省非物质
文化遗产项目黎族“双面绣”技艺代表
性传承人符秀英依旧气定神闲，目光专
注于手里的黎锦，围观的观众纷纷称
奇。

首次亮相消博会的海南国货潮品
馆，涵盖文创潮品、黄花梨、黎锦、椰雕、
藤编、沉香和非遗互动体验等十个展
区。这也是海南以非遗为核心要素的
国货潮品首次集中亮相消博会。

“第一次见到这么漂亮的椰雕花

瓶，必须打卡留念。”来自重庆的程雪和
朋友刚走近海南国货潮品馆，便被门口
两侧的巨型椰雕花瓶吸引了。

融入黎锦元素的岛服、地毯、钱包；
椰雕制作的花瓶、笔筒、象棋；沉香系列
精油、香炉……琳琅满目的海南非遗文
创产品亮相海南国货潮品馆，颇受观展
者青睐。

新品首发首秀引关注

“海润珍珠今年携多款春夏主题珍
珠新品亮相，同时我们全新的门店形象
首秀消博会。”海南老字号品牌海润珍
珠董事长张士忠介绍。

在8号馆海南馆内，普莱赞热带风
味生巧克力首发亮相，吸引众多参展观
众前来了解。“这款巧克力采用本土优
质可可豆生产，风味独特，已经有参展
商有意向下订单。”海南兴科热带作物
工程技术有限公司经理莫淑敏向海南
日报记者介绍。

在海南展区，精品荟萃之余，“新”
意也更浓。乳胶床垫、益生菌生巧克
力、红薯拿铁等新品亮相，吸引着观展
者的目光。

“我们特地把三款新品带到消博会
上展示，展出效果非常好，这两天已经
有几十个订单。”梦核科技（海南洋浦）
有限责任公司总经理唐浩维说，从产品
的展销情况来看，消费者特别是年轻人
的环保消费意识增强，他们很愿意为可

持续的健康产品买单。

企业借力拓展海内外市场

作为全国首个以消费精品为主题
的国家级展会，消博会是传播海南声音
与海南故事的重要“桥梁”与“窗口”，不
少本土企业借机学习交流，希望借助平
台拓展海内外市场。

“这两天有跨境电商企业来和我
们洽谈，有意向把我们的产品卖到国
外市场。”海南品香园
食品有限公司营
销总监陈施敏介
绍，借助消博

会的平台，品香园持续向国内外市场拓
展销售业务，目前旗下已有多款产品远
销海内外，尤其是椰子糖，在中东地区
销售很好。

“这是一次展示海垦集团形象的好
机会，也是我们向海内外企业学习的好
机会。”海垦集团相关负责人表示，通过
本届消博会，认识和接触到很多国
际大品牌，这对于该集团今后招
商引资工作会有很大的帮助。

（本报海口 4 月
15日讯）

海南展区“尖货”好物荟萃，企业好风借力拓展海内外市场——

消博会上“海岛风”吹正劲

■ 本报记者 陈彬

“这个季节就有荔枝上市啦？”“这
荔枝好甜！是哪里产的？”第四届消博
会开馆以来，产自陵水的荔枝引来不少
观众好奇的目光。而试吃一颗后，大家
都不约而同地啧啧称赞。

“这是我们海南荔枝的‘桂早荔’
品种，依托陵水处于北纬十八度的

独特区位优势，这里的荔枝在
国内最早上市，而且口感

很好，果实还在树上
就已被订完了！”

站 在 展 台
前 ，陵

水黎族自治县农业农村局有关负责人
不停地向各地客商和观众推介。

在本届消博会上，海南各地的特色
农产品纷纷亮相，不少展馆里都能发现
来自这座热带岛屿的鲜品、珍品。除了
热带水果，还有万宁兴隆咖啡、澄迈桥
头地瓜等地理标志产品，以及海南沉香
产品等特色产品，丰富多样的海南农产
品区域公用品牌，让人们目不暇接。

消博会是各国精品的展示舞台，记
者注意到，这些产自海南的“土特产”，
凭借十足的科技含量和过硬的品质在
国际舞台上大“秀”一把，向国内外观众
和展商客商们展现“海南鲜品”的独特
魅力。

比如，摆放在海南日报报业集团展
馆里的乐东无花果，也同样令观众们称

奇。“刚开始大家都以为是新疆的
无花果，没想到海南也能种

出来！”乐东黎族自治
县农业农村局

有关负

责人告诉记者，展出的这款乐东“紫钻”
无花果，正是依托南繁科研转化的成
果。除了无花果，乐东还带来了蜜瓜产
品，“消博会首日就有很多客商和企业
到现场来试吃，都一致表示好评，并现
场与种植企业洽谈采购事宜。”

除了香甜的热带水果，海南的水产
品也具备过硬的实力。位于8号展馆
的海南馆里，一排摆放在冰柜里的海南
鲷产品，引得观众们纷纷驻足观看。参
展企业海南翔泰渔业股份有限公司营
销总监梁振业告诉记者，海南是全国唯
一能够全年养殖海南鲷的省份，良好的
气候和生态环境，造就了发展养殖海南
鲷独一无二的条件。

“凭借良好的气候以及水质条件，
海南鲷品质非常高，其产品无骨无刺无
腥味，在国外受欢迎的程度非常高，这
为我们顺利开拓海外市场奠定了良好
基础。”梁振业介绍，目前公司的海南鲷
产品以出口为主，出口占比超六成，海
外市场以欧美国家为主。“我们希望通
过消博会这一平台，更好地向国内外市

场推介海南鲷产品，擦亮海南优质
水产品的良好品牌形

象。”梁振业表

示。
独特的自然资源优势和过硬的品

质，让“海南鲜品”在消博会的舞台上更
加自信，同时也吸引来更多投资者的目
光。

同在海南馆里，摆放在展架上的各
类香水，散发出一阵阵独特的气味，让
不少女性观众流连忘返。这些香水里，
有不少成分都是从荔枝、沉香、睡莲等
海南特色植物中提取的。

这些产品来自参展的海南茗木沉
香生物科技有限公司。一年前，该公司
也同样是被海南沉香等本地特色植物
吸引而来。“海南是热带植物的天堂，我
们通过生物科学技术，可以充分发掘出
这些海南特色资源的效用。”海南茗木
沉香生物科技有限公司负责人陆建宏
告诉记者，公司总部位于美国华盛顿，
去年在海南注册成立公司后，目前正在
寻址建造厂房，希望能将更多海南优质
资源的功能发掘出来，并向国内外市场
推广。

借助消博会平台，将有越来越多的
企业来海南寻觅商机，“海南鲜品”飘扬
的不仅是热带果实的香甜味，还将散发
出更多“科技味”和“国际范”。

（本报海口4月15日讯）
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◀消博会海南馆展示的胡椒香水。本报记者 王凯 摄

4月14日，
消博会海南国货潮

品馆，外国人谢敏在推销
自己设计的产品，她在海口经营

文创产品商店已经多年。
本报记者 陈元才 摄


