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关注第四届中国国际消费品博览会·聚焦

■ 本报观察员 陈彬

如果不是第一次来逛消博会，那
么，在今年消博会的各大展馆里，你
依然会发现不少熟悉的品牌“老面
孔”，遇见很多消博会的“老朋友”。

今年来了明年来，年年来了还想
来。朋友间愿意常来常往，自然是因
为“志趣相投”。而消博会的“老朋
友”们每次欣然赴约，同样也是因为
这一国际平台能够提供无限商机，在
这里不仅可以了解消费新潮流，还可
以“买全球”“卖全球”。

来往多了，增进彼此的了解，自
然就会进一步深交。于是，消博会的

“老朋友”，往往也就成了海南的“老
朋友”。

“老朋友”讲出不少新故事

消博会举办 4 年来，越来越多
的企业通过这个重要窗口在海南
落子布局中国首店、区域首店，深
耕消费市场，消博会的溢出效应持
续显现。

笔者观察发现，本届消博会的不
少参展企业负责人，都很乐意同各方
分享与海南结缘、在海南成长的故事
——

比如，泰佩思琦集团已经连续第
四年参展，在2021年首届消博会上，
展出的产品十分受欢迎，令该集团看
到海南市场的无限潜力。首届消博
会结束后，该集团于 2022 年将中国
旅游零售总部设在海南。

海南加绿巧公司同样也是四届
消博会的“常客”，而它与海南结缘的

故事，有着许多“意外”情节。作为来
自加拿大的知名企业，该公司原本只
计划来参展，但深入了解海南自贸港
的优惠政策后，很快便在海口江东新
区设立加工厂。而在第二届消博会
上，该公司发现巧克力产品很受欢
迎，会后经过市场调研又有了在海南
开实体店的新计划，第三届消博会
后，首批两家 LATIO 加拿大巧克力
实体店同天落地海口骑楼老街和琼
山福地夜巷。

“老朋友”们不仅带来了新产品，
落地了加工厂、生产线，同时也带来
了许多先进的新技术。

继去年将展区面积扩大两倍后，
今年华熙生物在消博会上的展区面
积进一步扩至300平方米，创四届之
最。该企业落地海南以来，投资步伐
进一步加快——2022 年，投资成立
华熙厚源生物科技（海南）有限公司；
2023 年 12 月，海南省再生医学技术
与材料转化重点实验室正式揭牌
……随着自贸港发展红利的加快释
放，华熙生物希望能在海南生物科技
创新等方面发挥作用，迎接更广阔的
全球市场和发展机遇。

本届消博会，上海艾纳诗集团
（以下简称艾纳诗）展台面积从36平
方米扩大到108平方米。落户海南之
后，该公司的产品升级都在海南完
成。除了在海口高新区设立研发生
产中心外，2023年艾纳诗与上海交通
大学医学院附属瑞金医院博鳌研究
型医院合作的睡眠医学研究中心在
博鳌乐城成立。

全球四大会计事务所之一的毕
马威为很多落地海南的企业提供服

务，他们在海南的客户和业务也在不
断增加。毕马威中国海南区域首席
合伙人张岚岚表示，消博会的举办，
为国际品牌进入海南、适应自贸港环
境、扎根中国，提供了平台和窗口；而
消博会的溢出效应，也将进一步推动
海南自贸港发展。

从消博会到“消博汇”

以举办消博会为契机，如何创
造更多消费新场景，激发更多消费
新活力，让各方朋友有更多新收获，
海南今年可谓是动了一番脑筋，下
了一番功夫。

丰富消费新场景——相比往届，
本届消博会更加聚焦国际化、突出市
场化、注重专业化，活动也更加丰富
精彩。首创“1+N”全岛办展模式，除
继续在海南国际会展中心设置主会
场外，还在海口、琼海等地设置免税
购物、帆船游艇、国际健康消费 3 个
分会场，体现更多消费新场景、新领
域、新亮点。

释放新型消费潜能——聚焦消
费品以旧换新、智能家居、文旅体育
等新的消费增长点，举办新能源车众
测环岛赛，开展消费品以旧换新主题
活动，组织智能家居高端对话和展览
展示……“新”意涌动的消博会，以科
技赋能引领新型消费发展，不断提振
消费信心。

每年消博会的“聚会”时间短暂，
参展商们带来的精品新品还想有更
多亮相的机会，而采购商、消费者们
也想继续了解这些各国的好货潮货，
该怎么办？

安排起来！6 天不够，那就 365
天！世界需要一场“永不落幕”的消
博会。

笔者注意到，本届消博会还有一
个新变化，那就是海南探索打造“线
上+线下”常年展示交易的“消博汇”
平台，通过展会集聚全球消费精品、
新品，运用自贸港税收优惠、通关便
利等政策，引导参展商在展会结束后
将展品转入保税区，通过保税“实物
展示+跨境电商”模式继续销售，实
现短期展品变长期商品。

也就是说，在消博会结束后，消
费者仍然可以在海口、三亚的消博会
指定展示点，线下体验和线上购买

“消博”精品好物。消费有活力，国内
外优质消费品资源才能更好聚集，从
而释放更多溢出效应。

消费的“流量”来了，产业的“留
量”该如何做大？

海南将利用“消博”盛会，做大做
强“消博+”产业，推动形成消费和投
资相互促进的良性循环。本届消博
会将招展招商工作和招商引资工作
相结合，通过政策解读、制定落地合
作方案、实地考察洽谈等方式，推动
众多国际知名品牌和头部企业在海
南落地精品门店、国际贸易中心、旅
游零售总部，并逐步实现在海南布局
供应链中心和加工生产基地，让更多
参展商变投资商。

我们欣喜地发现，4 年来，消博
会的“溢出效应”不仅被放大，且仍在
持续显现。一场消博会让全球再次
看到中国大市场的消费潜力，而“永
不落幕”的消博会则将持续为全球共
享中国大市场提供机会和窗口。

消博会溢出效应持续放大

在每年的消博会
上，“她经济”是热门话
题之一。美妆护肤品、
珠宝、时装秀……在第
四届消博会上，总能看
到女性关注时尚与美
的身影。“她经济”元素
不仅成为商家努力抓
住的消费热点，也成为
激发海南消费市场的
重要动力。

■ 本报记者 刘晓惠

4月17日，第四届中国国际消费品博
览会公众开放日首日，漫步展区，仿佛走进
一个巨大的商品世界，遍布商机。放眼全
岛，在“1+N”全岛办展模式下，消费新潮兴
起，持续为消费市场加注热力。

消费热潮全岛涌动

“我们是运营酒店的，可以保持长期合
作。”“请问有进商超的渠道吗？”……4月17
日下午，消博会4号馆泰国香薰品牌“普达
湾”展位里，该品牌中国区主理人徐栩升正
忙着对接商务洽谈。

为了向更多人展示，徐栩升每款都留了
样品。“看，这几天我已经收了厚厚一沓名
片，微信好友也加了不少。”这是徐栩升第二
次参加消博会，她形容效果“再次超出预
期”。

连日来，海南日报记者在消博会展馆发
现，类似的场景随处可见：

消博会首日，马来西亚瑞驰燕窝公司签
下多个燕窝订单；花西子展台前，频频出现
外国采购商的身影；瑞士美妆品牌拉普瑞斯
的亚太区负责人吉尔接待了近百位采购意
向客户，这让他对于深耕中国市场信心倍增
……

走出消博会展馆，这样的消费张力在全
岛各地释放。

得益于本届消博会的“1+N”全岛办展
模式，在海口、琼海博鳌等地新增免税购
物、帆船游艇、国际健康消费3个分展区，
充分利用自贸港关于“零关税”交通工具及
游艇清单扩容等政策红利，展示消费新场
景、新领域、新亮点。

在海口市国家帆船基地公共码头，250
艘船艇沿海岸线排开，形成一道靓丽的风景
线。海口市民黄彩霞原本只是想“凑个热
闹”，没想到17万平方米海域的展示空间，
不仅展出游艇、帆船、新型船艇，还融合了海
钓赛事、水上表演、皮划艇和桨板体验等活
动，刷新了她对游艇消费的想象。

在博鳌乐城，国际健康消费分展区展示
多样化的大健康消费场景，将观展和消费体
验有机结合，尖端医疗器械与特医食品吸引
不少参观者拍照打卡。

“全岛办展为观展者提供了更多体验式
消费场景，这正与当下的消费大趋势相契
合。”普华永道中国内地消费市场行业主管
合伙人叶旻说，海南可用好文化、娱乐、展览
等各领域的比较优势，积极布局体验式消
费，挖掘新消费业态、创造新消费模式，不断
提升消费吸引力。

“消博+”效应凸显

4 月 17 日晚，韩国参展商金素妍特
地为自己安排了一场海口夜游之旅，

“我终于有时间看看海口的夜景了。”金
素妍说。

这是金素妍第二次来海南参加消博
会，去年由于行程安排紧张，她来不及好好
地游览海口。这次，她专门腾出时间，到海
口骑楼老街走一走，在假日海滩吹吹风，

“海南很美，希望在工作之余，能好好放松
游玩一下。”

消博会不仅是一次展会，也是一座交
流桥梁。来参会的人们，不仅体会到中国
消费市场的澎湃动力，也在“消博+”的体
验中，融入海南消费市场。

“我们看到，依托海南自贸港政策等
优势，海南国际旅游消费中心影响力不断
增强。”科蒂集团高端美妆首席商务官狄
姗姗说，海南在为企业和投资者创造发展
机会的同时，也吸引着全球消费者，“所以
我们希望以海南为基点，持续深耕中国旅
游零售市场。”

复星旅文总裁兼首席运营官曹鸣龙捕
捉到在海南发展旅游的商机。

“目前我们正积极规划推动旗下首个
‘超级地中海’项目在海南落地。”曹鸣龙透
露。他表示，随着海南加快打造国际旅游消
费中心，公司将在此打造更多世界级旅游度
假产品，共享自贸港开放新机遇。

（本报海口4月17日讯）

消博会掀起全岛消费热

消博热力释放消费张力

■ 本报记者 曹马志

“这趟来得太值了！”4月17日，cdf海
口国际免税城，来自广东的周楚斯走进消博
会中免新消费场景展区，一款心仪已久的品
牌香水让她动心，“没想到，不出国就能在海
南买到想买的香水。”

实际上，这一趟是“计划外”的海南之
旅。原本趁着年假，周楚斯打算去国外来一
次旅游购物，在网上刷到消博会举办的消息
后，她临时改了机票打飞的直奔海南，而逛
消博会则成为她在海南旅游的第一站。

走进人声鼎沸的消博会现场，推开全球
消费精品展示交易平台的大门，我们可以从
中窥见海南持续做好高端购物、医疗、教育

“三大境外消费回流”文章，加快建设国际旅
游消费中心的活力密码。

更丰富
优质供给提升消费体验

以“畅享新消费 悦购免税城”为主题的
中免新消费场景展区，为游客带来更多全球
顶尖品牌和创新产品。

cdf海口国际免税城销售部经理郑雪林
说，借助中免全球悦享季等主题活动，中免免
税购物分展区将打造永不落幕的“消博汇”，通
过愉悦的购物体验、新潮的活动，线上线下相
结合的方式，促进展台变门店，展品变商品。

消费，为产品而来。不断丰富产品线，和
潮流同频共振，是吸引消费回流的重要法宝。

消博会内，国内外参展品牌稳步增加，
前三年分别是2628个，2843个、3382个，今
年的数据突破4000个，规模创历史新高。
借助消博会，越来越多全球优质消费品更快
进入中国市场，丰富消费市场优质供给。

消博会外，伴随着展会溢出效应持续释
放，越来越多参展企业从参展商变投资商，展
品变商品，“新、奇、特”的产品越发多元。

目前，海南离岛免税经营面积超50万
平方米，品牌数量超1500个。锚定“产品为
王”，海南着力打造品种、价格、服务竞争优
势，合理布局免税购物场所，持续优化免税
购物体验。

更贴心
创新药械守护健康

今年消博会国际健康消费分展区设在

博鳌乐城国际医疗旅游先行区。4月 14
日，一项创新的保险产品“乐城全球特医险”
在乐城先行区发布。

中国太平洋财产保险股份有限公司与
Malaysian Reinsurance Berhad、鲲鹏保
险经纪（海南）有限公司进行了签约，三方将
通过国际保险业务的合作，扩展东南亚的市
场，进一步吸引国际消费客群，促进医疗消
费回流。

健康无价，守护有方。吸引消费回流，
需要细致体贴的“服务至上”。

紧扣患者所需持续发力，目前，在乐城先
行区使用的、未在国内上市的创新药械已超
390种，基本实现医疗技术、设备、药品与国际
先进水平“三同步”目标。越来越多国内患者
选择到乐城先行区体验国际先进医疗技术，
境外医疗健康消费回流提速。近6年来，乐城
先行区接待医疗旅游人数达76.85万人次，特
许药械惠及患者6万余人次。

自首届消博会举办以来，乐城先行区
借力消博会平台，开展各项对接交流活动，
打造充满创新活力的产业发展沃土，吸引
众多优质市场主体纷纷聚集，共享中国医
疗改革开放新机遇。

更开放
擦亮“留学海南”名片

电子科技大学格拉斯哥海南学院、北京
邮电大学玛丽女王海南学院……海南陵水
黎安国际教育创新试验区（以下简称试验
区）已签约引进22所中外知名高校。

本届消博会，试验区迎来发展新机遇。
4月14日下午，由爱尔兰驻华大使馆、爱尔
兰教育推广署和海南国际经济发展局等共
同举办的第四届消博会海南自贸港国际教
育主题活动，旨在扩大和深化海南与爱尔兰
在中外合作办学方面的合作，推介试验区的
投资机遇。

爱尔兰具有世界一流教育体系，其中在
计算机、医学、金融、酒店管理等多个强势专
业享誉全球。此次活动，进一步探讨双方在
教育领域的合作可能，共同培养具有国际化
视野的人才。

聚集更开放，海南今年计划启动黎安国
际教育创新试验区二期建设，力争园区师生
数量翻番，不断擦亮“留学海南”名片，为中
国学生提供“在中国、学世界”的教育选择。

（本报海口4月17日讯）

从消博会看海南如何做好境外消费回流文章——

更丰富 更贴心 更开放

消博会上的

① 中 国 女 装 品 牌
AWAYLEE携作品亮相消博
会时装周海边秀场。

本报记者 王程龙 摄

② 参展者在消博会法国
馆体验美妆产品。

本报记者 王凯 摄

③ 与会嘉宾在消博会爱
尔兰展馆拍照留念。

本报记者 袁琛 摄

④ 参展者在海口综合保
税区展馆试戴首饰。

本报记者 袁琛 摄
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